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Uvod ali prirocnik
je zato, da ga imamo
pri roki




1 Trajnostni razvoj pomeni
»zadovoljiti trenutne
potrebe, ne da bi pri tem
ogrozali zadovoljevanje
potreb prihodnjih gene-
racij«. Opredelitev pojma
trajnostnega razvoja je
Svetovna komisija za
okolje in razvoj Zdruzenih
narodov leta 1987 objavila
v poroCilu Our Common
Future.

Uvod ali prirocénik je zato,
da ga imamo pri roki

Vsak $portni dogodek, ne glede na velikost in Sportno panogo, je povezan
z naravnim in druzbenim okoljem, v katerem se odvija. Povezava je dvo-
smerna: okolje vpliva na dogodek in dogodek vpliva na okolje. Organiza-
torji, ki si prizadevajo za uspesnost in odmevnost Sportnih dogodkov, te
povezave gojijo in skozi njih izpri¢ujejo svojo druzbeno in okoljsko odgo-
vornost. Pri nac¢rtovanju in izvedbi dogodka upostevajo danosti in ome-
jitve okolja, z udejanjanjem nacel trajnostnega razvoja aktivno zmanj-
Sujejo Skodljive in povecujejo koristne ucinke dogodka in si prizadevajo
za njegovo pozitivno zapuscino. S tem izboljsujejo podobo in druzbeno
sprejemljivost Sportnega dogodka. Hkrati pa izpolnjujejo tudi njegovo po-
membno poslanstvo, da sluzi kot komunikacijski kanal za ozavescanje o
naravnemu in druzbenemu okolju manj $kodljivih praksah ter za spodbu-
janje sprememb v ravnanju posameznikov in organizacij. Tak$nim $por-
tnim dogodkom, ki prispevajo k trajnostnemu razvoju, pravimo trajnostni
Sportni dogodki.

Opredelitev trajnostnega $portnega dogodka izhaja iz definicije trajno-
stnega razvoja'. Trajnostni Sportni dogodek je dogodek, ki zadovoljuje
sedanje potrebe organizatorjev, udelezencev, obiskovalcev, sponzorjev,
dobaviteljev izdelkov in storitev, pa tudi lokalne skupnosti in druzbe v
celoti, ne da bi ogrozil moznosti prihodnjih rodov, da prav tako zadovo-
ljijo svoje potrebe. Trajnostnost Sportnega dogodka pa ni stanje, ampak
je proces, ki izpricuje dolgoro¢no namero organizatorjev, da pritegnejo
udelezence, obiskovalce, dobavitelje, lokalno skupnost in sponzorje v traj-
nostno zgodbo. Da skupaj in vsak zase zmanjsajo skodljive ter povecajo
koristne druzbene in okoljske vplive dogodka. Izpric¢uje tudi dolgoroc¢no
zavezanost organizatorja k stalnim izboljSavam.

Sportni dogodki so trajnostni, &e v najvedji mozni meri prispevajo k:

+ varovanju narave in okolja:
+ naravnih virov - vode, zemlje in zraka,
+ zivalskih in rastlinskih vrst ter ekosistemov,
» podnebja, in

» pozitivnim vplivom na druzbo:
+ blaginji lokalne skupnosti in SirSe druzbe,
+ vkljuéevanju lokalnih skupnosti in lokalnih deleznikov,
+ zdravju in varnosti gledalcev, udelezencev in zaposlenih,
- dostopnosti in vkljucenosti za vse, ne glede na posebne potrebe,
* pozitivni zapusc¢ini ter
+ eti¢nemu ravnanju, odgovornosti in transparentnosti.

Motivov, da se organizatorji Sportnih dogodkov podajo na to pot, je toli-
ko, kot je organizatorjev. Lahko ¢rpajo iz lastne motivacije, ki izhaja iz
okoljske in druzbene zavesti zaposlenih in prostovoljcev. Navdihujejo jih
tuji in domaci $portni dogodki, ki so pritegnili pozornost z u¢inkovitim
komuniciranjem svojih trajnostnih oziroma druzbeno in okoljsko odgo-
vornih praks. Spodbujajo jih pricakovanja lokalnega okolja, v katerem se
dogodek odvija, zahteve nacionalnih in mednarodnih krovnih organizacij,
zakonodajni okvir in spreminjajoce se druzbene norme. Pomemben motiv
so tudi pri¢akovanja sponzorjev, ki zelijo skozi Sportni dogodek udejanjati
in komunicirati svojo druzbeno in okoljsko odgovornost.

Motivi torej obstajajo. Kako pa se vsega skupaj lotiti in izpeljati na eko-
nomsko sprejemljiv nac¢in? Kako zagnati proces napredovanja v trajno-
stnosti Sportnega dogodka? Kje zaceti? Kako se to dejansko nacrtuje in
izvede? Kako se o tem komunicira? To so vprasanja, ki se zastavljajo orga-
nizatorjem ne glede na velikost in geografsko vpetost njihovih dogodkov.
Na zacetku se s temi vprasanji srec¢ajo tako organizatorji s tradicijo kot
tudi novinei. Avtorice Priro¢nika za organizacijo trajnostnih Sportnih
dogodkov smo si zastavile cilj, da podamo odgovore na ta vprasanja. Na-
men priroc¢nika je, da ga imajo organizatorji pri roki, ko Sportni dogodek
nacrtujejo in izvajajo ter o njem poroc¢ajo in komunicirajo. Zato v njem ni
obs$irnih utemeljitev predlaganih ukrepov. Izhajamo iz predpostavke, da
so problemi degradacije naravnega okolja, podnebnih sprememb, izérpa-
vanja naravnih virov, zmanjsevanja biotske raznovrstnosti, nepravi¢nosti
odnosov v dobavnih verigah, izkljucenosti deprivilegiranih druzbenih
skupin ipd. obc¢e prepoznani. Ceiz prepoznavanja problemov izhaja zelja
po ukrepanju, priro¢nik organizatorjem ponuja celovit pregled moznosti,
ki so jim pri organizaciji Sportnega dogodka na voljo, da se s tem izzivom
spoprimejo.

Moznosti delovanja je veliko in zagotovo Se presegajo nabor pric¢ujocega
priro¢nika. A namen priroc¢nika ni predpisovati, na koliko podroc¢jih in v
kaksnem obsegu naj organizatorji ukrepajo. Namen priro¢nika je predsta-
viti priloznosti in s Stevilnimi vzorci, nasveti in zanimivostmi organi-
zatorje motivirati ter jih podpreti v procesu povecevanja trajnostnosti
njihovih $portnih dogodkov. Krovni namen Priro¢nika za organizacijo
trajnostnih Sportnih dogodkov pa je prispevati k trajnostnemu razvoju
nase druzbe.

S pricujoco verzijo 1.0 se priro¢nik podaja v zivljenje, kjer ga cakajo Ste-
vilne priloznosti za izboljsave. S pomocjo odzivov tistih, ki ga boste upo-
rabljali, ga bomo v naslednjih verzijah lahko izbolj$ali. Za vase pripombe,
predloge in kritike se priporo¢amo in se zanje vnaprej zahvaljujemo.


http://conspect.nl/pdf/Our_Common_Future-Brundtland_Report_1987.pdf
http://conspect.nl/pdf/Our_Common_Future-Brundtland_Report_1987.pdf

2 Demingov krog ali krog
nenehnega izboljSevanja
(v angleskem jeziku je
znan pod kratico PDCA:
plan-do-check-act) je
zaporedje korakoy, ki tezi k
stalnim izboljSavam oziro-
ma napredku v kakovosti.
Temelji na ciklicni uporabi
Stirih faz: nacrtovanija,
izvajanja, preverjanjain
ukrepanja.

1.1.

Priroc¢nik se zac¢ne s poglavjem Menedzment, ki podaja navodila, kako
vzpostaviti sistem stalnih izboljsav, u¢inkovito komunicirati in trajno-
stno narocati. To poglavje je preizkus trdnosti organizatorjeve odlocitve
za trajnostni $portni dogodek. Zahteva razmislek, sistemati¢no nac¢rtova-
nje in dokumentiranje. Skusnjava, da bi ga preskocili, je obic¢ajno velika. A
trud, ki bo vlozen v vzpostavitev sistema menedzmenta, bo bogato popla-
¢an. Komunikacija o trajnostnih elementih $portnega dogodka bo ucin-
kovitej$e in verodostojnejse, izvedba ukrepov bo stroskovno ugodnejsa,
z iskanjem sinergij bodo uc¢inki povecani, odpravljanje tezav pa lazje. Ko
boste tekli naslednji Demingov krog?, bo naértovanje enostavnejse in bolj
kakovostno.

Zato toplo priporocilo: ¢e k organizaciji trajnostnega Sportnega dogodka
pristopate celovito, poglavja menedzment nikar ne preskodite.

Drugi del priro¢nika podaja navodila za vzpostavitev oziroma izvedbo
ukrepov na razli¢nih podrocjih okoljskih in druzbenih vplivov $portnega
dogodka.

Nabava -
potrosnja

Hrana in Druzbeni
pijaéa | vplivi

Prizorisce -

Voda Sportni | S
dogodek

X Narava -
Odpadki vrste,
habitati
Mobilnost Porabfl
energije

Slika 1: vplivi Sportnega dogodka na okolje in druzbo

Podrodij in predlaganih ukrepov je veliko in organizatorji bodo izbrali tis-
ta, ki so za njihov dogodek najbolj smiselna. Katera pa to so? Zagotovo so
to podrocja, kjer je potencial zmanjsanja Skodljivih in povec¢anjakoristnih
vplivov najvecji. A pri izbiri je potrebno upostevati tudi izvedljivost ukre-
pov na posameznih podrodjih glede na razpolozljive financ¢ne in ¢loveske
vire ter njihov ozavescevalni in komunikacijski potencial. Z maksimira-
njem vseh treh kriterijev bo ucinek prizadevanj pri organizaciji trajno-
stnega Sportnega dogodka najvedji.

Ozavescevalniin
komunikacijski potencial

Operativni vidik - Potencial zmanjSanja Skodljivih
izvedljivost, stroski ... in povecanja koristnih vplivov
na okolje in druzbo

Slika 2: odlocitveni trikotnik za izbiranje ukrepov, ki so za dogodek smiselni

1.2.

V tem priro¢niku so opisane Stevilne aktivnosti oziroma ukrepi za uva-
janje nacel trajnostnega razvoja v organizacijo Sportnega dogodka. Ne-
mogoce je uvesti vse naenkrat. Zato ima predlagana shema napredovanja
tri stopnje, ki korak za korakom peljejo k ¢edalje celovitejSemu pristopu.
Shema napredovanja je prikazana v Kriterijih za trajnostne Sporine
dogodke, ki jih najdete na koncu priro¢nika, kot spletno orodje pa so ob-
javljeni tudi na naslovu www.cistazmaga.si.

Prva stopnja vkljucuje ukrepe, za katere je potrebna predvsem organi-
zatorjeva pripravljenost za delovanje. Izvedba ukrepov na drugi stopnji
poleg organizatorjeve dobre volje zahteva dolocen financ¢ni vlozek. Ukrepi
na tretji stopnji poleg organizatorjeve lastne angaziranosti in financnega
vlozka zahtevajo Se aktivno vkljuc¢evanje ostalih deleznikov $portnega
dogodka - udelezencev, dobaviteljev, lokalne skupnosti, sponzorjev ipd.


http://www.cistazmaga.si
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V tristopenjsko shemo napredovanja je vgrajena naslednja logika:

- Prva stopnja prinasa vzpostavitev sistema menedzmenta vplivov na
okolje in druzbo ter izvedbo vsaj minimalnih izvedbenih in komunika-
cijskih ukrepov.

» Druga stopnja vkljucuje naprednejse in zahtevnejSe ukrepe.

- Tretja stopnja pa izkazuje celovit pristop, ki vklju¢uje menedzment
vplivov na okolje in druzbo, komuniciranje in aktivno vkljucevanje
ostalih deleznikov dogodka.

1.3.

Organizacija in izvedba Sportnega dogodka vkljucujeta razlicne skupine
oziroma deleznike. Delezniki $portnega dogodka so vse skupine, ki so z
dogodkom posredno ali neposredno povezane oziroma imajo v dogodku
»delez«. Pri tem lahko delezniki vplivajo na dogodek, lahko dogodek vpli-
va na deleznike, povezava pa je lahko tudi vzajemna — dogodek in delezni-
kivplivajo drug na drugega.

Deleznike delimo na notranje in zunanje:

+ Notranji delezniki so zaposleni, prostovoljci in morebitni pogodbeni
sodelavci organizacije, ki je organizator dogodka.

- Zunanji delezniki pa so vse skupine, ki niso del organizacije, ki je orga-
nizator dogodka: udelezenci, tekmovalci, navijaci, gledalci, dobavitelji,
izvajalci storitev, sponzorji, mediji, lokalna skupnost in druge organi-
zacije.

14.

v Vrednote

Priro¢nik za organizacijo trajnostnih sportnih dogodkov je zelo prakti¢no
naravnan in ve¢inoma ponuja odgovore na vprasanje »kako?«. A vklju-
¢ene vsebine, navodila in nasveti dejansko izhajajo iz nabora vrednot, ki
odgovarjajo na vprasanje »zakaj?«. Zdravje, spoStovanje narave, enake
moznosti za vse, medgeneracijska odgovornost, globalna zavest, partner-
stvo, transparentnost, pravi¢nost in postenost — to so vrednote, zaradi ka-
terih naj trajnostni $portni dogodek ne postane zgolj marketinski pojem,
ampak naj ga posvojijo tisti, ki se pri organizaciji $portnih dogodkov v teh
vrednotah zares prepoznavajo.
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v Skladnost delovanja in sporocanja

Nekatere Sportne panoge so zaradi $kodljivih vplivov na naravno in druz-
beno okolje Ze v osnovi v nasprotju z naceli trajnostnega razvoja. Taksen
primer so Sportne panoge, kjer je nastop odvisen predvsem od mehanske-
ga pogona (avtomobilizem, hitri &olni ipd.). Sportni dogodki, ki vkljuéuje-
jo taksne panoge, se ne morejo uvrscati med trajnostne Sportne dogodke
ne glede na morebitne druge trajnostne ukrepe. Sporoc¢anje okoljske in
druzbene odgovornosti bi bilo v neskladju z dejanskimi skodljivimi vplivi
Sportnega dogodka in je potemtakem zavajajoce.

v Upostevanje predpisov, kodeksov in pogodhb

Eno od osnovnih nacel organizacije trajnostnega $portnega dogodka je
upostevanje zakonodaje (okoljske, zdravstvene, delovne, gospodarske,
varnostne ...), pogodbenih obveznosti, etiénih kodeksov ter zahtev, ki jih
organizatorju nalagajo lokalna skupnost, krovne $portne zveze in druge
pristojne organizacije.



Oc

Menedzment
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Menedzment

V tem poglavju je opisano, kako lahko vzpostavite sistem vodenja, ki vas
bo podpiral pri doseganju stalnih izbolj$av. Podani so napotki za uc¢inko-
vito komuniciranje, ki bo vplive vasega trajnostnega Sportnega dogodka
povecalo in razsirilo preko meja neposrednega okoljskega in druzbenega
vpliva ter ustvarilo dolgoro¢no pozitivno zapusc¢ino. Kot tretje podrocje
menedzmenta je opisano trajnostno narocanje, ki organizatorja vodi k
naroc¢anju okolju in druzbi manj skodljivih izdelkov in storitev ter podpi-
ranju pravi¢nih odnosov v proizvodno-dobavni verigi.

2.1

Sistem vodenja izhaja iz zavezanosti organizacije k u¢inkovitemu in ¢im
bolj celovitemu vkljucevanju nacel trajnostnega razvoja v organizacijo
Sportnega dogodka. Temelji na preudarnem nacrtovanju, skrbnem doku-
mentiranju in spremljanju izvajanja aktivnosti. Napeljuje k sprotnemu
preverjanju doseganja ciljev in sprejemanju korektivnih ukrepov. Sistem
vodenja s ponavljanjem korakov nacrtovanja, izvajanja, preverjanja in
ukrepanja omogoca doseganje stalnih izboljsav.

Vzpostavitev sistema vodenja poteka v sedmih korakih, ki si smiselno

v Zaveza k organizaciji trajnostnega Sportnega dogodka

v Pregled vplivov Sportnega dogodka na okolje in druzbo

v Trajnostna politika

v Trajnostni cilji in akcijski nacrt

v Imenovanje zelenega vodje in ekipe

v Usposabljanje in motiviranje

v Merjenje in spremljanje napredka

CEAXARE -
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v 1. korak: Zavezite se organizaciji trajnostnega
Sportnega dogodka kot organizacija

Sestavite izjavo o zavezi za organizacijo Sportnega dogodka v skladu z na-
¢eli trajnostnega razvoja, ki naj jo podpise najvisje vodstvo organizacije,
ki je organizator dogodka. Zavezo javno objavite (na spletni strani, v spo-
roc¢ilu za medije ipd.) ter z njo seznanite zaposlene in prostovoljce. Zavezo
uporabljajte pri komunikaciji z zunanjimi delezniki. Kljuéne partnerje
povabite, naj se pridruzijo zavezi, da si pridobite njihovo podporo in sode-
lovanje. Cese dogodek ponavlja, v zavezo zapisite, da si boste prizadevali,
da bo dogodek vsako leto v vecji meri temeljil na nacelih trajnostnega ra-
zZvoja.

Uvajanje trajnostnih praks lahko traja nekaj ¢asa in ohranjanje zace-
tnega zagona je izziv. Trajna vizija, vodenje in zavezanost vodstva so pri
tem bistvenega pomena. Vodstvo s podpisom zaveze zavzame drzo, ki se
bo odrazila v celotni organizaciji. Z zavezo tudi izrazi pripravljenost za-
gotoviti zadostna sredstva, osebje in podporo za nacrtovanje, izvedbo in
komuniciranje o trajnostnem Sportnem dogodku.

Primer zaveze si lahko ogledate na tej povezavi

Zaveza naj bo preprosta in iskrena - od njenega izpolnjevanja je
odvisna vasa verodostojnost.

v 2. korak: Preglejte vplive vaSega Sportnega dogodka na
okolje in druzbo

Razumevanje poglavitnih okoljskih in druzbenih vplivov dogodka je pred-
pogoj za izbiro najbolj smiselnih podrocij za uvajanje trajnostnih ukrepov.
Pregled vplivov predstavlja osnovo za oblikovanje merljivih in realnih ci-
ljev ter nacrtovanje aktivnosti. Informacije, pridobljene med pregledom
vplivov, bodo osnova za nadaljnji razvoj sistema vodenja — oblikovanje
trajnostne politike, ciljev in akcijskega nacrta.

éportni dogodki vplivajo na druzbo in okolje na dveh ravneh.

Priizvajanju znacilnih procesov, kot so mobilnost, nabava, priprava prizo-
riséa, uporaba infrastrukture, postrezba zivil, obdarovanje ipd., prihaja do
porabe virov - energentov in surovin. Organizatorji trajnostnih $portnih
dogodkov si na tej ravni prizadevajo za trajnostno porabo, kar v prvi vrsti
pomeni ¢im manj$o porabo in ¢im vecji delez porabe obnovljivih virov.

»Rezultati« procesov, ki so povezani s Sportnim dogodkom, pa so odpadki,
izpusti v zrak in v vode, hrup in svetloba ter druzbeni rezultati - zaposlo-
vanje, gospodarstvo, prostovoljstvo, pa tudi doping, huliganstvo ipd. Orga-
nizatorji trajnostnih §portnih dogodkov se zavzemajo za zmanjsanje vseh
vrst onesnazenja okolja in negativnih druzbenih pojavov ter za povecanje
koristnih vplivov.



3 British Standard 8901:
Specification for Susta-
inable Event Management
System with Guidance of
Use (2009)

Primeri sklopov

Pri pregledu okoljskih in druzbenih vplivov si lahko pomagate z nasled-
njim vprasalnikom, ki je prirejen po britanskem standardu za trajnostno
upravljanje dogodkov BST 8900-89012 (po potrebi ga dopolnite glede na
posebnosti vasega Sportnega dogodka):

Primeri vprasanj

Nabava - naro¢anje
blaga in storitev

Lokalna skupnost,

Kaj bomo za uspesno izvedbo dogodka potrebovali (opremo, storitve, hrano
ipd.)?

Kako bo dogodek vplival na lokalno skupnost?

druzbena odgovornost Kako lahko lokalno skupnost vklju¢imo v dogodek?

Prizorisée in
infrastruktura

Naravno okolje

Mobilnost
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Ali dogodek lokalni skupnosti in druzbi kot celoti ponuja priloznosti za zaposlo-
vanje in razvoj ves¢in?

Ali dogodek lahko predstavlja priloznost za lokalno gospodarstvo?

Kako bo poskrbljeno za zdravje, varnost in dobro pocutje vseh deleznikov?

Ali obstajajo podrocja, ki bi lahko negativno vplivala na javno zdravje?

Ali aktivnosti predstavljajo varnostna tveganja?

Bo dogodek ustvaril veliko hrupa, smradu in prahu ter svetlobnega onesnazenja, ki
lahko vodi do tezav z zdravjem in varnostjo ali do pritozb lokalnih prebivalcev?

Ali solahko ogrozeni drugi trajnostni cilji (npr. clovekove pravice, spostovanje
zakonodaje)?

Katere organizacije bodo finan¢no podprle dogodek? Imajo politiko druzbene in
okoljske odgovornosti? Kaksne so njihove zahteve?

Ali bo za dogodek potrebno izgraditi oziroma obnoviti infrastrukturo (zgradbe,
cesteipd.)?

Katero obstojeco infrastrukturo lahko uporabimo?

Ali dogodek zahteva veliko koli¢ino materialov (gradbenih materialov, lesa ...)?
Ali bodo uporabljeni obnovljivi materiali, materiali za ponovno uporabo in
recikliranje ter reciklirani materiali?

Koliko parkirnih mest bomo potrebovali?

Kaksna je lokalna naravna in kulturna dedis¢ina?

Ali so prizori$c¢a dogodka in storitve dostopne vsem uporabnikom ne glede na
njihove posebne potrebe (npr. Sportna prizorisca, prostori za obiskovalce, sple-
tna stran, promocijska gradiva ipd.)?

Ali dogodek poteka v zavarovanem naravnem okolju?

Alibodo uporabljena ze urbanizirana zemljisca ali zelene povrsine?
Kaks$ne motnje naravnih ekosistemov bomo povzrocili?

Alibo dogodek vplival na zivalske in rastlinske habitate?

Bodo uporabljene nevarne kemikalije (npr. za ¢iS¢enje, dezinfekcijo)?
Kaksne zvocne in svetlobne vire bomo uporabili v naravnem okolju?
Alibodo katere izmed aktivnosti vplivale na kakovost zraka?
Alilahko zaradi dogodka pride do onesnazenja zemlje?

Koliko prevozov bo med pripravo in izvedbo dogodka opravila organizacijska
ekipa?

Koliko bo udelezencev Sportnega dogodka in od kod bodo prisli?

Katere oblike prevoza bodo vkljuéene (npr. osebna vozila, kolesarjenje, javni
prevoz)?

Katere tipe mobilnosti bi udelezZenci samodejno uporabili?

Energija

Odpadki

Hrana in pija¢a

Voda

Podnebne spremembe
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Kateri so porabniki elektri¢ne in toplotne energije?
Koliko energije bomo potrebovali?

Kateri viri energije bodo uporabljeni?

Je narazpolago energija iz obnovljivih virov?

Kako bomo izkoristili naravno svetlobo?

Kje bodo nastali odpadki in kaks$ne vrste?
Bodo nastajali posebni in nevarni odpadki ter odpadna elektri¢na in elektronska
oprema?

Alibosta na voljo hrana in pijaca in kdo ju bo ponujal?

Do kaks$ne mere je mozno upos$tevati trajnostne kriterije (sezonsko — lokalno —
ekolosgko — praviéno)?

Kako bosta hrana in pijaca postrezeni?

Alibo na voljo varna pitna voda?

Ali dogodek prinasa tveganje za onesnazenje vode (npr. podtalnice, ribnika,
jezera, reke)?
Ali bo porabljena velika koli¢ina vode?

Kateri elementi dogodka bodo najpomembnejsi vir izpustov toplogrednih plinov
(mobilnost, energija ...)?

v 3. korak: Oblikujte trajnostno politiko

S trajnostno politiko organizator pove, kaj pri organizaciji Sportnega do-
godka na podrocju prispevanja k trajnostnemu razvoju pricakuje sam in
kajlahko od njega pric¢akujejo drugi, saj opredeljuje podrocja, na katerih si
bo organizator najbolj prizadeval zmanjsati $kodljive in povecati koristne
vplive na okolje in druzbo. Trajnostna politika je klju¢ni dokument orga-
nizatorja trajnostnega Sportnega dogodka in vodilno nacelo za vsakega
posameznika v organizaciji, zato morajo biti z njo vsi seznanjeni.

Primer trajnostne politike si lahko ogledate na tej povezavi.

v 4. korak: Postavite trajnostne cilje in pripravite akcijski
nacrt

Na podlagi trajnostne politike ter podatkov, zbranih s pregledom vplivov
vasega Sportnega dogodka na okolje in druzbo, si zastavite cilje v zvezi z
okoljsko in druzbeno odgovornostjo ter razvijte ¢im bolj natancen akcij-
skinacrt za njihovo doseganje.

Trajnostni cilji Sportnega dogodka ter akcijski nacrt za njihovo doseganje
so zastavljeni s krovnim namenom pozitivne zapusc¢ine Sportnega dogod-
ka. Po moznosti naj nakazejo, kako se bo skladnost z naceli trajnostnega
razvoja nenehno izbolj$evala in razvijala tudi v prihodnje.



PODROCJE

Podrocje 1
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CILJ

cilj1

cilj2

Pri dolocanju ciljev je najbolj uporaben ti. SMART pristop. Kratica
SMART izhaja iz angleskih izrazov -gre za nekoliko razli¢ne pomene, ki
se lahko uporabljajo za zagotavljanje celovitejSe definicije postavljanja
ciljev:

S - (specific, significant): specifi¢en, pomemben
M - (measurable, motivational): merljiv, pomemben, motivirajo¢

A — (attainable, achievable, acceptable, action-oriented): dosegljiv,
sprejemljiv, usmerjen v akcijo

R - (realistic, relevant, reasonable, results-oriented): realisti¢en,
ustrezen, smiseln, usmerjen v rezultate

T - (time-based, trackable): ¢asovno opredeljen, sledljiv

Medtem ko cilji konkretizirajo splosne obveznosti, kot npr. »zmanjsati
koli¢ino odpadkov in porabo virov«, akcijski nacért doloc¢a konkretne
aktivnosti za doseganje ciljev (npr. »izdelati sistem za lo¢eno zbiranje
odpadkov«). Akcijski nacrt naj opredeli ukrepe oziroma aktivnosti in po
potrebi povzroci spremembe v vedenju. Akcijski nacrt je gonilna sila ne-
nehnih izboljsav.

Znacilna struktura akcijskega nacrta:

KAZALNIKI ZA

SPREMLJANJE
USPESNOSTI

AKTIVNOSTI,  ODGOVORNA | CASOVNI POTREBNI
UKREPI ROK VIRI

ukrep 1.1

ukrep 1.2

ukrep 1.3

ukrep 2.1
ukrep 2.2

ukrep 2.3
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Za merjenje doseganja ciljev oziroma spremljanje u¢inkovitosti ukrepov
si opredelite smiselne kazalnike, npr. koli¢ina odpadkov (v kg), delez
lo¢eno zbranih odpadkov v celotni koli¢ini odpadkov, koli¢ina mesanih
odpadkov (v kg).

Primer akcijskega nacrta za podrocje mobilnosti si lahko
ogledate na tej povezavi.

Izognite se naslednjim pogostim napakam pri postavljanju ciljev:

» previsokim ciljem, ki bodo povzrocali nelagodje, ker jih ne boste
mogli doseci,

s ciljem, ki zahtevajo velika vlaganja, ne prinesejo pa
pomembnejSih rezultatov. To bo zagotovo vznejevoljilo vodstvo,

» ciljem, ki nimajo podpore v kolektivu oziroma ekipi,

» nedosegljivim ciljem (npr. v zvezi s prihodom udeleZencev
na dogodek z javnim prevozom, kjer ta ne obstaja oziroma pri
Sportnih panogah, kjer je njegova uporaba zaradi dimenzij
opreme (Golni, kolesa) izrazito neprakticna).

v 8. korak: Imenujte zelenega vodjo in njegovo ekipo

Ucinkovito nac¢rtovanje in izvedba trajnostnega $portnega dogodka sta
zahtevni nalogi in zahtevata sodelovanje vseh zaposlenih v organizaciji.
Nad izvajanjem trajnostne politike Sportnega dogodka in akcijskega
nacrta naj bedi odgovorna oseba - zeleni vodja. Zelenemu vodji dodelite
ekipo in pri tem upostevajte velikost dogodka in obseznost nac¢rtovanih
ukrepov. Clani zelene ekipe naj po moznosti pokrivajo razli¢na podrocja
dogodka — nabavo, mobilnost, ravnanje z odpadki itd.

Vodstvo organizatorja zelenemu vodji in ekipi dolo¢i odgovornosti in pri-
stojnosti ter s tem seznani vse zaposlene in prostovoljce.

Pri izbiri zelenega vodje in njegove ekipe bolj kot tehniéna znanja
upostevajte osebnostne lastnosti: naklonjenost sodelovanju in
povezovanju, predanost okoljskim vprasanjem, motivacijske

in organizacijske sposobnosti ter zavezanost k nenehnim
izbholjSavam.




4 \/ec o ogljicnem odtisu
silahko preberete v spletni
publikaciji Ogljicni odtis

- Uvod za podjetjain
organizacije.
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v 6. korak: Usposobite, motivirajte

Da bi zagotovili, da se vsi zaposleni in prostovoljci zavedajo pomena
trajnostne politike in ciljev ter svoje vloge prinjihovem uresnicevanju in
prispevanju novih idej za izboljSave, pa tudi zdravja in varnosti pri delu
ter pripravljenosti na nujne primere, razvijte sistem ozaves$canja, obve-
$c¢anja in usposabljanja. Usposobljenost osebja je pogoj za kakovostno in
ucinkovito izvedbo ukrepov v na¢rtovanem obsegu in ¢asu.

Ucite se iz domacih in tujih primerov dobrih praks, poiscite
literaturo, udelezite se strokovnih usposabljanj, povabhite
strokovnjake, oblikujte priroénike, prakticne ukrepe,
postopkovnike in navodila za delo in izvajanje ukrepov.

v 7. korak: Merite in spremljajte napredek

Ko ste razvili in vzpostavili sistem upravljanja z vplivi na okolje in druz-
bo, njegovo izvajanje redno spremljajte in ob ¢asovnih mejnikih merite
s pomocjo kazalnikov uspesnosti. Spremljanje je enostavnejse, Ce ste si
zastavili merljive in ¢asovno opredeljene cilje (SMART).

Merjenje in spremljanje izvajanja vam sproti pomagata ugotoviti, kje iz-
vajanje akcijskega nacrta poteka brez tezav in kje so potrebni korektivni
ukrepi. Akeijski naért naj bo ziv dokument, ki se nenehno prilagaja in
izboljsuje.

Spremljanje in merjenje uspesnosti obic¢ajno usklajuje vodja zelene ekipe,
v pomo¢ pa mu je lahko vzpostavitev velikosti in kompleksnosti dogodka
primernega nadzornega sistema.

Nadzorni sistem je lahko zelo preprost: npr. pregled doseganja
trajnostnih ciljev na sestankih organizacijske ekipe, redno
porocanje vodstvu, redno objavljanje novic na spletni strani ipd.

v Ogljicéni odtis - kazalnik za oceno vplivov na podnebje

Oglji¢ni odtis (angl. carbon footprint) je sestavljeni kazalnik za oceno vpli-
vov na podnebje. Ponazarja koli¢ino izpustov toplogrednih plinov (TGP),
predvsem ogljikovega dioksida. Metodologija za izracun oglji¢nega odtisa
je standardizirana na mednarodni ravni, izrazimo pa ga v tonah CO4*%.

Prakti¢no vse ¢loveske dejavnosti, tako tudi $portni dogodki, povzrocajo
izpuste TGP, posledica teh pa so podnebne spremembe. Z vplivanjem na
podnebje ¢lovestvo dolgorocno ogroza svoj lastni obstoj, zato so podneb-
ne spremembe na globalni ravni prepoznane kot klju¢ni problem nasega
Casa.

5 Preprost kalkulator
ogljicnega odtisa najdete
na tej povezavi.
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Z uporabo elektri¢ne energije, proizvedene v termoelektrarnah na fosilna
goriva, s seziganjem plina ali kurilnega olja za ogrevanje, z voznjo v avto-
mobilih z bencinskimi ali dizelskimi motorji je vsakdo med nami odgo-
voren za izpuste TGP. Nadalje je vsak izdelek ali storitev posreden vzrok
izpustov TGP, saj je energija potrebna tako za njihovo proizvodnjo kot za
transport, uporabo in odlaganje oziroma unicenje. Za spremembe v obna-
Sanju in ravnanju, katerih cilj je zmanjsanje izpustov TGP, so odgovorni
posamezniki, organizacije in vlade. Organizatorji Sportnih dogodkov pri
tem lahko ukrepajo na treh ravneh: preko neposrednih vplivov svojih de-
javnosti (zaposlenih, prostovoljcev in organizacije), vplivanja na dejavno-
sti zunanjih deleznikov ter ozaves¢anja notranjih in zunanjih deleznikov.

Na spletu lahko najdemo Stevilne kalkulatorje ogljicnega odtisa, ki so
koristen pripomocek za preprostejse izracune in primerjanje razlicnih
moznosti (npr. uporabe razli¢nih energentov za ogrevanje ali razlicnih
prevoznih sredstev)®. Izracun oglji¢nega odtisa celotnega $portnega do-
godka je zahtevnejsi, zato boste potrebovali sodelovanje strokovnjaka.

Izracun oglji¢nega odtisa pa je zgolj zaCetek urejanja izpustov. Ra¢una-
nje odtisa nima dosti smisla, ¢e temu ne sledi zavezanost organizacije
k njegovemu zmanjsevanju in delovanje v tej smeri. Izrac¢un oglji¢nega
odtisa je smiseln za ponavljajoce se $portne dogodke in je lahko koristen
pripomocek za vzpostavljanje celovitega sistema okoljskega upravljanja
ter doseganje nenehnih izboljSav. Oglji¢ni odtis je tudi odli¢no orodje za
poroc¢anje oziroma komuniciranje druzbene odgovornosti organizatorja
Sportnega dogodka.


http://www.umanotera.org/upload/files/Ogljicni%20odtis_1.pdf
http://www.umanotera.org/upload/files/Ogljicni%20odtis_1.pdf
http://www.umanotera.org/upload/files/Ogljicni%20odtis_1.pdf
http://www.umanotera.si/index.php?node=170
http://www.umanotera.si/index.php?node=170
http://www.umanotera.si/index.php?node=170
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Ali ste vedeli ...

Organizatorji olimpijskih in paraolimpijskih iger v Londonu so
oceno ogljicnega odtisa iger pripravili Ze dve leti pred samim
dogodkom in jo uporahili za dolocanje prioritet svoje trajnostne
politike ter kot indikator za spremljanje doseganja ciljev v zvezi z
vplivom iger na podnebne spremembe.

Najvecji delez ogljicnega odtisa londonskih iger je povzrocila
izgradnja prizorisca (50 %), 20 % so s prevozi, nastanitvijo in
prehrano prispevali obiskovalci, 13 % izvedba oziroma dejavnosti
med igrami, 17 % pa izgradnja transportne infrastrukture.

. Gradnja prizoris¢
Obiskovalci

. Izvedba oz. dejavnost
med igrami

70

Transportna
infrastruktura
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Slika 3: Oglji¢ni odtis olimpijskih in paraolimpijskih iger (v ktCO,e)

6 Ogljicnoizravnavo na
spletu ponujajo Stevilne
organizacije (npr. Clima-
teCare). Svoje placilo
namenite organizaciji, ki ga
bo porahila za projekte, ki
jih Zelite podpreti.

7 Zavecinformacijo
ogljiéniizravnavi si oglejte
publikacijo The Carbon
Trust three stage approa-
ch to developing a robust
offsetting strategy.
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Oglji¢ni odtis moramo izrac¢unati tudi zato, da vemo koliksno koli¢ino iz-
pustovje treba nevtralizirati, da bi dogodek (ali dolo¢en segment dogodka,
npr. mobilnost) postal »oglji¢no nevtralen«. Nevtraliziranje izpustov na
najpreprostejsi na¢in dosezZete z nakupom oglji¢ne izravnave®. Izravnava
se obi¢ajno doseze s finan¢éno podporo projektom, ki kratkoroc¢no ali dol-
goro¢no zmanjsujejo izpuste toplogrednih plinov. Oglji¢na izravnava je
neke vrste odpustek, ki pa organizatorja trajnostnega Sportnega dogodka
ne odvezuje odgovornosti, da v najvecji mozni meri zmanjsa svoj vpliv na
podnebne spremembe in k temu spodbuja tudi ostale deleznike dogodka.
Ukrepi za zmanjs$anje izpustov TGP naj imajo vedno prednost pred naku-
pom oglji¢ne izravnave’.

2.2.

Ucinkovito in transparentno komuniciranje je kljucni del organizacije
trajnostnega Sportnega dogodka, zato naj se zac¢ne v ¢im bolj zgodnji fazi
njegove priprave. Pomembno je zagotoviti, da vsi delezniki dobijo infor-
macije, navodila in druga sporocila, ki so zanje pomembna pred dogod-
kom, med in po dogodku.

Jasno in transparentno objavljajte, da boste Sportni dogodek
organizirali skladno z naceli trajnostnega razvoja.

Odprta komunikacija namena, ciljev, ukrepov in dosezkov prispeva k
pozitivni podobi dogodka. S komuniciranjem organizatorji trajnostnih
$portnih dogodkov izpolnjujejo pomembno poslanstvo ozave$c¢anja jav-
nostio trajnostnih vsebinah ter spodbujanja vedenjskih sprememb. épor—
tni dogodki imajo sposobnost, da navdihujejo spremembe v obnasanju in
ravnanju tam, kjer so tradicionalniizobrazevalni in ozaves$cevalni prijemi
spregledani. Nenazadnje pa komuniciranje krepi tudi organizatorjevo
lastno zavezanost k trajnostnemu razvoju ter motivira in vzpostavlja
podporo v kolektivu.

Pred dogodkom jasno izpostavite, kakSne trajnostne namene

in cilje imate ter katere ukrepe boste izvedli. Med dogodkom
komunicirajte tisto, na kar ste Ze ponosni: izpostavite, od kod
izvira hrana, jasno oznacite koSe za smeti, vkljucite trajnostni
vidik v sporoéila za javnost, povejte, zakaj nimate plastenk z vodo,
informacije o izvedenih trajnostnih ukrepih objavite na spletu,
povabite v trajnostno zgodbo v druzabnih omrezjih. Po dogodku
uspehe proslavite in z njimi seznanite vse notranje in zunanje
deleznike.

V svojih govorih (na otvoritvi, zakljuéku, konferenci za medije
ipd.) porocajte o trajnostnih elementih organizacije dogodka.



http://www.london2012.com/mm%5CDocument%5CPublications%5CSustainability%5C01%5C24%5C08%5C76%5Ccarbon-footprint-study.pdf
http://www.climatecare.org
http://www.climatecare.org
http://www.carbontrust.com/media/84968/ctc621-the-carbon-trust-three-stage-approach-offsetting-strategy.pdf
http://www.carbontrust.com/media/84968/ctc621-the-carbon-trust-three-stage-approach-offsetting-strategy.pdf
http://www.carbontrust.com/media/84968/ctc621-the-carbon-trust-three-stage-approach-offsetting-strategy.pdf
http://www.carbontrust.com/media/84968/ctc621-the-carbon-trust-three-stage-approach-offsetting-strategy.pdf
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Poskrhite za odmevno proslavitev rezultatov v zvezi s
trajnostnostjo dogodka s priznanji, nagradami, certifikati,
predstavitvijo zgodb in primerov dobrih praks.

Predstavitveni in promocijski materiali za Sportni dogodek naj
vsehujejo informacije o naravnem, druzbenem in kulturnem
okolju, v katerega je umescen. Notranje in zunanje deleZnike naj
ozaveScajo o obcéutljivosti okolja ter o nacinu delovanja in pravilih
obhnasSanja, kjer je to potrebno.

V informacijska in promocijska gradiva vklju€ite informacije o
trajnostno naravnanih lokalnih izdelkih in storitvah (ponudnikih
namestitev, lokalnih trznicah, dobrih lokalnih restavracijah,
prodajalnah z izdelki in spominki ter drugih ponudnikih, ki
upostevajo nacela trajnostnega razvoja - uporabljajo/prodajajo
ekolosko, lokalno, praviéno pridelana zivila, prodajajo lokalno
pridelane spominke iz okolju prijaznejSih materialov ipd.).

Objavite navodila za sprejem oseb z omejeno mobhilnostjo (Ce je
sprejem mogog).

v Pripravite nacrt komuniciranja trajnostnih elementov
Sportnega dogodka

Za Sportni dogodek je priporocljivo pripraviti komunikacijsko strategijo
oziroma nac¢rt komuniciranja trajnostnih elementov Sportnega dogodka,
ki ga vklju¢imo v akcijski nacért dogodka ter redno spremljamo njegovo
izvajanje.

Primer komunikacijskega nacrta si lahko ogledate na tej povezavi.

Nacért komuniciranja odgovarja na vprasanja:

» KaksSen je namen in kateri so cilji komuniciranja?

» Kdo so nase ciljne skupine?

+ Kaj zelimo komunicirati (klju¢na sporocila)?

+ Kdajin s pomocjo katerih orodij bomo to najuc¢inkoviteje dosegli?
+ Kako bomo izmerili u¢inkovitost komuniciranja?

Primeri kazalnikov uspe$nosti komunikacijskih aktivnosti:

- Stevilo udelezencev dogodka (po ciljnih skupinah)

- Stevilo udelezencev, registriranih na izbranih druzabnih omrezjih
» Stevilo ¢lankov in intervjujev v medijih

- Stevilo obiskov spletnih strani s trajnostnimi vsebinami

- Stevilo komentarjev v spletnem forumu
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v Uporabite vsa razpolozljiva komunikacijska orodja

Za komunikacijo o trajnostnih elementih dogodka uporabite vsa razpo-
lozljiva notranja in zunanja, formalna in neformalna komunikacijska
orodja: celostno podobo dogodka, notranja in zunanja spletna orodja, dru-
zabna omrezja, bloge, elektronska sporocila, oglase v medijih, sporocila za
javnost, konference za medije, prostovoljske delovne akcije, natecaje ipd.
Povabite znane Sportnike, mnenjske voditelje, slavne osebe, naj postane-
jo ambasadorji vasega trajnostnega Sportnega dogodka, pomagajo Siriti
zgodbo in navdihovati ukrepanje. Trajnostna sporoc¢ila namestite tudi v
svoj e-postni podpis, na opremo, parkirne listke, kose za odpadke ipd.
Dobre komunikatorje odlikujejo inovativnost, iznajdljivost in duhovitost.

Izdelajte si kljuéna trajnostna sporogila, jih licno oblikujte (kratek
video, spletni letak) in jih pogosto uporabljajte.

Izdelajte materiale ali informacije, ki obiskovalcem nudijo
konkretne ideje za okolju bolj prijazno delovanje in obnasanje
(racionalno ravnanje z vodo, locevanje odpadkov, varovanje
narave, podporo lokalnim izdelkom ipd.).

Na dogodku namestite vidne oznake glede razliénih vidikov
trajnostnosti - npr. loéenega zbiranja odpadkov, moznosti izposoje
koles, porekla in nacéina pridelave hrane, varcevanja z energijo in
vodo, zas¢ite zivalskih in rastlinskih vrst ipd.

Sestavite in udelezencem dogodka posSljite »smernice in pravila za
ravnanje udeleZzencev na trajnostnem sSportnem dogodku«.

V sporocila lahko vkljucite vse kazalnike za spremljanje
uspesnosti trajnostnega Sportnega dogodka, vendar imejte

v mislih zlato pravilo: manj je véasih vec. Osredotocite
komuniciranje na najbolj razumljive in ilustrativne kazalnike.

Bodite motivirajo€i, inovativni in iznajdljivi, odkrivajte nove
metode, orodja, spodbude in ne preobremenjujte ljudi s prevecé
informacijami! Ne pozabhite, da sta neverbalna komunikacija in
odsotnost komunikacije prav tako obliki komunikacije.

Z notranjimi in zunanjimi delezniki komunicirajte na okolju
prijaznejsi nacin (elektronsko).

Tiskanju sporoéil se izogibajte. Ce je to neizogibno, tiskajte
na okolju prijaznejSem papirju (recikliranem ali izdelanem iz
trajnostno pridelanega lesa) in tiskajte le toliko, kot je potrebno.

Priznanja in nagrade so dobro orodje za motiviranje. Majhna
»zelena darila« kot nagrade za zmagovalce trajnostnega ravnanja
(npr. uporabnike trajnostne mobhilnosti) pomenijo dodatno
motivacijo. Z darili ne spodbujajte potrosnistva - podarite nekaj
uporabnega, npr. kos lokalnih ekoloskih pridelkov.
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v Informirajte, ozaveScajte, spodbujajte

Pri pripravi komunikacijskega nacrta bodite pozorni na to, da s sporocili
dosezete vse kljucéne deleznike: zaposlene, prostovoljce, pogodbene sode-
lavce, obiskovalce, tekmovalce, navijace, dobavitelje, sponzorje in lokalno
skupnost. V nasi¢enem informacijskem prostoru, kjer nas nenehno bom-
bardirajo brezstevilna sporocila, ki zelijo pritegniti naso pozornost, je
kljuénega pomena dolociti najbolj$i komunikacijski kanal in izbrati naj-
boljsi ¢as za komuniciranje z razli¢nimi delezniskimi skupinami in jim
omogociti, da prispevajo k trajnostnim prizadevanjem na njim ustrezen
nacin.

Notranje komuniciranje (z zaposlenimi in ostalimi, ki so na kakrsen koli
nacin povezani z organizacijo) mora zagotoviti informiranost, osvesce-
nost in motivacijo za sodelovanje pri izvajanju trajnostnih ukrepov in
aktivnosti. Zazeleno je, da poteka dvosmerno: od vodstva k zaposlenim
in tudi v obratni smeri, od posameznikov celotne organizacije k vodstvu.
Pomemben element notranjega komuniciranja so povratne informacije o
rezultatih, izpolnjevanju nacrtov, upostevanju predlogov ipd., ki delujejo
spodbujajoce in prispevajo k vkljucenosti in zavzetosti.

Redna komunikacija z zunanjimi delezniki (sponzorji, obiskovalci, ude-
leZenci ter javnostjo) je za vsakega organizatorja klju¢nega pomena, saj
z njeno pomocjo dosega cilje dogodka: privablja udelezence, obiskovalce,
sponzorje ipd. Zunanje komuniciranje je pomembno tudi za zagotavlja-
nje, da delezniki ostanejo angazirani in da trajnostne prakse prenesejo
v svoje vsakdanje Zivljenje in odloéanje. Sele ko povemo, kaj po&nemo in
zakaj je to pomembno, imamo namre¢ moznost vzbuditi zanimanje ljudi
za »okusanje« in posvojitev trajnostnih praks.

Komunikacija je posebno pomembna tudi za ljudi, ki imajo posebne pot-
rebe. Ce npr. dogodek lahko sprejme osebe z omejeno mobilnostjo, naj je
to skupaj z navodili objavljeno na komunikacijskih orodjih dogodka.

Tudi tistim, pri katerih kot organizator dogodka narocate izdelke in stori-
tve (npr. izvajalci ali dobavitelji), je potrebno zagotoviti ustrezne informa-
cije oziroma posredovati zahteve in kriterije, ki jih morajo izpolnjevati.

v Uskladite sporocila tudi z zunanjimi delezniki

Ucinkovitost komuniciranja trajnostnih elementov dogodka se po-
membno poveca, ¢e ga podprejo tudi zunanji delezniki, predvsem spon-
zorji. Spodbudite jih, naj v svojih komunikacijskih kampanjah promo-
virajo trajnostne elemente Sportnega dogodka in principe trajnostnega
razvoja.

v Delite svoje znanje in izkusnje

Vsak $portni dogodek je poseben. Vendarle pa si organizatorji trajnostnih
Sportnih dogodkov pri pripravi in izvedbi dogodkov naberejo specifiéna
znanja in izku$nje v zvezi z vklju¢enimi trajnostnimi elementi, ki so lah-
ko dragoceni tudi za druge organizatorje dogodkov (ne samo Sportnih).

8 V10.izdaji Concise Oxford
English Dictionary je beseda
greenwashing opredeljena
kot ,dezinformacija, ki je
objavljena s strani organiza-
cije znamenom oblikovanja
okoljske odgovorne podobe”.
Organizacija TerraChoice
(2007) pojem greenwashing
opredeljuje kot ,,zavajanje
potrosnikov glede okoljskega
vedenja podjetja oz. okoljskih
prednostih izdelka”.

9 Whitewashing jeizraz za
olepSevanje slabosti organi-
zacije in se vec¢inoma nanasa
na delovanje profitnih organi-
zacij in vlad.
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Predstavite jih na strokovnih srec¢anjih, objavite jih na spletni strani in v
strokovnih publikacijah, delite jih s pomembnimi lokalnimi akterji. Moti-
virajte jih, naj se pridruzijo vasi trajnostni zgodbi. Tak multiplikativni uci-
nek je lahko lepa dolgoroc¢na zapuséina trajnostnega Sportnega dogodka.

v Izognite se pastem zavajajocega komuniciranja

in oglasevanja

Vecina Sportnih organizacij in uspesnih Sportnikov je danes odvisnih
od podpore sponzorjev. Ta odvisnost ve¢inoma ni uravnotezena, je pa
obojestranska, saj so podjetja rada povezana z uspe$nimi $portnimi do-
godki, klubi in $portniki. Povezava s Sportom jim pomaga graditi ugled v
skupnosti, ustvarja dobro ime in se lahko Steje za stroskovno uc¢inkovito
alternativo tradicionalnemu oglasevanju. Vendar pa je $portna industrija
s svojo velikostjo in vplivnostjo postala Se ena panoga, ki se lahko ujame
v past t.i. okoljskega zavajanja oz. greenwashinga® ter zavajajocega pri-
kazovanja druzbene odgovornosti oz. whitewashinga®. Med najvedjimi
sponzorji velikih mednarodnih $portnih dogodkov najdemo mednarodne
korporacije, ki dobicek ustvarjajo z netrajnostnimi, zdravju, okolju in
druzbi skodljivimi izdelki in storitvami (fosilnimi energenti, strupenimi
kemikalijami, sladkimi pijacami s skodljivimi umetnimi dodatki, hitro
prehrano, letalskimi prevozi ...). S sponzoriranjem $porta, ki velja za druz-
beno koristno dejavnost, kupujejo pozitivno javno podobo sebi in svojim
izdelkom ter tako zavajajo potrosnike in si povecujejo dobicek. Za »pranje
javne podobe« so znacilno najbolj zainteresirani najvecji onesnazevalci.

Poleg premisSljenega zavajajoCega komuniciranja in oglasevanja se to
pogosto dogaja tudi zaradi neznanja, premajhne pozornosti in malo-
marnosti, ¢esar si organizatorji trajnostnih sportnih dogodkov ne smejo
privosciti. S skrbjo za transparentno in korektno komuniciranje in ogla-
Sevanje (tako lastno kot njihovih sponzorjev) izkazujejo odgovornost do
lastnih zaposlenih in prostovoljcev, varujejo ugled Sportne panoge in kre-
dibilnost vseh svojih sporocil, posebno tistih v zvezi z zdravjem, druzbeno
odgovornostjo ter odnosom do narave in okolja.

Oblikujte nahor izloéitvenih Kkriterijev, s katerim si pomagajte

pri presojanju primernosti sprejemanja donacij in sponzorskih

sredstev. Opredelite dejavnosti, produkte, lastnosti, namene ter

oblike sodelovanja, ki niso sprejemljivi in se z njihovimi nosilci ne
povezujte oziroma ne sodelujte. Primeri izloéitvenih kriterijev:

» neskladnost sponzorjevega poslanstva, dejavnosti, izdelkov ali
storitev z vrednotami trajnostnega Sportnega dogodka (zdravie,
fair play, varovanje narave, spostovanje naravne in kulturne
dediscine ...),

» nezakonito, neposteno poslovanje in korupcija,

» nesposStovanje delavskih pravic (pravicéno placilo, pravica do
dopusta....),
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» krSenje ¢lovekovih pravic,

* neetiéno oglasevanje in komuniciranje,

» nezakonito lobhiranje,

» proizvodnja orozja in vojno dobickarstvo,
* proizvodnja tobacnih izdelkov,

» raziskave in prodaja gensko spremenjenih organizmov za
sproScéanje v okolje,

s testiranje na zivalih,

* spodbujanje uporabe jedrske energije.

V donatorske in sponzorske pogodbe vkljuéite klavzulo, s katero

si zagotovite pravico, da lahko v €asu izvajanja pogodbe kadarkoli

pregledate in prekinete donatorski ali sponzorski odnos, ¢e bi se v

zvezi z donatorjem ali sponzorjem pojavile Skodljive informacije,
Ki bi lahko kompromitirale ugled trajnostnega Sportnega dogodka.

Korektnost oglasevanja v Sloveniji presoja Slovenska oglasevalska zbor-
nica, ki v Slovenskem oglasevalskem kodeksu (¢len 17) oglasevalcem v
zvezi z okoljevarstveno argumentacijo nalaga naslednje obveznosti:

» Oglasevanje, ki vsebuje okoljevarstveno argumentacijo, mora biti
zasnovano tako, da ne zlorablja potroSnikove zaskrbljenosti zaradi
okolja in ne izkoriSc¢a njegovega morebitnega pomanjkanja znanja o
okoljevarstveni tematiki.

» Trditev v zvezi z varovanjem okolja ni dovoljeno uporabljati neupravi-
¢eno. Pogosto uporabljene trditve, kot so »prijazen do okolja«, »popol-
noma biolosko razgradljiv, »bolj zelen«, »prijaznejsi«, »organski« ipd.
utegnejo biti sprejemljive le, ¢e jih oglasevalcilahko dokazejo.

- Trditve in primerjave so lahko zavajajoce, ¢e so iz njih izpuscene po-
membne informacije.

Skladnost oglasevanja z dolo¢ili oglasevalskega kodeksa presoja ogla-
Sevalsko razsodisce, ki lahko nekorektnega oglasevalca javno pozove k
umiku oziroma popravku oglasevanja ali k prenehanju objavljanja oglase-
vanja. Lahko poda pobudo oz. prijavo na Trzni inSpektorat RS ali na drug
pristojni organ za ustrezno ukrepanje. Vse razsodbe so javne, z odlocitva-
mi razsodi$c¢a pa se redno seznanjajo tudi mediji.
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2.3.

éportni dogodki so zaradi svoje odmevnosti (lahko pa tudi zaradi velikos-
ti) pomembni potros$niki blaga in storitev. So pomembni akterji na trgu
in imajo mo¢, da bistveno vplivajo na trzno povprasevanje. Z vkljuceva-
njem ustreznih trajnostnih meril v postopke naroc¢anja so organizatorji
$portnih dogodkov sposobni spodbuditi trg okolju prijaznejsih in eti¢nih
proizvodov in storitev ter motivirati industrijo za inovacije. Njihovo ob-
nasanje pri nabavi ima lahko neposreden vpliv na celo vrsto sektorjev,
kot so npr. kmetijstvo, turizem, transport, gradbenistvo, energetika in
telekomunikacije. Zato je nabava pri organizaciji trajnostnega Sportnega
dogodka eno izmed prioritetnih podrocij.

v Trajnostna narocila

Trajnostno narocanje je postopek, pri katerem organizacije izpolnjujejo
potrebe po izdelkih, storitvah in gradbenih delih na nacin, ki minimizi-
ra Skodo oziroma izkoris¢anje ljudi, zivali in naravnega okolja. Osnova
trajnostnega narocanja je upostevanje realne vrednosti nabavljenega na
osnovi celotne zivljenjske dobe in z upostevanjem celotne dobavne veri-
ge - od pridobivanja surovin do konéne odlozitve. Trajnostno narocanje
ne prinasa samo koristi za okolje, ampak je tudi stroSkovno uéinkovito in
prispeva k izbolj$anju podobe organizacije, ki naroca na tak nacin. Upo-
Stevanje zdravstvenih, socialnih in okoljskih vidikov pri porabi denarja
odraza splosna pric¢akovanja ljudi, izpolnjevanje teh pricakovanj pa doka-
zuje verodostojnost organizacije.

Najpomembnejsi deli trajnostnega naroc¢anja so: nakup lokalnih proi-
zvodov, zeleno naroc¢anje, pravicna trgovina (angl. Fair Trade) in skrb za
zaposlene.

7 nakupom lokalnih proizvodov se zmanjsajo $kodljivi vplivi transporta
in skladis¢enja, hkrati pa se podpira lokalno gospodarstvo.

Zeleno narocanje se nanasa na okolju prijazne izdelke in storitve. Poleg
samega okoljskega uéinka se z zelenimi narocili povecuje konkurencénost
novih zelenih tehnologij, spodbuja inovacije in ustvarja zeleni trg. Koristi
zelenega narocanja za okolje lahko vkljucujejo:

- zmanjSevanje izpustov toplogrednih plinov in onesnazenja zraka,

- izboljsanje energetske uc¢inkovitosti in u¢inkovitosti izrabe vode,

- zmanjSevanje odpadkov in podpiranje lo¢evanja in ponovne uporabe,
+ zmanjSevanje nevarnih odpadkov ter

+ zmanjSevanje strupenih in nevarnih kemikalij in snovi.

Koncept pravi¢ne trgovine temelji na pravi¢no oblikovanih cenah, pri-
mernih delovnih pogojih, lokalnem trajnostnem razvoju ter na postenih
pogojih trgovanja za kmete in delavce v drzavah v razvoju.
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v Pripravite trajnostno nabavno politiko

Trajnostno narocanje je proces, ki zahteva zavezanost in podporo vod-
stva, zato je pri organizaciji trajnostnega Sportnega dogodka priporocljivo
pripraviti nabavno politiko, ukrepe za njeno izvajanje pa vkljuéiti v akeij-
ski nac¢rt dogodka ter redno spremljati njihovo izvajanje.

Poseben vidik, ki ga je treba upostevati pri snovanju akcijskega nacrta, je
ocena sposobnosti in ponudbe trga. Zato je priporocljivo opraviti analizo
trga, da boste lahko presodili, ali lahko zadovolji vase potrebe po doloce-
nih izdelkih in storitvah.

V trajnostni nabavni politiki jasno izpostavite nacela trajnostnega naro-
Canja:

« Izognite se nepotrebnim nakupom. Tako kot iz stroskovnega je tudi iz
okoljskega vidika najbolj$i nakup tisti, ki ga ne opravimo.

« Preverite, ali se nabavi lahko izognete z izposojo ali izmenjavo.

+ Prinaroc¢anju naj imajo prednost zdravi in okolju manj skodljivi izdelki
in storitve (z okoljskimi znaki, lokalni, ekoloski, sezonski, z manj od-
padki) ter izdelki iz sistema pravi¢ne trgovine. Pri tem si pomagajte z
znaki za okolju manj skodljive ter druzbeno odgovorne izdelke in sto-
ritve. Najpomembnejsi mednarodni, regionalni in nacionalni znaki so
prikazani na tej povezavi.

+ Prizadevajte si za ravno pravsnjo koli¢ino narocenih izdelkov, da se
izognete povzrocanju odpadkov.

V okviru $portnih dogodkov se nasteta nacela najpogosteje uposteva pri
nakupu naslednjih skupin izdelkov:

» Sportnaoprema,

+ pisarniski papir in higienski papirnati izdelki,

- elektronska oprema,

- elektri¢na in toplotna energija,

- (Cistila, storitve ¢iS¢enja in storitve pranja perila,

- zivila, pijace in gostinske storitve,

- osebnain transportna vozila ter storitve avtobusnega prevoza,
- darilain

- turisti¢ne storitve (nastanitve, prevozi, gostinske storitve).

Ce je z organizacijo $portnega dogodka povezana gradnja objektov, je po-
memben segment nabava uc¢inkovitih tehnologij (energija, voda) ter traj-
nostnih gradbenih materialov - taksnih iz recikliranih in lokalnih surovin,
kotjeles, in taksnih, ki ne spros$cajo toksi¢nih snovi. Prav tako pomembno
jenarocanje storitev, ki podpirajo lokalno gospodarstvo.

Narocanje sezonske, ekolo$ko in lokalno pridelane hrane zmanjsuje
skodljive vplive industrijskega kmetovanja, transporta in skladiséenja,
hkrati pa podpira lokalno kmetijstvo. Lokalno pridelana sezonska zivila
so tudi bolj zdrava.
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V trajnostno nabavno politiko vkljucite tudi ze sistemsko implementira-
ne ukrepe - uporabo recikliranega papirja v pisarni, uporabo kave in ¢aja
iz sistema pravic¢ne trgovine, uporabo ekoloskih ¢istil, uporabo kozarcev,
kroznikov in pribora za veckratno uporabo ipd.

Primer trajnostne nabavne politike si lahko ogledate na tej
povezavi

v Usposobite kljuéne sodelavce

Za ucinkovito izvajanje trajnostne nabavne politike je klju¢nega pomena,
da svoje zaposlene in sodelavce, ki naroc¢ajo izdelke in storitve, izobrazite
o njeni vsebini in o ukrepih za trajnostno narocanje ter o znakih za okolju
manj Skodljive izdelke in pravi¢no trgovino. Trajnostno narocanje bo tudi
ucinkovitejse, ¢e bodo vsivpleteni razumeli, za kaj gre in kakSen je namen.

v VKljucite celotno dobavno verigo Sportnega dogodka

Namen trajnostne nabavne politike bo dosezen, ¢e jo boste promoviraliin
uveljavljali nacela trajnostne nabave po dobavni verigi navzgor (pri svojih
dobaviteljih in izvajalcih storitev ter sponzorjih) in navzdol (pri obisko-
valcih in udelezencih, medijih ter lokalni skupnosti). S slednjim boste
prispevali k ozavescenosti ciljnih skupin in pozitivni podobi $portnega
dogodka v druzbi.

Za optimalno transparentnost pri komuniciranju s potencialnimi
dobavitelji in izvajalci storitev o svoiji trajnostni nabavni politiki
javno komunicirajte - objavite jo na spletni strani.

Potencialnim dobaviteljem, ponudnikom storitev in izvajalcem
povejte, da lahko izpolnjevanje kriterijev trajnostnega narocanja
oziroma skladnost z okoljskimi in druzbenimi zahtevami doka-
zujejo z znaki za okolju manj Skodljive ter druzbeno odgovorne
izdelke in storitve (EU marjetica, Energy Star, Fair Trade ...).

Vkljucite okoljske in druzbene zahteve v razpisne dokumentacije
in pogodbe.

Sodelujte z dobavitelji, ki se zavestno trudijo za okoljsko in
druzbeno odgovornost.

Spodbujajte dobavitelje k zmanjSanju ali sprejemanju uporabljene
embalaZe in ponovni uporabi embalaze.

Trajnostno nabavno politiko javno objavite kot del druzbene
odgovornosti in postanite zgled drugim.
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v Merite uspesnost

Sistem trajnostnega narocanja boste lahko uéinkoviteje nadgrajevali in
izpopolnjevali, ¢e boste spremljali rezultate.

Primeri kazalnikov za merjenje uspes$nosti trajnostnega narocanja:

 delezizdelkov z znaki za okolju manj Skodljive ter druzbeno odgovorne
izdelke in storitve v celotni nabavi,

« delez izdelkov in/ali storitev, nabavljen v okviru sheme praviéne trgo-
vine,

- delezlokalnih izdelkov oziroma storitev.

v Zeleno javno narocanje

Zeleno javno narocanje je »proces, v katerem si javni organi prizadevajo
za nabavo izdelkov, storitev in gradbenih del z manj$im vplivom na okolje
v celotni zivljenjski dobi ...«. Njegov namen je zmanjSati vpliv javnega sek-
torja na okolje s pomocjo vklju¢evanja okoljskih meril v javno narocanje,
in sicer v razpisne pogoje, merila, tehnic¢ne specifikacije in pogodbe.

V Sloveniji zeleno javno narocanje predpisuje Uredba o zelenem jav-
nem narocanju, kijo morajo upostevati vsi zavezanci zajavno narocanje.
Ne glede na zavezanost pa si organizatorji trajnostnih $portnih dogodkov
lahko z uredbo pomagajo pri pripravi svoje nabavne politike - kriterije
zelenega javnega narocanja vanjo vgradijo, lahko pa jih se nadgradijo ozi-
roma zaostrijo.

Uredba o zelenem javnem naroc¢anju doloca:

+ minimalne obvezne okoljske zahteve (t.i. temeljne okoljske zahteve),

- priporocila za doseganje visjih okoljskih standardov (t.i. dodatne
okoljske zahteve),

- nacin vkljuc¢evanja okoljskih zahtev v postopke javnega narocanja in

» nacin dokazovanja, da ponudnik oziroma blago, storitev ali gradnja
izpolnjuje okoljske zahteve.
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Uredba doloda okoljske zahteve za 11 skupin izdelkov in storitev. Stevilne
so relevantne tudi za $portne dogodke, tako kot npr.:

- elektri¢na energija,

« zivilain gostinske storitve,

« pisarniski papir in higienski papirnati proizvodi,

« elektronska in elektri¢na oprema,

- stavbe, vkljuéno s projektiranjem, gradnjo, rednim in investicijskim
vzdrzevanjem stavb ter vgradnjo in montazo posameznih naprav in
proizvodov v stavbi,

- (Cistila, storitve ¢iS¢enja in storitve pranja perila ter

= osebnain transportna vozila ter storitve avtobusnega prevoza.

Se iz&rpneji nabor zelenih meril, ki jih lahko vkljudite v svojo nabavno
politiko, ter Stevilna orodja, dobre prakse ipd. za zeleno naroc¢anje lahko
najdete na spletni strani Evropske komisije.


http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r04/predpis_URED5194.html
http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r04/predpis_URED5194.html
http://ec.europa.eu/environment/gpp/index_en.htm
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Izvedba

V tem poglavju so predstavljena navodila za vgrajevanje nacel trajnostne-
ga razvoja v organizacijo $portnih dogodkov po posameznih podrodjih.
Vkljucena so podrocja, na katerih so vplivi $portnih dogodkov obicajno
najvecji:

+ druzbena odgovornost,

» prizorisce dogodka in infrastruktura,
+ vplivna naravno okolje,

* mobilnost,

« poraba energije,

» odpadki,

 hranain pijaca,

* voda.

Vsak $portni dogodek je poseben in organizatorji se bodo sistemati¢no
lotili tistih podrocij, ki so za njihov dogodek smiselna - tistih, ki imajo
velik potencial zmanj$anja skodljivih in povec¢anja koristnih vplivov, ki so
izvedljiva glede na razpolozljive finanéne in ¢loveske vire in ki imajo velik
ozavescevalni in komunikacijski potencial.

V vsakem od izvedbenih poglavij, ki sledijo, se bomo smiselno vracali k
nekaterim korakom vzpostavitve sistema vodenja:

— Pregledali bomo, od kod izhajajo vplivi na okolje in druzbo na posame-
znem podroc¢ju in od ¢esa so odvisni.

— Predlagali bomo cilje, ki si jih organizatorji na posameznih podrocjih
lahko zastavijo, ter ukrepe oziroma aktivnosti, s katerimi jih lahko do-
sezejo.

— Opozorili bomo na usposabljanje in motiviranje klju¢nih skupin delez-
nikov $portnega dogodka.

- Predlagali bomo kazalnike za merjenje in spremljanje napredka.

v Pregled vplivov okolje in druzbo

v Cilji in akcijski nacrt

v Usposabljanje in motiviranje

v Merjenje in spremljanje napredka

EEEE

Slika 4: elementi sistema vodenja, ki so povezani z izvedbo
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Na ta nacin se bo dopolnjevala tabela vplivov Sportnega dogodka, akcijski
nacrt pa se bo polnil z izvedbenimi in komunikacijskimi aktivnostmi.

Rdeca nit, h kateri se bomo v izvedbenih poglavjih stalno vracali, sta tudi
presecni aktivnosti trajnostno narocanje in komuniciranje. V posame-
znih poglavjih je opisano, s katerimi in kaksnimi narocili lahko organi-
zatorji $portnih dogodkov promovirajo in uveljavljajo nacela trajnostne
nabave po dobavni verigi navzgor - pri svojih dobaviteljih in izvajalcih
storitev ter sponzorjih - in navzdol - pri obiskovalcih in udelezencih. Na-
vedene so priloznosti za krepitev ugleda $portnega dogodka z ué¢inkovitim
in transparentnim obveséanjem o trajnostnem delovanju ter ozavescanje
in spodbujanje sprememb v obnasanju in ravnanju pomembnih delezni-
kov $portnega dogodka na posameznih podrocjih.

3.1

Druzbeno odgovorni organizatorji $portnih dogodkov si pri svojih dejav-
nostih prostovoljno - in ne zgolj zaradi predpisov - prizadevajo uposte-
vati potrebe druzbe in okolja. IzkusSeni organizatorji vedo, da je za uspeh
dogodka kljuénega pomena njegova povezanost z lokalnim okoljem. Ce
lokalna skupnost dogodek vzame za svojega, se lahko dogajajo ¢udezi.
Brezobzirnemu organizatorju, ki neko lokacijo samo »izkoristi« za svoj
dogodek, pa pot lahko prekrizajo nepricakovane zapreke.

Dolgoroc¢na koristna zapusc¢ina za lokalno okolje in skupnost je prepoz-
nana tudi kot eden poglavitnih namenov sodobnih sportnih dogodkov, za
katerega se ozaves$cCeni organizatorji aktivno zavzemajo in ga vkljucujejo
v svoja sporocila razliénim javnostim ter s tem dvigujejo ugled svojih
dogodkov. Pozitivna zapuséina so lahko nova delovna mesta, poslovne
priloznosti, prepoznavnost, izboljSana infrastruktura, viSja stopnja
osvescenosti in informiranosti, boljsi pogoji delovanja civilnodruzbenih
organizacij, razvoj trajnostnega turizma, nova partnerstva ipd.

Dobro je, Ce se organizator Sportnega dogodka s pomembnimi lokalnimi
akterji dogovori, na katerih podrocjih bibila pozitivna zapuscina Sportne-
ga dogodka za lokalno skupnost najbolj dragocena ter dogodek nacértuje in
izvede tako, da se tak$na zapu$c¢ina tudi zares udejanji.

Organizator lahko s transparentnim in eti¢nim delovanjem svojo druz-
beno odgovornost izkazuje tudi znotraj svoje organizacije. V Sloveniji
poznamo certifikat Druzini prijazno podjetje, ki izpric¢uje, da je or-
ganizacija sprejela ukrepe, ki zaposlenim omogocajo lazje usklajevanje
poklicnega in druzinskega zivljenja. Obstaja tudi standard za druzbeno
odgovornost IS0 26000, ki podaja smernice in vodi organizacije skozi
sedem podrocij druzbene odgovornosti: organizacijsko upravljanje, clove-
kove pravice, delovne prakse oziroma sodelovanje z zaposlenimi, naravno
okolje, postene prakse poslovanja, odnos do potrosnikov ter vklju¢enost v
lokalno okolje in njegov razvoj.


http://www.certifikatdpp.si/
http://www.iso.org/iso/home/standards/iso26000.htm
http://www.iso.org/iso/home/standards/iso26000.htm
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v Sodelujte z lokalno skupnostjo in nacrtujte pozitivno
zapuscino

V ¢im zgodnejsifazi naértovanja dogodka se povezite zlokalno skupnostjo.
Predstavite jim naértovane aktivnosti v zvezi s Sportnim dogodkom ter
poslusajte in upostevajte njihove pripombe in predloge. V interesu orga-
nizatorja in tudi lokalne skupnosti je, da se sodelovanje med njima zacne
ze v pripravljalni in nadaljuje v vseh fazah, ki sledijo. Predstavitev nacrta
Sportnega dogodka lokalni skupnosti v fazi naértovanja lahko organiza-
torju prihrani nepotrebne stroske, predvsem pa slabo voljo in nestrpnost
med obema stranema. Transparentna komunikacija, vklju¢evanje lokal-
nih akterjev in iskanje sinergij se organizatorju bogato poplacajo.

V fazi naértovanja opredelite cilje glede pozitivne zapuscine dogodka in
jih vkljucite v akeijski nacrt. Prav tako nacrtujte ukrepe za zmanjsanje
nelagodja in drugih negativnih vplivov dogodka na lokalno skupnost.
Priporodljivo je, da cilje in ukrepe dolocite skupaj z ustreznimi lokalnimi
akterji: ob¢ino, ¢etrtno oz. vasko skupnostjo, civilnodruzbenimi organiza-
cijamiipd.

Organizirajte delavnico v lokalni skupnosti in prisluhnite
njihovim potrebam. Morda lahko z organizacijo vasega dogodka
pripomorete k njihovi zadovoljitvi.

Identificirajte vsa potencialna nelagodija, ki jih bo Sportni dogodek
povzroéil lokalni skupnosti (hrup, prah, parkirani avtomobili,
svetlobno onesnazenje ipd.) in naredite naért ukrepov za njihovo
zmanjSanje.

Svojo okoljsko in druzheno odgovornost izkazite tudi s
podpiranjem okoljevarstvenih, naravovarstvenih, Sportnih in
humanitarnih aktivnosti v lokalnem okolju.

Vzpostavite partnerstvo z organizacijami, ki delujejo v javnem
interesu (humanitarnimi, na podrocju narave, okolja, kulture
ipd.) in jih pritegnite v svoje aktivnosti (aktivnosti ozaveScanja,
organiziranje zhiranja sredstev itd.).

Uspehe pri organizaciji Sportnega dogodka proslavite skupaj z
lokalno skupnostjo.

v VKkljucite in promovirajte lokalne druzbeno in okoljsko
odgovorne proizvajalce in ponudnike storitev ter
promovirajte lokalno naravno in kulturno dediscéino

Zaradi gospodarskih koristi za lokalno skupnost, pa tudi zaradi negativ-
nih okoljskih vplivov transporta, se organizatorji trajnostnih $portnih
dogodkov v najvecji mozni meri odloc¢ajo za izdelke in storitve lokalnih
proizvajalcev in ponudnikov. Pritem je poudarek na okoljsko in druzbeno
odgovornih ponudnikih, kot so npr. lokalne ekoloske kmetije, zadruge, po-
nudniki okolju prijaznejsih namestitev in drugih turisti¢nih storitev ipd.
S tem se tudi povecuje povezanost dogodka z lokalnim okoljem. 39

Trajnostni $portni dogodki so odli¢na priloznost za krepitev lokalnega
gospodarstva: povecujejo povprasevanje po lokalnih izdelkih in storitvah,
odpirajo nova delovna mesta, prispevajo k prepoznavnosti, prinasajo
lahko tudi neposredne in posredne prihranke. Odpirajo nove poslovne
priloznosti in podpirajo razvoj lokalnih trajnostnih izdelkov.

Trdne vezi z lokalnim okoljem se tkejo tudi z zaposlovanjem lokalne
delovne sile na zacasnih in stalnih delovnih mestih ter z angaziranjem
lokalnih prostovoljcev in pogodbenih izvajalcev.

Organizator, ki kakovostnim lokalnim proizvajalcem omogoci, da se
predstavijo na dogodku, poveca ugled svojega dogodka. Z vkljucevanjem
in promoviranjem lokalne kulturne in naravne dedisc¢ine svojemu dogod-
ku zagotovi karakter in prepoznavnost. Na ta nac¢in sodeluje tudi z lokalno
skupnostjo pri promociji lokalnega okolja.

Sodelujte z lokalnimi dobavitelji, ki se zavestno trudijo za okoljsko
in druzbeno odgovornost.

Oblikujte ponudbo hrane in pijace, ki odraZa lokalno identiteto in
temelji na lokalnih in sezonskih sestavinah.

Omogocite lokalnim podjetjem, kmetijam in organizacijam, da se
predstavijo na dogodku (stojnice, trznica proizvajalcev).

Pri zaposlovanju lahko lokalnemu okolju pokaZete razlicne zapo-
slitvene dobre prakse: zaposlovanje gibalno oviranih ljudi, zaposlo-
vanje brez diskriminacije na osnovi spola in drugih dejavnikov ipd.

Obiskovalce dogodka informirajte o trajnostnih in druzbeno
odgovornih namestitvah, ki so blizu Sportnega dogodka in
podpirajo lokalni turizem (npr. hoteli/moteli/kampi z zelenimi in/
ali druzbeno odgovornimi programi in praksami).

Aktivno promovirajte kakovostne lokalne ponudnike - podjetnike,
umetnike, obrtnike, kmetovalce ipd. - tako da njihove podatke

vkljucite v svoja informacijska gradiva (povezave na spletni stra-
ni, brosure) in komunikacijske aktivnosti (konference za medije).

Darila za Sportnike, novinarje in obhiskovalce Sportnega dogodka
naj bodo del lokalne trajnostne zgodbe Sportnega dogodka, saj
imajo mocan komunikacijski potencial ter ozavescevalno funkcijo.

Podarite darila iz lokalnih naravnih materialov, vendar bodite
pozorni, da ne hoste spodbujali potrosSnistva. Podarite nekaj
uporabnega.

Z izbiro daril promovirajte naravno in kulturno dediscino in
lokalno identiteto.

Dobre druzbeno odgovorne prakse, ki so zapakirane v darila za
Sportnike in obiskovalce, naj organizator dobro predstavi javnosti,
saj je Sele takrat njihov potencial v celoti izkoriScen.
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Izkoristite tudi moZnosti nematerialnega obdarovanja - podarite
vozZnjo s éolnom, opazovanje ptic v naravnem parku, sodelovanje
pri peki kruha na ekoloski kmetiji ipd.

Vse preredko se organizatorji posluzujejo moznosti, ki jo za
komuniciranje Skodljivih posledic potrosnistva in varcevanja z
naravnimi viri ponujajo dogodki brez daril.

v Poskrbite za varnost

Pri organizaciji vsakega $portnega dogodka je potrebno uposStevati tudi
potencialno nevarnost nesrec¢. Nesrece, kot so pozariin eksplozije, razlitje
kemikalij ali onesnazenje z drugimi snovmi, sesutje objektov, prometne
nesrece ipd. vplivajo na zdravje ljudi, na okolje in povzro¢ajo materialno
Skodo. éportni dogodki pogosto pritegnejo tudi druzbeno nesprejemljive
prakse, kot so huliganstvo, rasizem, homofobija, nacionalizem itd.

Zato je pomembno, da v fazi nac¢rtovanja identificirate vsa varnostna tve-
ganja dogodka (izredne razmere in nesrece) in moznosti pojavov diskri-
minacije in nasilja ter pripravite nacrt, kako jih boste preprecili oziroma
zmanjsali njihov §kodljiv vpliv na ljudi in okolje. Ukrepe za izvajanje na-
¢rta vkljucite v akeijski nacrt dogodka. Pripravite vse potrebno, da boste v
primeru nesrece ali izrednih razmer uc¢inkovito ukrepali in preprecili ali
zmanjsali z njimi povezane skodljive vplive.

Veckrat pregledujte in po potrebi popravite postopke, ki so
povezani s pripravljenostjo na odzivanje v primeru izrednih
razmer ali nesrece.

Na dogodku vzpostavite preventivne ukrepe za boj proti
diskriminaciji in nasilju (huliganstvo, rasizem, homofobija ipd.).

v Informirajte in ozavesScajte o primernem vedenju

Organizator je napram lokalni skupnosti odgovoren za dejanja in vedenje
svojih zaposlenih in prostovoljcev, pa tudi udelezencev in obiskovalcev
ter sponzorjev. Zato je organizatorjeva dolznost notranje in zunanje de-
leznike $portnega dogodka seznaniti s pravili obnasanja in ravnanja, tako
da zmanjsa verjetnost motenj in drugih negativnih vplivov na lokalno
skupnost zaradi $portnega dogodka. Se posebej je to pomembno, ko se
$portni dogodek odvija na obmodju z dragoceno naravno in kulturno dedi-
$¢ino. V temu primeru ozavescanju o pomenu dediséine, njeni promociji
ter navodilom za vedenje in ravnanje namenite posebno pozornost.
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Na spletni strani Sportnega dogodka predstavite lepote lokalnega
okolja.

Udelezence in obiskovalce v sporocilih pred dogodkom
obvescajte, kako velik bo dogodek in na kakSen nacin bo vplival
na lokalno skupnost. Opozorite jih, naj se obnasajo kot »gostje«
lokalne skupnosti.

Pripravite navodila v zvezi z varovanjem naravne in kulturne
dediScine in jih pred dogodkom vkljuéite v sporoc€ila ustreznim
deleznikom.

v Spodbujajte prostovoljstvo

Sport navdihuje, zato je privlacen za Stevilne, ki zelijo podariti svoj c¢as,
sposobnosti, znanje in talente. Prenekateri Sportni dogodek se brez pro-
stovoljcev ne bi zgodil ali bi bil veliko skromnejsi. Prostovoljci na $portnih
dogodkih opravljajo najrazli¢nejse naloge — od priprave prizori$ca, prevo-
zov, sprejema udelezencev in obiskovalcev, izvajanja razliénih ozavesce-
valnih aktivnosti, pa vse do sodelovanja v tehni¢nih ekipah.

Drzave c¢lanice EU so leta 2002 z Aarhuéko deklaracijo o prostovolj-
skem delu v Sportu priznale pomemben prispevek prostovoljstva k
$portu in njegovo gospodarsko vrednost. Prepoznale so tudi njegov po-
men pri spodbujanju socialne kohezije in socialne vkljucenosti oziroma
aktivne udelezbe v druzbi.

éportni dogodki so dragocene priloznosti (Se posebej za mlade) za ne-
formalno izobrazevanje. Organizatorji, ki zelijo svojim prostovoljcem to
priloznost v ¢im vecdji meri omogociti, poskrbijo za njihovo aktivno vklju-
¢evanje v vseh fazah priprave in izvedbe dogodka ter za njihovo usposa-
bljanje in izobrazevanje. S tem prispevajo tudi k boljsi izvedbi $portnega
dogodka.

Organizator naj prostovoljne pomoci ne jemlje za samoumevno. Prosto-
voljci darujejo svoj ¢as in energijo, zato je prav, da jim organizator za to
izkaze priznanje in hvaleznost. Prostovoljcem naj se zahvalil za pomo¢ s
simboliéno pozornostjo - brezpla¢nim obrokom, spominsko fotografijo
ipd. Tak$na majhna pozornost poveca pripadnost in moznosti za dolgo-
roc¢no sodelovanje.


http://ec.europa.eu/sport/library/doc/b21/doc292_en.pdf
http://ec.europa.eu/sport/library/doc/b21/doc292_en.pdf
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Vzemite si €as za delo s prostovoljci, saj se vam bo vloZena
energija bogato poplacala. Le v primeru, da bodo poznali vasa
pricakovanja, Zelje in namere, bodo lahko koristno prispevali.

Identificirajte prostovoljce, ki so zainteresirani za trajnostne
vidike Sportnega dogodka in jih vkljuéite v izvedbo akcijskega
nacrta.

Povabite prostovoljce v tiste segmente priprave in izvedbhe
dogodka, kjer je to smiselno.

Uspehe pri organizaciji Sportnega dogodka proslavite skupaj s
prostovoljci.

v VKkljucite sponzorje v svojo trajnostno zgodbo

Eno najzahtevnejs$ih podrocij organizacije Sportnih dogodkov predstavlja
pridobivanje sponzorjev in sodelovanje z njimi. Za organizatorje Sportnih
dogodkov, ki so se odlo¢ili, da bodo delovali skladno z naceli trajnostnega
razvoja, je ta izziv $e nekoliko vedji. Razumljivo je namrec¢, da si prizade-
vajo k sponzorstvu pridobiti organizacije in javne financerje, ki prav tako
izkazujejo druzbeno in okoljsko odgovornost in imajo moznost pripomoci
k doseganju ciljev trajnostnega Sportnega dogodka. Po drugi strani pa
imajo organizatorji trajnostnih Sportnih dogodkov pri pridobivanju spon-
zorjev prednost, saj si podobno naravnane organizacije, ob¢ine in drugi
potencialni sponzorji z njimi Zelijo sodelovati.

Trajnostno sponzorstvo definiramo kot celovit in dolgoro¢en poslovni od-
nos med sponzorjem in sponzorirancem, prikaterem sponzoriranec proda
trajnostne sponzorske pravice sponzorju, s ¢imer oba partnerjakratkoroc-
no in dolgoroéno izboljsujeta lasten in skupen pozitiven vpliv na druzbo in
okolje. Trajnostno sponzorstvo $portnih dogodkov je lahko pomemben del
sponzorjeve Sirse politike druzbene in okoljske odgovornosti.

Vsebina trajnostnega sponzorstva je lahko sam koncept dogodka, rav-
nanje z energijo, vodo in odpadki, varovanje kakovosti zraka, podrocje
nabave in mobilnosti, nastanitve in pogostitve, odgovorna raba virov in
trajnostno poslovanje, upostevanje lokalne kulturne dedis¢ine, vklju-
¢evanje lokalne skupnosti ipd. S sodelovanjem v trajnostni zgodbi Spor-
tnega dogodka sponzorstva dobijo vecjo prepoznavnost. Sponzor lahko
komunicira na inovativen in kreativen nacin, ki odgovarja na aktualne
druzbene in okoljske izzive.
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Aktivno izbhirajte okoljsko in druzbeno odgovorne sponzorje.
Naloga sponzoriranca je, da razmisli o smiselnem vkljucevanju
sponzorjev v razlicne segmente trajnostnega Sportnega dogodka,
pa tudi o komunikacijskem potencialu in drugih prednostih za
sponzorja. Sponzorje pritegnejo k sodelovanju dobre zgodhe, v
katerih lahko izkaZejo svojo druzbeno in okoljsko odgovornost in
jo uéinkovito vkljucijo v sporoéila.

S sponzorjem vzpostavite dolgorocéen partnerski odnos in si z
njim delite znanja in izkuSnje za ¢im bolj uc¢inkovito ustvarjanje
pozitivne zapuséine v okolju in druzbi.

Vkljucite sponzorje v ¢im zgodnejsi fazi priprave Sportnega
dogodka in v razliéne vidike trajnostnosti, skladne z njihovo
osnovno dejavnostjo.

Oblikujte nabor izlocitvenih kriterijev, s katerim si boste lahko
pomagali pri presojanju primernosti sprejemanja donacij in
sponzorskih sredstev.

Bodite pozorni in ne dopustite, da sponzorji Sportni dogodek
izkoristijo za zavajajoce komuniciranje in oglasevanje.

Sponzorstva naj odgovarjajo na vrednote druzbe in prispevajo k
druzbenim spremembam in pozitivni zapuséini dogodka.

v Spremljajte svojo uspesnost na podrocju druzbene
odgovornosti

Tudi na podrocju druzbene odgovornosti si zastavite ¢im bolj konkretne
cilje in spremljajte njihovo doseganje. To bo lahko pomemben del vasih
sporocil razliénim javnostim.

Primeri kazalnikov za ocenjevanje uspesnosti so:

- $tevilo aktivnih partnerstev z lokalnimi organizacijami, ki delujejo v
javnem interesu,

- Stevilo nesre¢ in incidentov druzbeno nesprejemljivega vedenja na
Sportnem dogodku,

- Stevilo trajnostnih sponzorstev,

- Stevilo vkljucenih prostovoljcev.
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3.2.

Sportni dogodki se glede prizori$é in $portne infrastrukture ter glede
moznosti vplivanja, ki je v rokah organizatorjev na tem podrocju, moc-
no razlikujejo. Nekateri organizatorji prizoriséa lahko izbirajo, drugi so
nanje vezani. Nekateri uporabljajo obstojeco infrastrukturo, drugi jo gra-
dijo, prenavljajo ali postavljajo zacasne objekte. Nekateri so lastniki in-
frastrukture, drugi jo najemajo ali samo uporabljajo. Nekateri dogodki se
dogajajo na enem samem prizoriscu, drugi na vec lokacijah. V tem poglav-
ju so opisani nacini, kako lahko organizatorji Sportnih dogodkov z izbiro
in pripravo prizoris¢a in infrastrukture zmanjsujejo skodljive in krepijo
koristne ucinke Sportnih dogodkov na okolje in druzbo za vse navedene
primere. Kadar se v okviru organizacije $portnega dogodka gradijo spor-
tni objekti, je to podrocje vir najvecjih vplivov na okolje.

Tudi Ce organizator ne more vplivati niti na izbiro prizoris¢a niti na izbiro
objektov in druge $portne infrastrukture, lahko vedno vpliva z na¢inom,
kako jih uporablja. Vedno lahko k odgovorni uporabi poleg svojih zaposle-
nih in prostovoljcev spodbudi tudi udelezence in obiskovalce $portnega
dogodka.

Ne glede na to, ali je razsvetljava v dvorani energetsko uc¢inkovita
ali ne, lahko zmanjsSate poraho energije z ugasanjem luci, ko je
zadosti dnevne svetlobe in ko dvorane nihée ne uporablja.

Za organizatorje sportnih dogodkov, ki prizorisce in infrastrukturo naje-
majo ali delijo z drugimi uporabniki, je zmanjsevanje Skodljivih okoljskih
vplivov poseben izziv. Zahteva informiranje, ozaves¢anje, motiviranje in
dogovarjanje z lastniki, upravitelji in souporabniki. Ce boste uspeli v ko-
risti nakupa zelene elektrike, odgovornega ravnanja z odpadki ipd. prep-
ricati tudi druge, boste domet trajnostnosti vasega Sportnega dogodka Se
pomembno povecali.

v Osnovna nacela

Organizatorji trajnostnih Sportnih dogodkov se pri izbiri in ureditvi
prizori$ca, pri najemu ali izgradnji objektov ter pri uporabi celotne infra-
strukture zavzemajo za naslednja osnovna nacela:

» varcevanje z energijo (elektri¢no, toplotno, pogonskimi gorivi za mo-
tornavozila), s ¢imer zmanjsujejo vplive na podnebne spremembe;

* trajnostno rabo naravnih virov, s ¢imer preprecujejo njihovo izérpava-
nje;

- zmanjsanje koli¢ine odpadkov in vseh vrst onesnazevanja (kemic¢nega,
hrupnega, svetlobnega), s ¢Zimer prispevajo k ohranjanju narave;

-+ sodelovanje z lokalno skupnostjo ter spostovanje kulture in naravne
dedisc¢ine, s ¢imer dosezejo sozitje z lokalnim okoljem ter ustvarijo
priloZnosti za gospodarski in druzbeni razvoj;

« zdravje in varnost ljudi in okolja ter dostopnost za vse.
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v Lokacijo in prizoriSce Sportnega dogodka izbirajte
premisljeno

Prizorisce $portnega dogodka in infrastruktura, ki je za izvedbo dogodka
potrebna, sta pri organizaciji trajnostnega Sportnega dogodka presecna
tema. Njuna izbira v veliki meri Ze opredeljuje nekatere segmente dogod-
ka, s katerimi se ukvarjajo Se druga poglavja tega priro¢nika: ravnanje z
odpadki, porabo energije, mobilnost, hrano in pijaco ter gostinske stori-
tve, ravnanje z vodo, varnost ter dostop do dogodka.

Organizatorji Sportnih dogodkov, ki imajo moznost izbiranja, naj izberejo
lokacije in prizorisca, ki imajo v vseh fazah $portnega dogodka najmanjse
skodljive vplive na okolje in druzbo ter varnostna tveganja.

Izberite prizoriSce dogodka, kjer je potrebna infrastruktura ze
na voljo. Ge lahko izbirate, se odloéajte na osnovi energetske
ucéinkovitosti in drugih okoljskih vplivov.

Izberite prizoriSce dogodka tako, da v najvecji mozni meri
skrajSate poti, ki jih opravijo razliéni delezniki med pripravo in
izvedbo dogodka.

Izherite prizorisce, ki je dostopno z javnim prevozom.

Pri izbiri prizoriScéa bodite pozorni na dostopnost z razliénimi na-
€ini prevoza ter na moznost dostopa do prostorov za obiskovalce,
sanitarij, zunanjih povrsin in ostalih delov dogodka za vse ljudi.

Izherite prizorisce, ki je varno za organizatorje, udeleZence in
ohiskovalce ter ne predstavlja varnostnih tveganj za lokalno
skupnost.

Izberite in uredite prizorisce tako, da najbolj obremenjeni elementi
- start, cilj, stojnice, parkirisce itd. - ne bodo umesceni v obhcutljiva
naravna ochmocja.

Z izbiro lokacije in pripravo prizoriSca se izognite unicevanju
zivalskih in rastlinskih vrst ter ekosistemov.

Gradnja infrastrukture za vas Sportni dogodek naj ne povzroci
spremembe namembnosti in pozidave kmetijskih zemljiSc.

Pri ocenjevanju primernostilokacije oziroma prizorisc¢a dogodka uposte-
vajte tudi moznost zagotovitve parkirnih storitev brez skodljivih vplivov
na tla, rodovitno prst, rastline, zivali ter normalno delovanje lokalne
skupnosti.

7.izbiro prizori$c¢a oziromalokacije Sportnega dogodka organizatorizbere
oziroma »podeduje« tudi lokalno skupnost ter vpetost prizorisc¢a v sirso
druzbo in naravno okolje. Slednja organizatorju lahko nalaga dolocene
omejitve, lahko pa mu prinasa tudi dodatne priloznosti. Tak$en primer so
Sportni dogodki, ki se odvijajo v zavarovanih naravnih obmocjih (narodni,
regijskiin krajinski parki), na posebnih varstvenih obmodjih, kot je Natu-
ra 2000, in na podroc¢jih z bogato kulturno in naravno dediséino.
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Pravil, ki vam jih postavlja zunanje okolje, ne sprejemajte samo
kot omejitve, ampak v njih poisScite koristi za vas dogodek:
izkazite svojo okoljsko in druzbeno odgovornost z njihovim
upostevanjem in spodbujanjem, da jih upostevajo tudi drugi.
Odgovorno ravnanje vkljucite v svoja sporocila in prispevajte k
prepoznavnosti dogodka.

Ce trasa tekmovanja poteka v zavarovanih ali posebnih varstvenih
obmocjih, pri njeni pripravi sodelujte z upravitelji teh obcutljivih
obmo¢ij.

v Razmislite, preden zasadite lopato

Ce jele mogoce, dajte prednost obstojedim prizoriédem in objektom. Raz-
mislite tudi o zacasni ali prenosni infrastrukturi. Obe resitvi sta okolju
manj skodljivi od vzpostavitve oziroma gradnje novih Sportnih objektov.

Ce trasa tekmovanja poteka v naravnem okolju, vedno uporabite Ze ob-
stojece poti.

v Nacrtujte, gradite, postavljajte, obnavljajte z mislijo na
zapuscino

Ce primerna infrastruktura za $portni dogodek predhodno ni obstajala in
se gradnji objektov ni mogoce izogniti, jih je potrebno nacrtovati in zgra-
diti tako, da bodo po kon¢anem sportnem dogodku uporabni tudi za druge
uporabnike, predvsem za lokalno skupnost. Poleg primerne velikosti je
potrebno upostevati tudi stroske v zvezi z vzdrzevanjem in obratovanjem
objektov — ¢e bodo ti stroski previsoki, objekti po konéanem dogodku ne
bodo uporabni.

Infrastruktura, ki jo bo zapustil Sportni dogodek, naj lokalni
skupnosti prinese razvojne in promocijske priloZnosti. Zagotovo
ne zelite, da bhi se vas Sportni dogodek zapisal v zgodovino kot
Se en dogodek, katerega prizorisce je za lokalno skupnost ostalo
motec tujek in nepotreben strosek.

Med zapuséino Sportnega dogodka spada tudi stanje prizorisca po zaklju-
¢enem dogodku. Organizatorji trajnostnih sportnih dogodkov Ze v fazi na-
¢rtovanja pripravijo ukrepe za obnovitev prizori$¢ po zakljucku dogodkov
(Ciséenje, odstranjevanje oznak, revitalizacija zelenih povrsin ipd.) in jih
vkljucijo v akcijski nacrt.

10 Ocena vplivov v celotnem
Zivljenjskem ciklu (angl. Life
Cycle Assessment - LCA) je
orodje, ki se lahko uporabi

za oceno okoljskih vplivov
izdelka, procesa ali storitve.
Gre za t.i. pristop Od zibke do
groba (ang. Cradle to Grave).
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v Spostujte in upostevajte lokalno kulturo in naravno
dediséino

Sportni dogodek bo potekal v vec¢jem sozitju z lokalno skupnostjo, ¢e bo
pri izgradnji infrastrukture in pripravi prizori$c¢a spostovana in uposte-
vana lokalna kultura in naravna dedi$cina. Za dogodke, ki se odvijajo v
naravnem okolju, je primerno pripraviti nacrt minimiziranja motenj na-
ravnih ekosistemov in njihovega saniranja ter ga vkljuciti v akcijski nacrt
Sportnega dogodka.

v ZmanjSajte Skodljive vplive na okolje pri gradnji in
uporabi stavb ter prihranite

Ob gradnji nove ali prenovi obstojece $portne infrastrukture, kot so
dvorane, stadioni, poligoni ipd., je potrebno imeti ze v fazi projektiranja
v mislih $tevilne okoljske vplive objektov, ki nastanejo med gradnjo oziro-
ma prenovo ter pri uporabi objektov. Okoljski vplivi znacilnega Sportnega
objekta v celotnem zivljenjskem ciklu?®, od zasnove do odstranitve, so:

- poraba energije za ogrevanje, ohlajanje, prezracevanje, razsvetljavo,
gretje vode in delovanje elektri¢ne in elektronske opreme ter s tem po-
vezani izpusti toplogrednih plinov;

« poraba naravnih virov;

« porabavode med gradnjo in med uporabo stavbe;

» onesnazenje zraka in vode z izpusti za okolje in zdravje ljudi nevarnih
snovi med gradnjo ali pri odlaganju odpadnega materiala in med upo-
rabo stavbe;

+ vsebnost nevarnih snovi v gradbenih materialih, ki imajo negativen
vpliv na zdravje ljudi;

- izpustitoplogrednih plinov zaradi transporta gradbenih materialov;

+ ustvarjanje odpadkov.

ZmanjSanje skodljivih okoljskih vplivov objektov je kompleksen izziv na
podroc¢ju nac¢rtovanja, izbire materialov ter izvajalcev storitev, nac¢ina iz-
vedbe del itd. Projektanti in graditelj si pri tem lahko pomagajo s kriteriji
za okolju manj skodljivo gradnjo, ki jih opredeljuje zeleno javno naroca-
nje. Uredba o zelenem javnem narocanju v prilogi 7 navaja okoljske
zahteve na podrocju projektiranja, gradnje, rednega in investicijskega
vzdrzevanja stavb ter vgradnje in montaze posameznih naprav in proi-
zvodov v stavbi. Namen kriterijev je:

+ povecevanje ué¢inkovite rabe energije v stavbah;

- zagotavljanje visokih standardov uc¢inkovitosti za gretje, hlajenje, pre-
zraCevanje, ogrevanje vode in elektronske naprave;

- spodbujanje rabe lokalnih obnovljivih virov energije in visoko uéinko-
vite soproizvodnje elektri¢ne energije in toplote;

- vkljucevanje sistemskega pristopa zivljenjske dobe za gradbene mate-
riale (LCA pristop);

» spodbujanje rabe trajnostno pridobljenih materialov za gradnjo in izo-
lacijo;


http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r04/predpis_URED5194.html
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+ spodbujanje vgradnje tehnologij za manj$o porabo vode v stavbah in
manjs$o porabo vode med gradnjo;

» spodbujanje uporabe nestrupenih gradbenih materialov s poudarkom
nauporabi obnovljivih surovin za gradbene materiale;

« spodbujanje uporabe alternativnih materialov in snovi namesto nevar-
nih gradbenih materialov;

- spodbujanje uporabe energijsko ucinkovitih vozil za prevoz materiala;

- zmanjSevanje koli¢ine odpadkov ter zagotavljanje primernega ravna-
nja z gradbenimi odpadki in njihovega odstranjevanja;

Vkljucevanje okoljskih meril je za zavezance za javno naroc¢anje obvezno,
drugi naroc¢niki pa jih lahko uporabijo prostovoljno.

Za vse narocnike gradnje oziroma prenove Sportnih (in drugih) objektov
paje predpisano upostevanje zahtev za uc¢inkovito rabo energije v stavbah
na podrocju toplotne zaséite, ogrevanja, hlajenja, prezracevanja ali pri
kombinaciji teh podrocij, na podroéju priprave tople vode in razsvetljave
v stavbah ter na podrocju zagotavljanja lastnih obnovljivih virov energije
za delovanje sistemov v stavbi, ki jih nalaga Pravilnik o ucinkoviti rabi
energije v stavbah (PURES).

Energetsko varcno delovanje sistemov ogrevanja, prezracevanja in
hlajenja lahko doseZete z vgraditvijo termostatov ali inteligentnih
sistemov nadzora. Njihova cena je relativno nizka, prihranki zaradi
preprecevanja prekomernega segrevanja ali ohlajanja prostorov pa
so dragoceni. Programiranje omogoca, da se gretje oziroma hlajenje
¢ez noc izklaplja, kar lahko prihrani do 30 odstotkov energije.

Pomembno podrocje trajnostne gradnje so tudi ucinkovite vodne teh-
nologije. Njihov namen je zmanjSanje porabe in onesnazevanja vode. K
temu lahko prispeva vgradnja varcénih pip, tusev in izplakovalnikov ter
odzracevalnikov. Pomembni prihranki pri porabivode se lahko ustvarijo z
zbiranjem in uporabo dezevnice.

Za zalivanje igriScéa (nogometnega, teniskega, igriSca za golf ipd.)
zhirajte in uporabite dezZevnico. Pitna voda iz vodovoda je za to
prevec dragocena.

Ob narascajoc¢ih cenah elektrike, vode, odvoza odpadkov ter razli¢nih
okoljskih dajatev upostevanje trajnostnih nacel pri izgradnji in uporabi
Sportnih objektov skoraj brez izjeme ustvarja finan¢ne prihranke. Ce
organizatorji to podroéje trajnostnih Sportnih dogodkov ucinkovito
vkljucujejo v svoja sporocila, pa lahko s privabljanjem prostovoljcev in
trajnostnih sponzorjev celo ustvarijo novo vrednost.

49

v Najemite objekte z ucinkovitimi tehnologijami in
ustvarite energetske in financne prihranke

Organizatorji Sportnih dogodkov si z najemom S$portnih in drugih objek-
tov, kiimajo dobre energetske lastnosti in visok delez energije iz obnovlji-
vih virov, lahko zagotovijo pomembne energetske in finanéne prihranke.
Od najemodajalca lahko zahtevajo energetsko izkaznico oziroma izkaz
energijskih lasnosti stavbe, ki ga predpisuje PURES. Energetska
izkaznica je javna listina s podatki o energetski uéinkovitosti stavbe in
s priporocili za povecanje energetske uéinkovitosti. Namenjena je prav
kupcem in najemnikom stavb, da ti pri svojih odloc¢itvah lahko upostevajo
tudi energijske lastnosti stavbe.

Izberite energetsko ucinkovito prizorisce Sportnega dogodka z
dobro izolacijo strehe in fasade, dvojno zasteklitvijo oken, uéinko-
vitim sistemom ogrevanja, hlajenja in prezracevanja, energetsko
varcnimi svetlobnimi telesi, obnovljivi viri energije ipd.

v Informirajte, ozaveScajte, spodbujajte
Organizatorji trajnostnih Sportnih dogodkov lahko skodljive okoljske vplive

zmanj$ajo tudi tako, da zaposlene, prostovoljce, udelezence in obiskovalce
dogodka spodbudijo k varc¢evanju z energijo in vodo na prizorisc¢u dogodka.

Informacije o dosezkih na podrocju trajnostne gradnje in ureditve prizo-
ris¢a dogodka vkljucite v svoja sporocila za medije in o njih ozavescajte
udelezence in obiskovalce dogodka. Seznanite jih s prihranki ter drugimi
prednostmi in jih spodbudite, da vase dobre prakse prenesejo na druga
podrocja svojega zivljenja. To lahko pomembno prispeva k ugledu spor-
tnega dogodka.

v Spremljajte svojo uspesnost

Primeri kazalnikov uspes$nosti po podrocjih:

+ Energijska ucinkovitost:
- energija, vlozena v gradnjo in uporabo zgradbe;
- odstotek energije, ki je pridobljena v zgradbi, glede na celotno porabo;
- vlaganja v izboljsanje energijske ucinkovitosti in/ali pridobivanje
energije iz obnovljivih virov.
+ Ucinkovita raba vode:
- delez vode, ki je bila zbrana v stavbi in je bila pre¢is¢ena ter ponovno
uporabljena;
+ delez zbrane in uporabljene dezevnice v primerjavi s celotno porabo
vode.
» Uporaba trajnostnih materialov:
- delez »zelenih« materialov, uporabljenih pri gradnji, recikliranih in-
dustrijskih odpadkov alilokalno pridelanih materialov.
+ Optimizacija delovanja in vzdrzevanja:
- Stevilo usposobljenih zaposlenih in prostovoljcev, ki skrbijo za delo-
vanje in vzdrzevanje sistemov za varéevanje z energijo in vodo.


http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r00/predpis_PRAV7050.html
http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r00/predpis_PRAV7050.html
http://www.uradni-list.si/files/RS_-2010-052-02856-OB~P003-0000.PDF#!/pdf
http://www.uradni-list.si/files/RS_-2010-052-02856-OB~P003-0000.PDF#!/pdf

golosecnje prihaja do zmanj-
Sanja trdnosti in erozije tal,
te povrsine pa so tudiizgub-
liene kot rastlinski in Zivalski
habitati. Skodljivi vplivi se Se
povecajo, ¢e so smucisca

na prenizkih nadmorskih
visinah, saj se nastetim
vplivom pridruZijo Se vplivi na
podnebne spremembe zaradi
dodatne porabe energije za
umetno zasnezevanje ter
kemijsko onesnaZevanije tal
in podtalnice zaradi utrjeva-

nja snega.

12 Nogometna igrisca,
igrisca za golf ipd. so veliki
porabniki vode za zalivanje, s
herbicidi in umetnimi gnojili
pa povzrocajo kemijsko one-
snazenje tal in podtalnice.
Nogometni stadioni so zaradi
mocne razsvetljave tudi zelo
veliki porabniki elektricne
energije, svetlobno onesna-
Zenje, ki ga povzrocijo, pa
moti ekoloSke sisteme. Diktat
medijev oziroma sponzorjey,
ki zahtevajo neposredne
prenose v vecernih urah, je
profesionalnemu nogometu
odvzel moznost, da bi za
tekme izkoristil naravno
svetlobo, ki je brez skodljivih
ucinkov in tudi popolnoma
zastonj.
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3.3.

éportni dogodki lahko generirajo zelo raznolike vplive na naravno okolje.
Njihov obseg lahko seze od zanemarljivih »praske, ki se po dogodku bolj
ali manj same zacelijo, do resne $kode, ki jo je mogoc¢e omejiti samo s
skrbnim nacrtovanjem in odpraviti s sanacijskimi ukrepi.

Obseg in resnost moznih vplivov sta v najvecji meri odvisna od Sportne
panoge in velikosti Sportnega dogodka. Pri $portnih panogah, ki se od-
vijajo v naravnem okolju, so v ospredju neposredni vplivi, npr. unicenje
rastlinskih in zivalskih habitatov, onesnazenje tal in vode, hrup ipd. Ti
vplivi so lahko $e dodatno povecani ob neprimerni umestitvi $portnih
dejavnosti v naravno okolje!.

Pri $portnih dogodkih, ki potekajo na stadionih, v dvoranah in podobnih
Sportnih objektih, pa so pomembnejsi posredni vplivi - poraba virov ob
gradnji in obratovanju objektov, vplivi na podnebne spremembe zaradi
porabe energije v objektih in za prevoze ter razliCne vrste onesnazenja:
kemijsko, svetlobno, zvoéno ipd.12

Vplive Sportnih dogodkov na naravno okolje lahko razdelimo tudi na
kratkotrajne, kot so hrup, lokalno onesnazenje zraka ipd., ki nastanejo
med izvedbo dogodka in z njegovim koncem tudi izzvenijo, ter na trajne,
ki ostanejo tudi po koncu $portnega dogodka. Slednje ve¢inoma povzrocéi
priprava prizoris¢a in postavitev infrastrukture. Primeri trajnih vplivov
so onesnazenje zemlje, unic¢enje rastlinskih in zivalskih habitatov ipd.

Posledice Sportnih dogodkov pa so lahko tudi pozitivne. Organizatorji jih
lahko dosezejo s sanacijo predhodno degradiranih obmo¢ij in tudi z dvi-
gom okoljske ozavescenosti razlicnih deleznikov dogodka.

Vplivi velikih $portnih dogodkov na naravno okolje lahko sezejo daleé ¢ez
njihove fizi¢ne in ¢asovne meje: za nekatere dogodke se izven prizorisca
gradi posebna prometna in nastanitvena infrastruktura. Odmevni dogod-
ki k pritiskom na naravno okolje prispevajo tudi s porastom turisti¢ne
dejavnosti, ki je posledica povecane privlacnosti in prepoznavnosti kraja
dogodka.
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Vpliv na eko-
Onesnazenje vode, sisteme (zivalske
tal in zraka in rastlinske vrste,
habitati)
MATERIAL LJUDJE
stavbe, vzdrzevanje, QPD RTNI oskrba s hranoin

proizvodnja in tran-

sport ipd. DOGODEK

pijaco, nastanitey,

mobilnost, sanitarna
ureditev ipd.

/

Poraba virov,
podnebne
spremembe

Hrup, motnje,
odpadki

Slika 5: mozni vplivi $portnih dogodkov na naravno okolje (prirejeno po Priroc-
niku za Sport in okolje Mednarodnega olimpijskega komiteja)

Moznih vplivov je veliko. V organizatorjevih rokah pa je priloznost, da
te vplive kolikor je mogoce zmanjsa z izborom lokacije (e je to mozno),
z okoljsko premisljeno izvedbo $portnega dogodka ter z vplivanjem na
obnasanje in ravnanje pomembnih skupin deleznikov (zaposlenih, pro-
stovoljcev, udelezencev in obiskovalcev). Skrb za zmanjsanje skodljivih
vplivov nanaravno okolje je hvalezna komunikacijska tema, ki lahko dvig-
ne ugled Sportnega dogodka in pritegne vecje Stevilo obiskovalcev, pa tudi
sponzorje, ki zelijo preko Sportnega dogodka udejanjati svojo odgovornost
do okolja.

Pri nacrtovanju $portnih dogodkov in njihovem umes$c¢anju v naravno
okolje so lahko najboljsi svetovalci organizatorjem tisti, ki lokalno okolje
najbolj poznajo in z njim zivijo. To so lokalna skupnost, lokalne okoljske in
naravovarstvene organizacije ipd.

v Preglejte vplive na naravno okolje ter nacrtujte ukrepe
za njihovo zmanjSanje in saniranje

Pregled vplivov Sportnega dogodka na naravno okolje naj vkljucuje:

» ohranjanje biotske raznovrstnosti,

« uporabo prostora in vpliv na krajino,

- razli¢ne vrste onesnazenja - kemijsko, svetlobno, s hrupom ipd.,

» porabo vode, lesa in drugih naravnih virov ter ravnanje z odpadki,

+ ogrozanje varnosti (npr. s povecanjem poplavne ogrozenosti in ¢ez-
merno porabo vode),

» motnje ekosistemov,

- varovanje naravne dedi$cine.


http://www.olympic.org/Documents/Commissions_PDFfiles/manuel_sport_environment_en.pdf
http://www.olympic.org/Documents/Commissions_PDFfiles/manuel_sport_environment_en.pdf

13 Strokovna drzavna
institucija, ki skrbi za ohra-
njanje slovenske narave, je
Zavod Republike Slovenije
za varstvo narave. Na nji-
hovih spletnih straneh so
objavljene Stevilne splosne
naravovrstvene smernice,
pa tudi naravovarstveni
atlas - interaktivni geografski
informacijski sistem s
podatki o naravovarstveno
pomembnih podrogjih v
Sloveniji.
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Na podroéjih pomembnih vplivov na naravno okolje si v fazi nac¢rtovanja
Sportnega dogodka zastavite cilje ter nacrtujte ukrepe oziroma aktivnosti,
s katerimi skodljive uéinke kolikor je mogoce preprecite oziroma zmanj-
ate. Ce to ni mogoée, je potrebno naértovati ukrepe za njihovo saniranje
po dogodku. V fazi naértovanja $portnega dogodka nacértujte tudi komu-
nikacijske aktivnosti, s katerimi boste k varovanju narave spodbudili
vse pomembne deleznike. Cilje ter izvedbene in komunikacijske ukrepe
vkljucite v akcijski nacrt dogodka in njihovo izvajanje redno spremljajte.

Primeri ciljev v zvezi z vplivi na naravno okolje:

» minimalni delez nabavljenih izdelkov z znaki za okolju manj skodljive
proizvode, kjer so ti na voljo,

- izvedba izobrazevanja za Cistilno in drugo osebje, ki pri delu uporablja
kemikalije,

+ izdelan sistem ravnanja s kemikalijami z identificiranjem virov ter
ukrepi za zmanjsanje koli¢ine skodljivih snovi,

+ glasnost ozvocenja na dogodku,

- sanacija degradiranega obmocja.

v Upostevajte pravila in predpise
Pri tem posebno pozornost namenite tistim segmentom Sportnega do-
godka, ki imajo najvecje vplive na naravno okolje: gradnji objektov, ravna-
nju z odpadki, virom svetlobnega, kemijskega in zvo¢nega onesnazevanja,
pozarnim in drugim vidikom varnosti ipd.

Ce $portni dogodek poteka v zavarovanem naravnem obmocju, kot so
narodni, regijski in krajinski parki, ali v posebnih varstvenih obmocjih,
kot je Natura 2000, je organizator dolzen upostevati nacért upravljanja
zavarovanega obmocja, pri ¢emer se za pomoc¢ in nasvete lahko obrne na
njegovega upraviteljald.

v Aktivno zmanjSujte Skodljive vplive

Priloznosti za zmanjSevanje skodljivih vplivov se ponujajo pri vseh se-
gmentih Sportnega dogodka, zacensi s samim konceptom dogodka ter
izbiro lokacije. Dogodka po moznosti ne umescajte v obc¢utljivo naravno
okolje. Taksna okolja so za Sportne dogodke sicer zelo privlac¢na, vendar
se organizator njihovemu unicevanju lahko brez skode odpove oziroma
Se okrepi ugled dogodka z izbiro manj obc¢utljive lokacije in uc¢inkovitim
komuniciranjem te izbire.

Ce se v okviru Sportnega dogodka vzpostavlja novo Sportno
prizorisce in gradijo objekti, se organizatorjem ponuja priloznost,
da za lokacijo prizoriSca izberejo okoljsko degradirano podrocije
in ga pred uporabo sanirajo. To je primer odlicne zapusScine
Sportnega dogodka lokalnemu naravnemu in druzbenemu okolju.
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Uporabite dnevno svetlobo. Objekte, prizoriséa, oglasne povrsine ipd.
osvetljujte samo na mestih, kjer je to potrebno, samo takrat, ko je to pot-
rebno in samo s toliksno jakostjo, kot je potrebna. Pretiravanje z razsvet-
ljavo ima Stevilne negativne posledice za ¢loveka in okolje. Upostevajte
dovoljene mejne vrednosti svetlobnega onesnazevanja.

NajucinkovitejSa varnostna razsvetljava je tista, ki jo aktivirajo
infrardeci senzorji ob priblizevanju osebe. Senzorji naj bodo
usmerjeni tako, da zaznajo le osebe, ki se dovolj pribliZajo objektu.
Nenaden vklop luéi bo zanesljivo pregnal vsiljivca. Poleg tega je
taka razsvetljava bolj varéna in prijaznejsa do okolja.

Koncept dogodka naj bo skladen z naravnimi danostmi - uskladite ga z
letnimi ¢asi in lokalnimi posebnostmi ter zmanjsajte skodljive vplive na
okolje. Postavljanje po robu naravnim danostim organizatorjem Sportnih
dogodkov praviloma povzroci visoke stroske, zato se mu je pametno izo-
gniti.

Upostevajte predpisane mejne vrednosti zvo¢nega in kemijskega onesna-
zevanja.

ZmanjSajte glasnost ozvocenja. Preseneceni boste nad
pozitivnimi odzivi udeleZencev in obiskovalcev. Glasna glasha
in napovedovanje, ki se sliSita »v deveto vas«, sta moteca in
zmanjSujeta uzitek vseh, ki so na prizoriséu dogodka. Se posebno
moteca pa sta za zivali in ljudi izven prizorisca, ki se v zvocni
kulisi Sportnega dogodka znajdejo neprostovoljno.

Pri nabavi izdelkov in storitev upostevajte smernice za zeleno narocanje
in sodelujte z lokalnimi izvajalci.

Uporabljajte cCistila, barve, gnojila, pesticide, maziva, razkuzila, pralna
sredstva in druge kemicne proizvode s certifikatom za okolju manj ko-
dljive proizvode, ¢e so ti na voljo. Ce je organizacija $portnega dogodka
povezana z veliko porabo kemikalij, izdelajte sistem ravnanja s kemikali-
jami ter ukrepe za nadzor in zmanjsanje koli¢ine skodljivih snovi. Pritem
upostevajte tudi lo¢eno zbiranje ter pravilno odlaganje embalaze.


http://www.zrsvn.si/sl/default.asp
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Berite opozorilne hesede na embalazi kemikalij. Besede »strup,
»nevarno«, »0pozorilo« in »previdno« so na embalazi sicer
napisane zaradi zahtev zakonodajalca, njihov namen pa je vasa
zaScita.

Pri nakupih ne nasedajte laznim signalom, kot so zelena barva
embalaZe, motivi Zzivali, zavajajoca imena proizvodov ipd. Na
trgu je veliko izdelkov, ki se lazno oglasujejo kot zeleni. Dobro
se poucite o certificiranih okoljskih znakih in ne nasedajte
okoljskemu zavajanju (angl. greenwashing).

Ce se na Sportnem dogodku uporabljajo prenosna straniséa, jih po
moznosti priklopite na kanalizacijski sistem in se izognite uporabi
kemikalij. Ce to ni mogoée, od dobavitelja stranisSé zahtevajte
uporahbo biorazgradljivih kemikalij oziroma kemikalij brez
formaldehida in klora z znakom za okolju manj Skodljive izdelke.

V primeru organizacije Sportnega dogodka na snegu sneg
shranjujte in solite ter uporabljajte metode za njegovo strjevanje
tako, da ne hoste Skodljivo vplivali na podtalnico, lokalne vodotoke
in naravne habitate.

v Informirajte, ozavesScajte, spodbujajte

Izkoristite sporocilno vrednost naravnega okolja ter udelezence in obi-
skovalce dogodka ozavescajte o njegovih dragocenostih. Dajte jim navo-
dila za odgovorno obnasanje (varovanje habitatov ter zivalskih in rastlin-
skih vrst) in jih spodbudite k varovanju narave.

Vas vlozek v nabavo okolju manj skodljivih proizvodov bo obrodil sadove
samo, ¢e bodo zaposleni, prostovoljci, pogodbeni sodelavei in vsi, ki pri-
hajajo v stik s kemikalijami (éistila, barve, razkuzila, fitofarmacevtska
sredstva ipd.) usposobljeni za varno ravnanje z njimi, za upostevanje kon-
centracij, primerno shranjevanje in pravilno odlaganje embalaze.

Tudi odgovorna raba kemikalij je zanimiv vidik organizacije trajnostne-
ga Sportnega dogodka, ki ga lahko vkljucite v sporocila javnostim. S tem
boste omogocili prenos vase dobre prakse v vsakodnevno delovanje ude-
lezencev in obiskovalcev $portnega dogodka.

Spodbudite sponzorje, naj v svoje komunikacijske kampanje vkljucijo
varovanje narave.
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v Merite in spremljajte uspeh

Spremljanje doseganja ciljev vam bo omogoc¢ilo uc¢inkovito porocanje in
komuniciranje.

Mozni kazalniki uspesnosti:

+ koli¢ina porabljenih ¢istil in ostalih kemiénih sredstev (v kg),

+ odstotek proizvodov z znaki za okolju manj skodljive proizvode (med
Cistili, barvami, pralnimi in drugimi sredstvi),

- odstotek papirnatih brisa¢ in toaletnega papirja, narejenih iz papirja,
beljenega brez uporabe klora, ali z oznako za manjso skodljivost za
okolje,

- delez embalaze za kemikalije, ki je bila lo¢eno zbrana in pravilno odlo-
zena.
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3.4.

Prevozi organizatorjev, udelezencev in obiskovalcev ter transport opre-
me, zivil in ostalih potrebnih dobrin obicajno predstavljajo najvecji
vpliv na okolje ter lokalno skupnost $portnega dogodka. Pri organizaciji
trajnostnega Sportnega dogodka jim je zato potrebno posvetiti posebno
pozornost.

ékodljivi vplivi na okolje so posledica izpustov delcev in toplogrednih
plinov (predvsem CO,) priizgorevanju naftnih derivatov. Za mednarodne
dogodke so obic¢ajno kriti¢ni letalski, sicer pa avtomobilski prevozi. Izpus-
tiiz izpusnih cevi vozil zmanjsujejo kakovost zraka, motec¢ je hrup, pred-
vsem zalokalno skupnost pa je v zvezi s $portnimi dogodki problemati¢no
tudi obremenjevanje prometnic in parkiranje. Organizatorji trajnostnega
Sportnega dogodka lahko z izbiro prizori$ca, napotki obiskovalcem, vzpo-
stavitvijo infrastrukture, lastnimi dobrimi praksami in ozavesCanjem
vseh deleznikov pomembno zmanjsajo skodljive okoljske vplive dogodka
in nelagodje lokalne skupnosti ter ustvarijo dolgoroc¢ne pozitivne vplive.

Ali ste vedelsi ...

Oseba, ki opravi povratni let med Evropo in New Yorkom, je
odgovorna za 1,5-2 toni izpustov CO,. To je pribliZno enaka
kolicina ogljika kot jo povprecen Evropejec doma porabi za
ogrevanje in elektriko v enem letu.

Vlak na enaki razdalji ustvari le tretjino toplogrednih plinov v
primerjavi z letalom.

Ko letenje ostane edina izbira, imate moznost, da zmanjSate

vpliv na okolje z izhiro leta. Neposredni leti so za okolje manj
obremenjujoci kot leti z vinesnimi postanki. Tudi razred, v
katerem letite, ima vpliv na koli¢ino izpustov toplogrednih plinov.
Prvi in poslovni razred jih zaradi slabSe izrabe prostora v letalu
ustvarita dva- do trikrat toliko kot ekonomski razred.

v Pripravite mobilnostni nacrt

Ker podroc¢je mobilnosti ponuja Stevilne izvedbene in komunikacijske
ukrepe, je v fazi na¢rtovanja trajnostnega Sportnega dogodka priporoclji-
vo pripraviti mobilnostni nacrt. Njegov namen je izboljSati dostopnost
lokacije, doseci spremembe potovalnih navad ter spodbuditi izbiro traj-
nostnih prevoznih sredstev. Naloga organizatorja je, da namesto delez-
nikov opravi razmislek o moznostih za trajnostno mobilnost: pregleda
vozne rede avtobusov in vlakov, poi$ce izposojevalnice koles, preveri pes
poti ipd. ter za deleZnike izdela naért trajnostne mobilnosti. Ce je moz-
no, bi moral pripraviti tudi pogoje zanjo, npr. poskrbeti za izposojo koles
ali organizirati avtobusne prevoze. Predvsem pa je njegova naloga, da
deleznike uéinkovito informira o moznostih za trajnostno mobilnost ter
jih spodbuja in motivira. Ker je vpliv prevozov tako velik, je smiselno, da
organizator informacije o okolju manj skodljivih na¢inih mobilnosti de-
leznikom sporoc¢a v vseh svojih sporoéilih.
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Mobilnostni nacrt je orodje za aktivno spodbujanje uporabe alternativ-
nih oblik prometa — predvsem javnega potniskega prometa, kolesarjenja
in hoje - ter spodbujanje odgovorne rabe osebnega motornega prometa.
Njegov obseg naj bo prilagojen velikosti in tipu Sportnega dogodka.

Izvedbene in komunikacijske ukrepe, ki izhajajo iz mobilnostnega nacrta,
vkljucite v akeijski nacrt dogodka ter redno spremljajte njihovo izvajanje.

Mobilnostni nacrt naj temelji na popisu pricakovanih prevozov
deleznikov v vseh fazah priprave in izvedbe Sportnega dogodka,

V mobilnostni naért v éim vecji meri vkljucite »mehke« ukrepe,
kot so ohvesScanje, izobraZevanje in organizacija storitev
znotraj obstojeéih zmogljivosti infrastrukture, saj ti praviloma
niso finanéno zahtevni, imajo pa ugodno razmerje med
koristmi in stroski. Poudarek nacrta naj bo na spodbujevalnih
ukrepih, usmerjenih v skupine, ki imajo moznost spremembe
potovalnih navad in so s staliS¢éa mobilnosti za Sportni dogodek
najpomembnejSe - udelezence in obiskovalce ter zaposlene in
prostovoljce organizatorja.

Skodljive vplive mobilnosti lahko v najzgodnejsi fazi naértovanja
Sportnega dogodka uéinkovito zmanjsate z izbiro prizorisca,

do katerega so potovalne razdalje za pomembne skupine -
organizatorje, udeleZence, obiskovalce itd. - najkrajSe.

Mobilnostni nacrt podpira osnovna nacela trajnostne mobilnosti:

» Prepredevanje nepotrebnih motoriziranih prevozov. Tako kot s stro-
Skovnega so tudi z okoljskega vidika najboljsi prevozi tisti, ki jih ne
opravimo.

» Spodbujanje trajnostne mobilnosti - peSacenja, kolesarjenja ter upora-
be javnega potniskega prometa.

+ Spodbujanje odgovorne rabe osebnega motornega prometa, ki se mu ni
mogoce izogniti: deljenja avtomobila in varéne voznje.

Znacilna vsebina mobilnostnega nacrta:

- pregled in analiza stanja dostopnosti do prizorisc¢a dogodka ter poto-
valnih navad skupin deleznikov z doloc¢itvijo podrocij, kjer so mozne
izboljsave v korist okoljsko bolj prijaznih prevoznih naéinov;

« cilji mobilnostnega nacrta;

« ukrepi:

+ informacijski

+ promocijski in ozaves$cevalni

- organizacijski

- investicije v infrastrukturo in prevozna sredstva;
- spremljanje u¢inkovitosti ukrepov.
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Primeri ciljev v zvezi z mobilnostjo:

- Stevilo obiskov spletne strani z navodili za trajnostno mobilnost,

» delez udelezencev, ki na dogodek pridejo pes ali s kolesom,

 delezudelezencev, ki na dogodek pridejo z javnim prevozom,

« delez avtomobilskih prevozov,

+ delez avtomobilskih prevozov, pri katerih se v avtu vozita vec¢ kot dve osebi,

+ ozelenitev voznega parka organizatorja (sluzbena kolesa, elektri¢ni
avtomobili),

+ oglji¢ni odtis za podroc¢je mobilnosti v zvezi z dogodkom,

- oglji¢na nevtralnost za podroc¢je mobilnosti.

v Informirajte, ozaveScajte, spodbujajte

Na podroc¢ju mobilnosti lahko zelo veliko naredite Ze z informiranjem in
ozavesCanjem notranjih in zunanjih deleznikov o moznostih za trajno-
stno mobilnost. Zberite, objavite in razposljite informacije o pespoteh
(zemljevidi, razdalje, ¢as hoje), moznostih izposoje koles (sluzbenih,
mestnih, iz izposojevalnic) in javnem prevozu (postajaliS¢a, vozni redi,
razdalje od najblizjih postajipd.). Opozorite na moznost deljenja avtomo-
bila (angl. carpooling), ki je manj obremenjujoce za okolje, saj zmanjsuje
Stevilo avtomobilov, hkrati pa zmanjs$uje pritisk na parkirisca in znizuje
ceno prevozov, poleg tega pa Se prispeva k druzabnosti.

Pripravite celovit nacrt za dostop z javnim prevozom, kolesom,
avtomobilom in pes. Primer takSnega zemljevida za udeleZence
dogodka si lahko ogledate na tej povezavi.

Za komuniciranje moznosti trajnostne mobilnosti uporabite vse razpolo-
zljive kanale in orodja - spletno stran, elektronsko posto, objave v medijih
ipd. Sporocéila veckrat ponavljajte, saj vsebujejo podrobnosti, ki jih ciljne
skupine lahko spregledajo.

K trajnostni mobilnosti lahko spodbujate tudi bolj aktivno - z materialni-
mi in nematerialnimi spodbudami.

Prilagodite urnik Sportnega dogodka voznemu redu javnega
avtobusnega in Zelezniskega prevoza.

Omogocite izposojo in uporabo koles.

Poskrhite za dobro oznacene pespoti (smeri, cas hoje), kolesarske
steze in izposojevalnice koles.

Dodelite prednostne parkirne prostore za gibalno ovirane osehe,
kolesarje ter osebe, Ki si delijo avtomobil.

Kolesarjem, peScem in uporabnikom javnega prevoza ponudite
doloéene ugodnosti oziroma nagrade in jih o njih uéinkovito
informirajte.
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Dogovorite se s podjetji javnega prevoza in udelezencem dogodka
omogocite ugodnosti v primeru uporabe javnega prevoza (npr.
vstopnina naj vkljucuje tudi brezplacen prevoz z javnim prevozom
na dogodek in z dogodka ali uvedite kombinirano vozovnico -
vstopnico po ugodnejsi ceni).

Poskrhite za transferje s kombiji ali avtobusi z letaliS¢ oziroma
najblizjih postaj javnega potniskega prometa do prizorisca
Sportnega dogodka.

Sportni dogodek vpisite na spletni portal za deljenje prevozov
(npr. Prevoz.org) in spodbujajte njegovo uporabo.

Zaposlenim, prostovoljcem in Soferjem avtobusov, kombijev itd., ki
bodo opravljali prevoze na dogodku, omogogcite tecaj eko voznije.

Na dogodku uvedite parkirnino, zbrana sredstva pa namenite
za druge ukrepe trajnostne mobilnosti. Pri tem pa o tem ukrepu
transparentno in uéinkovito komunicirajte, da pri uporabnikih
parkiriS¢ ne bo povzrocal nezadovoljstva, pac pa bo prispeval k
ugledu organizatorja in promociji trajnostne mobilnosti.

v Sprejmite ukrepe za zmanjsSanje skodljivih vplivov na
podrocju mobilnosti zaposlenih in prostovoljcev
Motoriziranim prevozom zaposlenih in prostovoljcev se lahko izognete
tako, da uvedete fleksibilni prihod na delo, omogocite delo na domu ter
uporabo videokonferencnih sistemov za sestanke (npr. Skype).

Kolesarjenje med zaposlenimi in prostovoljci, pa tudi na dogodku spod-
budite tako, da omogocite uporabo garderobnih omaric, varne kolesarnice
in tusev. Uvedite tudi sluzbena kolesa.

Zaposlene spodbujajte, da si za prihod na delo delijo avtomobil.

v Ozelenitev voznega parka

Ce nabavljate ali najemate motorna vozila, izberite taksna z manjsimi
izpusti CO,: hibridna, elektri¢na, z varénimi dizel in bencinskimi motorji.

Pri narocanju avtobusnih prevozov med kriterije za izbiro izvajalca pre-
vozov poleg obic¢ajnih meril (cena in rok pladila, oprema vozil ipd.) uvrsti-
te tudi okoljske kriterije.
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Primer okoljskih kriterijev za izhor avtobusnega prevoznika:

* izpolnjevanje zahtev, opredeljenih v standardih EURO V
in EURO VI,

* poraba dizelskega goriva v litrih na 100 km,
» dodatna okoljska merila:

= emisije hrupa (sprejemljiva so vozila z emisijami hrupa,
nizjimi od 70 dB/A),

= opremljenost s kazalnikom menjanja prestav,
* opremljenost s sistemi za nadzor tlaka v pnevmatikah,

* usposobljenost voznikov za varéno voznjo.

v Poskrbite za pozitivno zapusScino vaSega Sportnega
dogodka

Lokalnemu okolju zapustijo pomembno pozitivno zapuscino $portni do-
godki, zaradi katerih se vzpostavi predhodno neobstojeca infrastruktura,
zagotovijo okolju manj §kodljivi nacini prevoza in izboljsa dostopnost.

Spodbudite odprtje nove izposojevalnice koles.

Spodbudite vzpostavitev oziroma podaljSanje linije javnega
potniskega prometa do prizoriséa dogodka.

Poskrhite za ureditev pesSpoti in kolesarskih stez.

v Spremljajte podatke o prevozih

Med pripravo in izvedbo $portnega dogodka spremljajte podatke o prevo-
zih notranjih in zunanjih deleznikov (Stevilo prevozenih km, porabo gori-
vaipd.). To vam bo naslednji¢ omogocilo bolj$e nac¢rtovanje in ukrepanje.

Primeri kazalnikov okoljske uspes$nosti:

+ obseg avtomobilskih prevozov (Stevilo vozil, razdalje v km),

+ obseg javnih prevozov (Stevilo potnikov, razdalje v km),

» prevozi s kolesom, prehojene razdalje (Stevilo kolesarjev in peScev,
razdalje vkm),

+ poraba goriva v voznem parku (1/100 km),

 oglji¢ni odtis.
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v 0Ogljicéni odtis in ogljicna nevtralnost

Pri nac¢rtovanju mobilnosti lahko za primerjanje uc¢inkov razli¢nih vrst
transporta in za oceno vpliva na podnebne spremembe celotne mobil-
nosti v zvezi z dogodkom uporabite kalkulatorje ogljicnega odtisa, ki jih
najdete na spletu (npr. na spletni strani Umanotere).

Za motorizirane prevoze, ki se jim ni mogoce izogniti, lahko kupite oglji¢-
no izravnavo in za podrocje mobilnosti dosezete ogljicno nevtralnost.
Oglji¢no izravnavo lahko vplacate na spletu (npr. na spletni strani Cli-
mateCare).

Vendar pa naj imajo ukrepi za zmanjsanje oglji¢nega odtisa vedno pred-
nost pred taksnim nakupom »odpustkov«.


http://ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/toolkit/transport_GPP_product_sheet_sl.pdf
http://ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/toolkit/transport_GPP_product_sheet_sl.pdf
http://www.umanotera.org/index.php?node=170
http://www.climatecare.org/home.aspx
http://www.climatecare.org/home.aspx
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3.5.

Energija je prese¢na tema organizacije trajnostnih $portnih dogodkov, ki
je vkljucena tudi v druga poglavja tega priroc¢nika, kjer je govora o porab-
nikih energije - predvsem v poglavjih o prizori$c¢u in infrastrukturi ter o
mobilnosti. Kljub temu energiji posve¢amo samostojno poglavje, saj so
podnebne spremembe zaradi daljnoseznih, potencialno katastrofalnih
globalnih posledic najvecji okoljski izziv sodobne druzbe. Spomnimo,
podnebne spremembe povzroéajo izpusti toplogrednih plinov ob izgo-
revanju fosilnih energentov — nafte, premoga in zemeljskega plina - pri
proizvodnji elektri¢ne in toplotne energije ter pri pogonu motornih vozil.

V Sloveniji priblizno tretjino elektri¢ne energije pridobimo iz premoga,
druga tretjina je jedrska energija, tretja pa je pridobljena iz obnovljivih
virov, kjer pretezni delez sestavlja hidroenergija. Pri naro¢anju elektri¢ne
energije se lahko odlo¢imo za nakup tako imenovane zelene energije, ki
je v celoti pridobljena iz obnovljivih virov. Znacilni porabniki elektri¢ne
energije v zvezi s $portnimi dogodki so sistemi za razsvetljavo, ogrevanje,
hlajenje in prezracevanje ter razlicna elektri¢na in elektronska oprema.
Poleg elektricne energije je pri Sportnih dogodkih pomembna tudi toplo-
tna energija za ogrevanje objektov in pripravo sanitarne vode, ki je prav
tako lahko pridobljena iz fosilnih ali iz obnovljivih virov. Od obnovljivih
virov se za pridobivanje toplote najpogosteje uporablja son¢na in geoter-
malna energija ter lesna biomasa. Sodobni Sportni objekti so lahko tudi
proizvajalci elektriéne in toplotne energije, najveckrat soncne, geoter-
malne in energije iz lesne biomase. Z njo lahko pokrivajo svoje potrebe,
lahko pa tudi ustvarjajo presezke in z energijo oskrbujejo Se druge upo-
rabnike. Tretje energetsko intenzivno podrocje $portnih dogodkov je
mobilnost oziroma prevozi z motornimi vozili.

Trajnostno ravnanje z energijo v splosnem vkljucuje dve podrodji:

+ zmanjsSevanje porabe energije oziroma energetsko u¢inkovitost ter
« uporabo energije iz obnovljivih virov.

Zaradinarasc¢ajocih cen energentov organizatorji Sportnih dogodkov niso
zainteresirani za trajnostno ravnanje z energijo zgolj zaradi odgovorno-
sti do okolja, ampak tudi zaradi zmanjsanja stroskov. Za ukrepe v zvezi z
ucéinkovito rabo energije in obnovljivimi viri energije (URE in OVE) so na
voljo subvencije iz javnih virov (Eko sklad) ter iz programov zagotavlja-
nja prihrankov energije kon¢nim odjemalcem, ki jih skladno z Energet-
skim zakonom izvajajo sistemski operaterji ter dobavitelji elektri¢ne
energije, toplote iz distribucijskega omrezja, plina in tekocih goriv.

Vendar za energetsko ucinkovitost niso vedno potrebne velike nalozbe.
Véasih lahko majhne in preproste spremembe v navadah (ugasanje po-
rabnikov elektri¢ne energije, kadar niso v uporabi, znizanje temperature
v prostorih pozimi in zvisanje poleti, uporaba pasivne energije sonca po-
zimi ipd.) bistveno zmanj$ajo rac¢un za energijo.
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v Identificirajte porabnike energije in si zastavite cilje v
zvezi z zmanjSanjem vpliva na podnebne spremembe

Pripravite zemljevid sportnega dogodka in identificirajte mesta in proce-
se, kjer se porablja energija. Identificirajte tudi moznosti za uporabo in
proizvodnjo energije iz obnovljivih virov. Za energetsko potratna podroc-
ja opredelite cilje za povecanje energetske ucinkovitosti. Opredelite tudi
cilje v zvezi z uporabo in proizvodnjo energije iz obnovljivih virov. Ukrepe
za doseganje ciljev vkljucite v akcijski nacrt dogodka in redno spremljajte
njihovo izvajanje.

Primeri ciljev v zvezi z zmanjSanjem vpliva na podnebne spremembe:

- energetski prihranki,

» poraba energije iz obnovljivih virov,

» dogodek brez uporabe zacasnih virov energije (generatorjev na di-
zelsko gorivo),

+ oglji¢na nevtralnost Sportnega dogodka: izpusti toplogrednih plinov
bodo prepreceni ali zmanjs$ani, izpusti, ki se jim ne bo mogoce izogniti,
pa bodo kompenzirani z vlaganjem v projekte, ki varujejo podnebje,
oziroma z oglji¢no izravnavo.

v Povecajte energetsko ucinkovitost

Najcenejsi ukrep za povecanje energetske uc¢inkovitosti je uporaba ener-
gije, ki je brezplacna - dnevne svetlobe in toplote sonc¢nih zarkov - ter
izkoris¢anje naravnih okoli$¢in kot sta veCerna svezina in zimski mraz.

Prav tako preprosti so ukrepi varcevanja z energijo, ki ne zahtevajo po-
sebnih vlaganj, ampak ozavescenost in sodelovanje razli¢nih deleznikov
Sportnega dogodka, ki s svojim ravnanjem prispevajo k varcevanju z ener-
gijo: ugasanje luci ter elektri¢ne in elektronske opreme, varéevanje s toplo
vodo, skrb za prijetno temperaturo in svez zrak v prostorih na naraven
nacin (z odpiranjem in zapiranjem oken ob ustreznih ¢asih ter z uporabo
sencil) ipd.

Ucinkovit sistemski ukrep za povec¢anje energetske ucinkovitosti je traj-
nostnanabavna politika oziroma nabava energetsko uc¢inkovite elektri¢ne
in elektronske opreme, strojev ipd. Pri izbiri so lahko v pomo¢ oznake za
okolju manj skodljive izdelke, kot so Energy Star (za pisarnisko opremo),
energetska nalepka (za gospodinjske aparate), znak EU za okolje ipd., ter
podatki o porabi energije.

Ali ste vedeli...

Elektricna in elektronska oprema najvisjega energetskega razreda
porabi éetrtino manj elektrike od povprecénih izdelkov na trgu.



http://www.ekosklad.si/
http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r00/predpis_ZAKO1550.html
http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r00/predpis_ZAKO1550.html
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Najvec priloznosti za tehnoloske ukrepe za povecanje energetske ucin-
kovitosti je pri gradnji oziroma prenovi Sportnih objektov. Energetske in
financ¢ne prihranke prinasajo:

+ vgradnja energetsko u¢inkovitih sistemov razsvetljave,

- trajnostna gradnja in energetska sanacija stavb (fasad, streh, oken, sis-
temov za ogrevanje, hlajenje in prezracevanje),

» vgradnja sistemov za izkoris¢anje odpadne toplote (rekuperacijo),

- vgradnja sistemov za centralni nadzor ogrevanja, hlajenja, prezraceva-
nja, razsvetljave ipd. Strosek te opreme je relativno nizek, energetski
prihranki pa so lahko zelo veliki.

Enostaven ukrep za energetsko ucéinkovitost v stavhah je
namestitev termostatov na radiatorje, kar omogoca nastavitev
maksimalne temperature v prostorih. Pozimi je primerna
temperatura v prostorih 19-20 °C.

Uporabo energetsko potratnih klimatskih naprav lahko zmanjsate
z uporabo pasivne zascite pred soncem (zaves, zunanjih sengil) ter
Z naravnim prezracevanjem.

Poleti je primerna temperatura v notranjih prostorih 23-26 °C.
Ohlajanje na nizjo temperaturo je energetsko potratno, preveliki
kontrasti med zunanjo in notranjo temperaturo pa so poleti, ko
smo enako obleceni zunaj in v stavbah, tudi nezdravi in neprijetni.

Po sploSnem pravilu naj prostorov ne ohlajamo za vec kot 6 °C
glede na zunanjo temperaturo.

Ponoc€i in vedno, ko objekti niso v uporabi, naj bodo klimatske
naprave izklopljene.

V kurilni sezoni naj bodo zastori na oknih, ki so obrnjena k soncu,
¢ez dan odprti in pono€i zaprti. V hladilni sezoni naj bodo okna, ki
so obrnjena proti soncu, podnevi zagrnjena.

Notranje in zunanje luéi bodo zanesljivo gorele samo takrat, ko je
to potrebno, ce bodo povezane z detektorji gibanja, svetlobnimi
senzorji ipd.

Zarnice z Zarilno nitko zamenijajte z bolj uéinkovitimi
kompaktnimi fluorescenénimi sijalkami.

Elektricne naprave po uporabi popolnoma odklopite od elektrike in
jih ne puscajte v stanju pripravljenosti (angl. stand-by mode).

V takSnem stanju naprave Se vedno uporabljajo elektriko in stroski
narascajo tudi takrat, ko naprav sploh ne uporabljamo.

V kuhinjah je namesto elektrike energetsko ucinkoviteje
uporabljati plin. Plinski Stedilniki, na primer, porabijo polovico
manj energije od elektricnih.

ZniZzajte temperaturo vode v bojlerjih. Za udobje in zdravje (pri
umivanju) zadostuje temperatura 25-35 °C.
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Rastline v stavbah ¢istijo zrak, proizvajajo kisik in skrbijo za
prijeten obéutek, hkrati pa z izhlapevanjem pomagajo zniZevati
temperaturo.

Pri gradnji Sportnih objektov razmislite tudi o zelenih strehah,
zasajenih z grmovnicami, travami in cvetjem. To lahko prispeva k
izolaciji strehe in vzdrzevanju prijetne temperature v objektu.

K energetski ucinkovitosti $portnega dogodka pomembno prispevajo
tudi ukrepi trajnostne mobilnosti: spodbujanje pesacenja, kolesarjenja in
odgovorne rabe motornih vozil z uporabo javnega prometa in deljenjem
avtomobilov ter uporaba energetsko uéinkovitih vozil z varénimi motorji.

v Uporabite energijo iz obnovljivih virov

Najenostavnejsi ukrep na podrocju uporabe energije iz obnovljivih virov
je nakup taksne energije, ¢e je to mogoce. Pri elektri¢ni energiji gre za
elektriko iz obnovljivih virov (zeleno energijo), pri toploti pa za priklop na
daljinski sistem ogrevanja na obnovljive vire energije. To je okolju najpri-
jaznej$a in cenovno najugodnejsa moznost.

Financno zahtevnejs$a je vgradnja sprejemnikov sonc¢ne energije, toplo-
tnih ¢rpalk in drugih naprav za proizvodnjo elektrike in toplote iz obno-
vljivih virov energije.

Ce daljinsko ogrevanje ne obstaja, je dolgoro¢no cenovno ugodnejsa od
sistemov na kurilno olje ali plin tudi namestitev sistemov za ogrevanje
z energijo iz obnovljivih virov, kot so sonéna in geotermalna energija ter
energija iz lesne biomase. Izkoristek energentov je Se vedji v sistemih za
soproizvodnjo ali kogeneracijo toplotne in elektri¢ne energije.

Sportna infrastruktura pogosto ponuja primerne povrsine (strehe, neu-
porabljena zemljis¢a ipd.) za namestitev solarnih modulov za pridobiva-
nje soncne energije. Solarni moduli niso zanimivi samo za nove stavbe,
ampak jih je mozno namestiti tudi na obstojece Sportne objekte. Proizve-
dena sonc¢na energija se lahko uporablja za ogrevanje prostorov in sani-
tarne vode ter za proizvodnjo elektrike, ki pa se v splosSnem ne porablja
neposredno v objektu, ampak se dovaja v elektriéno omrezje.

Uporabo obnovljivih virov energije na podro¢ju mobilnosti omogocajo
vozila na elektri¢ni in hibridni pogon, ki pa so za zdaj bistveno drazja od
klasi¢nih vozil na bencin ali dizel.



v Informirajte, ozaveScajte, spodbujajte

Poleg tega, da izvedejo tehnoloske in organizacijske ukrepe, lahko orga-
nizatorji dosezejo pomembno povecanje energetske ucinkovitosti tudi
z usposabljanjem, aktivno komunikacijo in uporabo vseh razpolozljivih
informacijskih kanalov za ozaves¢anje in spodbujanje deleznikov Spor-
tnega dogodka k sodelovanju v strategijah varéevanja z energijo.

Oblikujte zabavne napise oziroma nalepke z opozorili za
varcevanje z energijo (npr. za ugasanje luci in elektricnih naprav,
prezracevanje ipd.).

v Spremljajte porabo energije

Spremljanje porabe energije je ukrep, ki ga imenujemo energetsko knjigo-
vodstvo. Po Energetskem zakonu je obvezno za vse upravnike stavb in
bo standardizirano s Pravilnikom o energetskem knjigovodstvu, ki naj bi
bil sprejet v1etu 2013.

Porabo energije lahko enostavno spremljate z od¢itavanjem Stevcev. Za
pomembnejse porabnike oziroma sklope (razsvetljavo, klimo ipd.) silah-
ko omislite posebne merilnike. Niso dragi in zanje ni potrebno dovoljenje
dobavitelja energije oziroma distributerja, namestiti pa jih mora strokov-
njak.

Spremljajte porabo energije v vseh fazah priprave in izvedbe Sportnega
dogodka. Podatki o porabi vam bodo v prihodnosti omogo¢ili boljse na-
értovanje ukrepov za povecanje energetske ucinkovitosti in doseganje
stalnih izbolj$av. Pridobljeni podatki vam bodo omogo¢ili transparentno
porocanje in informiranje razliénih deleznikov.

Podatke o porabi energije boste nenazadnje potrebovali tudi za izra¢un
ogljiénega odtisa dogodka. Ce boste Zeleli izkazati ogljiéno nevtralnost,
boste tako vedeli, koliko izpustov toplogrednih plinov morate izravnati
(angl. offset).

Primeri indikatorjev uspesnosti na podrocjih energetske uc¢inkovitosti in
rabe obnovljivih virov energije:

+ poraba elektri¢ne energije (v kWh),

- poraba / proizvodnja toplote (v kWh),
-+ poraba goriva (v litrih),

» porabaplina (vkWh ali m®).

N Koristne informacije o
ureditvi podrocja odpadkov v
Sloveniji najdete na spletnih
straneh pristojnega Ministr-
stva za kmetijstvo in okolje.
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3.6.

Po zakljucku $portnih dogodkov so prizori$ca, poti in javne povrsine po-
gosto preplavljeni z odpadki, zato se odpadki skoraj praviloma znajdejo
v sredis¢u javnih razprav. Najvecji delez odpadkov obic¢ajno prispeva
embalaza prigrizkov za obiskovalce, nezanemarljiv delez pa tudi letaki in
drugi promocijski materiali. Za nastanek vecine odvrzenih odpadkov na
Sportnih dogodkih so odgovorni obiskovalci, organizatorji pa imajo kljub
temu v rokah Stevilne vzvode za zmanjSanje nastajanja odpadkov, njihovo
prestrezanje in loCevanje ter za odlaganje na predpisan nacin.

Poleg vtisa, ki ga pustijo v javnosti, in okoljske skode, so odpadki pove-
zani tudi z nezanemarljivimi finan¢nimi stroski, ki bremenijo organiza-
torja. To se nanasa predvsem na mesane odpadke, ki gredo naravnost na
odlagalisce. To je najslab$i nac¢in ravnanja z odpadki in je na repu 5-sto-
penjske hierarhije ravnanja z odpadki, ki jo predpisuje evropska direk-
tiva o odpadkih. Slednja uveljavlja nov pristop k obravnavi odpadkov.
Odpadki niso samo nekaj, kar je potrebno ¢im ceneje odloziti, ampak so
vir surovin. Tako najvisji prioriteti, ki je preprec¢evanje njihovega nasta-
janja, sledi priprava odpadkov za ponovno uporabo, nato recikliranje ozi-
roma v primeru biolosko razgradljivih odpadkov kompostiranje, druga
uporaba (npr. za proizvodnjo energije) ter kot zadnja moznost odlaganje
odpadkov'!.

VISJA
PRIORITETA
N BREZ
ODPADKOV
Reciklaza,
kompostiranje
. Energija
iz odpatkov ODPADKI
Odlaganje
NIZJA
PRIORITETA

Slika 4: Prioritete pri ravnanju z odpadki


http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r00/predpis_ZAKO1550.html
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2008:312:0003:01:sl:HTML
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2008:312:0003:01:sl:HTML
http://www.mko.gov.si/si/delovna_podrocja/odpadki/
http://www.mko.gov.si/si/delovna_podrocja/odpadki/
http://www.mko.gov.si/si/delovna_podrocja/odpadki/
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Poskrbite za odgovorno ravnanje in ugled $portnega dogodka in poiséite
podrocja, kjer v okviru $portnega dogodka nastaja najve¢ odpadkov ter
nacine, kako zmanjsati njihovo koli¢ino. Odpadke imejte v mislih:

« konarocate izdelke in storitve,
- ko naértujete pogostitev oziroma gostinske storitve,

Se posebej pa

 prigradnji in prenovi objektov,
» patudipriobdarovanju.

v Upaostevajte hierarhicni princip ravnanja z odpadki:
preprecevanje nastajanja, ponovna uporaba, loceno
zhiranje, odstranjevanje.

Stroske ravnanja z odpadki in okoljsko Skodo boste pri organizaciji
Sportnega dogodka najucinkoviteje zmanjsali z upostevanjem hierarhije
osnovnih nacel:

+ Preprecevanje nastajanja: najpomembnejse vodilo ravnanja z odpadki
je, da je najboljsi tisti odpadek, ki ne nastane.

» Ponovna uporaba: preden stvari zavrzemo oziroma uvrstimo med od-
padke, je potrebno preveriti moznosti njihove ponovne uporabe. Mogo-
¢e jih lahko uporabi kdo drug.

» Loceno zbiranje: z locevanjem odpadkov omogoc¢imo njihovo recikli-
ranje.

« Odstranjevanje oziroma pravilno odlaganje: odlaganje odpadkov je v
Sloveniji natanc¢no predpisano, zanj skrbijo pooblas¢ena podjetja — iz-
vajalci javnih sluzb s podroc¢ja ravnanja z odpadki.

Omogocanje druge uporabe odpadkov, ki niso primerni za recikliranje (4.
prioriteta), je v domeni javnih sluzb s podrocja ravnanja z odpadki in or-
ganizatorji $portnih dogodkov na to nimajo vpliva. Pri tem gre ve¢inoma
za energetsko predelavo oziroma seziganje odpadkov, ki je v druzbi delez-
no odpora in Stevilnih kritik. Z izpusti strupenih plinov in delcev $kodlji-
vo vpliva na okolje, poleg tega pa zmanjsuje motiviranost za povecanje
prizadevanj na podrocju preprecevanja, ponovne uporabe in recikliranja
odpadkov.

Ravnanja z odpadki se je potrebno lotiti v fazi na¢rtovanja, ko lahko nare-
dimo najve¢ za zmanjs$anje koli¢ine odpadkov.

v Nacrtujte ravnanje z odpadki, predvsem pa
preprecevanje njihovega nastajanja

V fazah nacértovanja in izvedbe dogodka identificirajte mesta nastajanja
vseh vrst odpadkov: kje in zakaj nastajajo. Pri tem upostevajte tudi vire,
za katere so odgovorni sponzorji, gostinci in drugi zunanji delezniki. Ne
pozabite tudi na pisarnisko delovanje organizacije, ki je organizator $por-
tnega dogodka.
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Zaidentificirane vire odpadkov si zastavite vprasanja:

- Jemozno nastajanje odpadkov odpraviti na izvoru?

» Kako zmanjsati koli¢ino odpadkov?

» Lahko odpadke ponovno uporabimo? Jih lahko ponovno uporabi kdo
drug?

» Katere odpadke lahko lo¢eno zbiramo?

« Koliko nas bo ravnanje z odpadki stalo?

Na podlagi tega razmisleka izberite podrocja ukrepanja, ki so za vas do-
godek najbolj smiselna. Podrocja izberite glede na moznost ¢im vecjega
zmanjs$anja koli¢ine odpadkov, komunikacijski potencial ter izvedljivost
glede na vase vire. Obvezno pa vkljucite podrocje nevarnih odpadkov, ¢e
ti pri dogodku nastajajo.

S pomocjo zbranih podatkov si na izbranih podrocjih zastavite cilje, ko-
munikacijske in izvedbene ukrepe za njihovo doseganje pa vkljucite v
akcijski nacért Sportnega dogodka.

Primeri ciljev Sportnega dogodka na podroc¢ju ravnanja z odpadki:

 koli¢ine vseh nastalih odpadkov,

« kolic¢ine in/ali delezi loc¢eno zbranih odpadkov,

« koli¢ine nevarnih in posebnih odpadkov,

 brez mesanih odpadkov, ki se odlozijo na odlagalisce.

Zadnji cilj je ambiciozen in pomeni, da si je organizator za cilj zastavil
zbrati vse odpadke lo¢eno po frakcijah. Doseganje tak$nega cilja zahteva
natanc¢no nacrtovanje, saj je potrebno poleg natanénega locevanja tudi
prepreciti nastajanje vrst odpadkov, katerih lo¢eno zbiranje ni mogoce.

Pri pripravi nacrta ravnanja z odpadki na Sportnem dogodku se
po potrebi posvetujte z izvajalcem lokalne javne sluzbe zbiranja
in prevoza komunalnih odpadkov oziroma z najblizjim zbirnim
centrom.

Nastajanje odpadkov in ravnanje z njimi posega v prakti¢no vse segmente
Sportnega dogodka, zato mora biti celotna organizacijska ekipa sezna-
njena z zastavljenimi cilji in nac¢rtovanimi ukrepi. Njihovo razumevanje
je bistvenega pomena za uspeh sistema ravnanja z odpadki na dogodku.
Vsi morajo razumeti, kako sistem deluje in kaksno vlogo imajo v procesu.
Predvsem pa morajo biti za njegovo izvajanje usposobljeni.
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Pripravite pravila za ravnanje z odpadki - za zmanjSevanje,
ponovno uporaho, loéeno zbiranje in pravilno odlaganje. Lahko
so del splosSnih okoljskih pravil organizatorja ali pa oblikovana
posebej za dogodek.

Motivacijo za izvajanje sistema ravnanja z odpadki boste povecali,
ce boste zaposlene in prostovoljce stalno obveséali o zmanjSanju/
povecanju kolicéine nastalih odpadkov, koli¢ini locéeno zbranih
odpadkov, prihrankih pri stroskih za odstranjevanje odpadkov

ipd. Stalno komuniciranje in spodbujanje bo prispevalo k ve¢ji
uspesnosti.

Organizirajte izobrazevalna sreéanja in k udelezhbi spodbudite vse
clane ekipe. Srecanja so se izkazala za veliko bholj ucinkovita kot
ohvestila, saj je njihov rezultat veéji odziv in manj zmede glede
tega, kaj je mogoce in cesa ni mogoce locevati.

v Aktivno preprecujte nastajanje odpadkov

Glavno nacelo ravnanja z odpadki naj bo zmanjsevanje njihovega nasta-
janja. Potreben je skrben razmislek pri nabavi - izognite se nakupu, ¢e ta
ni potreben, sicer pa izberite izdelke in storitve, ki proizvedejo ¢im manj
odpadkov. Posebej pozorno preprecujte nastajanje nevarnih odpadkov,
ki so za okolje najbolj skodljivi. Za ¢im manj odpadkov poskrbite tudi pri
pisarniskem delovanju. Po dogodku skrbno preverite, katere neporabljene
izdelke lahko podarite in jim s tem podaljsate Zivljenjsko dobo.

Pred vsakim nakupom razmislite, ali izdelek zares potrebujete.
Tako v okoljskem kot v finanénem pogledu ni smiselno kupovati
izdelkov, ki v resnici niso potrebni in ki bodo hitro postali
odpadek.

Izogibajte se tiskanju.

Ce morate tiskati, uporabite recikliran papir.

Ponovno polnite kartuSe in tonerje za tiskalnik.

Minimizirajte koli€¢ino izrockov (letakov, reklam in drugih
promocijskih materialov).

Obdarujte z nematerialnimi darili (npr. z izleti, dozivetji v naravi ipd).

Prednost dajte rabljenim izdelkom, najemu in kakovostni (Sportni)
opremi z daljSo zivljenjsko dobo in taksni, ki jo je mogoce
popraviti, ter se na ta nacin izognite pogosti menjavi in nastanku
odpadkov.

Na dogodku ne uporabljajte nepotrebne papirne in plasticne
galanterije za enkratno uporabo ter nepotrebnega potroSnega
materiala.
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ZmanjSajte porabo papirja z elektronskim komuniciranjem in
prijavo, dvostranskim tiskanjem ter z elektronskimi publikacijami
in gradivi za medije.

Nagrade (tudi sponzorske) naj ne hodo materialne oziroma take, ki
hitro postanejo odpadek.

Za postrezbo hrane in pijace na dogodku uporabljajte posodo in
kozarce za veckratno uporabo.

Zagotovite dostop do vode iz pipe, da zmanjSate potrebo po
uporabi plastenk.

Za zmanjSanje kolicéine odpadne embalaZe izdelke (npr. kavo, ¢aj,
sladkor) kupite v veéji embalaZzi oz. v vecjih kolicinah ali brez
embalaZe. Izogibajte se servirnim porcijam (pijac, sladkorja..) v
plasticéni in papirni embalazi.

V toaletne prostore namestite dozirnike mila in brisace iz blaga.

Spodbujajte dobavitelje, naj vam dostavijo material v embalazi za
ponovno uporabo in embalaZo prevzamejo.

Izberite nestrupene izdelke (npr. cistilna sredstva, barve) in jih
narocite v velikih posodah, primernih za reciklaZzo. S tem boste
preprecili nastajanje nevarnih odpadkov.

Po dogodku darujte Sportno opremo, hrano, pohistvo in druge
izdelke, ki jih ne boste vec potrebovali, Sportnim organizacijam,
zavetiScem, dobrodelnim organizacijam, centrom za ponovno
uporabo ipd.

v Poskrbite za locevanje odpadkov in njihovo odstranitev

Odgovornost organizatorjev $portnih dogodkov je, da pri svojem delo-
vanju in na samih dogodkih ustvarijo ¢im manj mes$anih odpadkov ozi-
roma z doslednim lo¢evanjem poskrbijo, da bo njihov delez ¢im manjsi.
Za odpadke, ki se jim ni mogoce izogniti, je potrebno skleniti pogodbo z
ustreznim pooblas¢enim zbiralcem in predelovalcem odpadkov. Izjema je
embalaza, ki jo lahko tudi pravne osebe oddajo v zbirnih centrih.

Posebno pozornost namenite morebitnim nevarnim odpadkom (baterije,
kemikalije, odpadna motorna olja, pesticidi, fluorescentne cevi in drugi
odpadki, ki vsebujejo zZivo srebro, odpadna elektri¢na in elektronska opre-
ma, barve in lepila, ki vsebujejo nevarne snovi, detergenti ipd.). Ravnanje
z odpadno elektri¢no in elektronsko opremo je zakonsko predpisano v
Uredbi o ravnanju z odpadno elektriéno in elektronsko opremo.


http://zakonodaja.gov.si/rpsi/r07/predpis_URED4257.html
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Loceno zbiranje na $portnih dogodkih obi¢ajno zadeva naslednje skupine
odpadkov:

« bioloski odpadki (ostanki hrane, papirnati robcki in brisace ipd.),

 papir in lepenka (pisarniski papir, promocijski materiali, papirna in
kartonska embalaza),

» embalaza (prazne plastenke, plasti¢ne posode),

- steklo (steklenice, steklena embalaza ipd.),

 kovine (ploc¢evinke, konzerve, aluminijasta folija ipd.),

lahko pa tudi naslednje skupine:

= kovine,

© gume,

 tekstil,

- les,

» gradbeni odpadkiin

- ostali kosovni odpadki.

Odpadki, ki jih ni mogoce uvrstiti v nastete skupine oziroma odpadki, ki
se jih ne lo¢i, spadajo v skupino mesanih odpadkov, ki konc¢ajo na odlaga-
lis¢ih in predstavljajo enega najvecjih civilizacijskih problemov.

Na dogodku zagotovite zadostno Stevilo koSev za loéeno zbiranje
odpadkov in poskrbite za jasna sporocila/navodila glede
locevanja odpadkov.

Poskrhite, da bodo odpadki dejansko zbrani locéeno. Posebna
ekipa (zaposleni in prostovoljci) naj na dogodku usmerja
locevanje odpadkov in skrbi za odpravo napak. S tem hoste
udelezence tudi ozavescali, kako se odpadke pravilno locuje.

Na dogodku zagotovite ekipo (zaposleni, prostovoljci), ki bo
poskrbela, da bodo odpadki pravilno loceni.

Ce nimate kroznikov in kozarcev za veékratno uporabo, namesto
plastiénih uporabite take, ki so izdelani iz Skroba in jih odvrzite
med bioloSke odpadke.

v Informirajte, ozavesScajte, spodbujajte

Odpadki so podrocje, ki lahko postane zgodba o uspehu samo, ¢e v njej
sodelujejo vsi delezniki $portnega dogodka. Informiranje, ozavescanje in
spodbujanje upostevanja pravil je zato tudi na tem segmentu kljucnega
pomena. Uporabite vsa razpolozljiva komunikacijska orodja.

S svojo dobro prakso hierarhi¢nega ravnanjaz odpadki seznanite notranje
in zunanje deleznike dogodka. Spodbujajte jih, naj tudi sami odgovorno
ravnajo z odpadki - tako na dogodku kot v drugih sferah svojega delovanja.
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0 sprejetih ciljih na podrocju ravnanja z odpadki informirajte
notranje in zunanje deleznike dogodka in jih pozovite, naj s
svojimi izbirami sodelujejo pri njihovem doseganju.

Na mestih, kjer odpadki nastajajo, namestite navodila in oznacite
koSe za loceno zhiranje.

UdelezZence dogodka spodbujajte (z oznakami, v sporocilih za
medije, prek napovedovalca) k locenemu odlaganju odpadkov.

Notranje in zunanje deleznike spodbujajte k pitju vode iz pipe in
uporabi bidonov za pijaco.

K doseganju ciljev na podrocju ravnanja z odpadki lahko notranje in zu-
nanje deleznike spodbujate tudi z razli¢nimi materialnimi in nemateri-
alnimi spodbudami.

Za kozarce in posodo na dogodku uvedite kavcijski sistem in s
tem zagotovite, da bodo odpadki primerno odloZeni.

Podarite bidone za pijaco.

Sponzorjem dajte posebno priznanje za nematerialno
ohdarovanje.

v Spremljajte kolicino odpadkov, ki nastanejo v zvezi z
dogodkom

Ce hoéete svoje delovanje na podro&ju ravnanja z odpadki izboljdati, boste
za to potrebovali podatke o njihovi koli¢ini. Ze v fazi naértovanja Spor-
tnega dogodka je potrebno nacértovati tudi to, kako in kaj boste spremljali
oziroma merili. Dodaten napor, ki ga morate vloziti v merjenje, se bo obre-
stoval, saj boste le tako lahko prisli do konkretnih podatkov, ki vas bodo
usmerjali pri delovanju na podroc¢ju odpadkov. Aktivnosti spremljanja
koli¢ine odpadkov vkljuéite v akcijski nacrt dogodka.

Merite lahko:

« koli¢ino vseh odpadkov,

« koli¢ino lo¢eno zbranih odpadkov po frakecijah,
 koli¢ino nevarnih in posebnih odpadkov,

« koli¢ino nabavljenega papirja,

+ koli¢ino nabavljenega recikliranega papirja.
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3.7.

Hrana in pijaca ter nacin postrezbe so zelo viden del Sportnih dogodkov,
zato organizatorjem ponujajo stevilne priloznosti, da izkazejo svojo zave-
zanost nac¢elom trajnostnega razvoja.

Kmetijstvo, zivilsko-predelovalna industrija ter transport in prodaja
hrane se v svetovnem merilu uvrsc¢ajo med najvecje porabnike nafte in
so eden najvecjih povzrociteljev podnebnih sprememb. Pridelava hrane
je povezana z uporabo umetnih gnojil ter fitofarmacevtskih sredstev, ki
zastrupljajo prst in podtalnico ter unicujejo biotsko raznovrstnost. Zara-
di strateskega pomena prehranske varnosti so se v proizvodno-dobavni
verigi vzpostavili kompleksni odnosi, ki so pogosto zaznamovani s pro-
tekcionistiénimi ukrepi, nepravi¢nimi cenami in izkori§éanjem delavcev.
Pritisk na cene hrane pa je privedel do nasic¢enosti trga s hrano vprasljive
prehranske in zdravstvene vrednosti. Informiranje in ozave$c¢anje o izbiri
zivil, ki so okolju manj $kodljiva in pridelana na druzbeno sprejemljivejsi
nacin, poleg tega pa zdrava, je pomembno poslanstvo, h kateremu lahko
$portni dogodki pomembno prispevajo. Zdravo in kakovostno hrano ved-
no bolj zahtevajo tudi njihovi udelezenci.

Organizatorji imajo vpliv na izbiro in nacin postrezbe hrane in pijace, ki
je na $portnih dogodkih ponujena deleznikom Sportnega dogodka (or-
ganizacijski ekipi, izvajalcem, partnerjem, novinarjem, tekmovalcem in
gledalcem). Izbira pa obi¢ajno niv celoti v organizatorjevih rokah, ampak
joizvajajo tudi zunanji ponudniki gostinskih storitev. S pravo izbiro hrane
in pijace ter ponudnikov lahko organizatorji zmanjsajo $kodljive okoljske
in druzbene vplive ter koristijo lokalnemu gospodarstvu in zdravju vseh
deleznikov dogodka, z uéinkovitim komuniciranjem pa ustvarijo dolgo-
ro¢ne pozitivne ucinke.

v Osnovna nacela: ekolosko, lokalno, sezonsko, zdravo,
pravicno, brez odpadkov

Okoljsko odgovornost v zvezi s hrano in pijaco organizatorji izkazejo tako,
da se pri naroc¢anju zavzamejo za ¢im vecji delez ekoloskih, lokalno pri-
delanih in sezonskih zivil. Taksna zivila so tudi bolj zdrava. Posebna po-
zornost veljazmanjsevanju koli¢ine in pravilnemu lo¢evanju odpadkov, ki
nastanejo pri pripravi ter postrezbi hrane in pijace.

Pravi¢ne odnose v proizvodno-dobavni verigi organizatorji spodbudijo in
promovirajo z vkljucitvijo izdelkov iz sistema pravi¢ne trgovine.

v Nacrtujte in vkljuéite tudi zunanje ponudnike

Pravocasnonacrtovanje in uc¢inkovito komuniciranje je tudizata segment
$portnih dogodkov kljuénega pomena. Da si boste lahko zastavili cilje, je
potrebno najprej identificirati vsa podrocja, kjer bosta zagotovljeni hrana
in pijaca. UposStevajte vse, kar boste priskrbeli sami, kot tudi tisto, kar
bodo priskrbeli gostinci na prizoriscu. Upostevajte obmocja za gledalce,
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Sportnike, novinarje, osebje, izvajalce in vse nivoje VIP prostorov. Raz-
mislite tako o sestavinah kot o menijih. Mislite tudi na nacin postrezbe
in na koli¢ino naroc¢ene hrane in pijace ter pripravite nacrt ravnanja z
neporabljeno hrano in pijaco.

Na podlagi zbranih podatkov si zastavite cilje glede koli¢in ekolosko pri-
delane, lokalne, sezonske in pravi¢ne hrane in pijace. Zastavite si tudi ci-
lje glede zmanjsevanja odpadkov iz pakiranja in postrezbe hrane ter glede
ostanka po dogodku.

Pri postavljanju ciljev upostevajte poreklo in nacin pridelave zivil,
pa tudi nacin postrezbe in koli¢éino naroéene hrane in pijace.

Cilje dolocite skupaj z ostalimi ponudniki hrane na prizoriscu
(gostinci, sponzorii itd.).

Izvedbene in komunikacijske ukrepe za doseganje ciljev vkljucite v akcij-
ski nacrt dogodka ter redno spremljajte njihovo izvajanje. Organizacijsko
ekipo, zunanje ponudnike hrane na prizoriséu, predvsem pa sodelavce, ki
so odgovorni za naroc¢anje zivil in dogovarjanje z gostinci, seznanite s cilji
in nac¢rtovanimi ukrepi in jih po potrebi dodatno usposobite.

Primeri ciljev trajnostnega Sportnega dogodka v zvezi s hrano in pijaco:

» koli¢ina oziroma delez ekolosko pridelane, lokalne, sezonske in pravic-
ne hrane in pijace,

« koli¢ina odpadne hrane,

« koli¢ina odpadkov od pakiranja ter postrezbe hrane in pijace (plasten-
ke, folije, posoda, pribor itd.).

Pripravite si Kkriterije, ki vam bodo v pomo¢ pri izbiri ponudnikov
gostinskih storitev in jih vkljucite v trajnostno nabavno politiko.

v Informirajte, ozavesScajte, spodbujajte

Glede na to, da je podrocje hrane in pijace na dogodku precej vidno in da
je javni interes za zdravo hrano vedno vecji, je komunikacijski potencial
tega segmenta trajnostnega Sportnega dogodka zelo velik. Ce boste jasno
sporocali, da ste izbrali zivila oziroma gostinske storitve z manj$im okolj-
skim odtisom in/ali iz sistema pravi¢ne trgovine ter zakaj je taka izbira
boljsa, boste lastne zaposlene in prostovoljce, udelezence, obiskovalce,
sponzorje itd. ozavesc¢ali o prednostih taks$ne izbire in jih spodbujali, da jo
prenesejo v svoje vsakodnevno delovanje.
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0 sprejetih trajnostnih ciljih na podrocju hrane in pijace
informirajte notranje in zunanje deleznike dogodka in jih pozovite,
naj s svojimi izbirami sodelujejo pri njihovem doseganju.

V poplavi napisov in oznak, ki jih dandanes najdemo na zivilih, je po-
membno poznati oznake za okolju manj $kodljive ter druzbeno odgovorne
izdelke (tabela na koncu priroénika). Znaki, ki so vidni na ovitkih zivil
ali na kmetijah, omogocajo lazjo odlocitev pri nabavi izdelkov. Kriteriji za
pridobitev certifikata za ekoloska zivila in izdelke iz pravi¢ne trgovine so
jasno doloceni, certificirani pridelovalec pa mora imeti veljaven certifikat.

Najbolj pogosti znaki za ekolosko pridelana zivila so znak EU za ekolo-
$ko kmetijstvo, Demeter in Biodar. Pravila za posamezen znak natanc¢no
predpisujejo, kako morajo biti zivila pridelana, predelana in zapakirana,
dajih lahko oznac¢imo za ekoloska. Najbolj pogost znak za oznacevanje iz-
delkov iz pravi¢ne trgovine, ki ga najdemo v Sloveniji, je znak Fairtrade, ki
ga podeljuje organizacija za oznacevanje izdelkov pravi¢ne trgovine (Fair
Trade Labelling Organization International) in zagotavlja, da so tako pro-
izvajalci kot trgovei izpolnili standarde pravicne trgovine.

0b ponujeno hrano in pijaco postavite vidne napise, ki govorijo
o njenem poreklu in lastnostih (ekolosko, lokalno, praviéno) in
izpostavite certifikate.

V sporocila udelezencem dogodka vkljucite informacije o izbrani
hrani in pija€i ter gostinski ponudbi. Izpostavite okoljske in
druzbene prednosti ekoloskih, lokalnih, sezonskih in praviénih
zivil. Opozorite na gostince, ki so prispevali k trajnostnemu vidiku
dogodka.

v V ponudbi hrane in pijace naj imajo prednost

trajnostni izdelki

Koristni okoljski in druzbeni uc¢inki bodo v najveéji meri dosezeni, ¢e bo
organizator splo$na nacela v zvezi s hrano in pijaco uposteval pri svojem
naroc¢anju in pri izbiri gostincev, hkrati pa k temu spodbudil tudi druge
ponudnike, npr. sponzorije.
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V ponudho hrane in pijace vkljucite ¢im vecji delez certificiranih
ekolosko pridelanih sestavin in izdelkov.

Prednost naj dobijo lokalni dobavitelji in ponudniki z lokalno
pridelano hrano.

Povecajte ponudbo sezonske, sveze in nepredelane zelenjave in
sadja, zit ter zivil z manj nasiéenih mascob in sladkorja.

V ponudbo hrane in pijace vkljucite certificirane izdelke in
sestavine iz praviéne trgovine (npr. kava, ¢aj, orescki).

Oblikujte ponudbo hrane in pijace, ki odraza lokalno identiteto in
temelji na lokalnih in sezonskih sestavinah.

Sodelujte z okoljsko in druzbeno odgovornimi dobavitelji Zivil
(ekoloske kmetije, lokalne zadruge, pravicéne trgovine ...).

v ZmanjSajte kolicino odpadkov in poskrbite za loceno
zbiranje

Pri ponudbi hrane in pijace poskrbite za odpadke, ki nastanejo v fazah
priprave (izbor in dostava) in izvedbe dogodka (ponudba) ter po zakljuc-
ku dogodka (presezek zivil). Prizadevajte si, da v vseh fazah zmanjsate
koli¢ino odpadkov in da nastale odpadke primerno odstranite, presezka
nabavljenih zivil pa ne zavrzete.

Da ne bi prislo do presezka nabavljene hrane in pijace, ¢im natanc¢neje
ocenite, koliko zivil je treba narociti. Pomagajte si tudi z izkusnjami iz
prejsnjih dogodkov ali drugih organizatorjev.

Pripravite nacrt ravnanja z neporabljeno hrano in pijaco. Presezek na-
bavljenih zivil in pijace razdelite med prostovoljce, delavce, $portnike in
udelezence ali jih podarite lokalnim dobrodelnim organizacijam in zave-
tiscem.



78

Z dobavitelji se dogovorite, da zivila in pijaco pripeljejo v
povratnih embalaZzah.

Pri nabavi se izogibajte majhnim zavitkom in pakiranju v porcije
(npr. za sladkor, sol, maslo, mleko).

V ¢im vecji meri uporabljajte posodo, pribor in kozarce za
veckratno uporabo.

Omogocite dostop do pitne vode iz pipe vsem udeleZzencem.

Spodbujajte udeleZence, naj prinesejo lastne bidone za pijaco,
ki jih lahko napolnijo na samem kraju dogodka.

€im bolj omejite pijaco v steklenicah in plastenkah.

Uporabite pralne kozarce, ki jih je mozno ponovno uporabiti.
V Sloveniji obstajajo ponudniki storitev najema in pranja
kozarcev za veckratno uporabo.

Ce uporabljate kozarce za enkratno uporabo, izberite take, ki so
primerni za recikliranje.

Poskrbite za loceno zbiranje vseh vrst odpadkov od gostinskih
storitev.

Za kozarce in posodo na dogodku uvedite kavcijski sistem in
s tem zagotovite, da bodo odpadki primerno odloZeni.

v Spremljajte in merite, da boste naslednjic Se boljsi

Po dogodku pripravite porocilo o izvedbi ukrepov ter doseganju trajno-
stnih ciljev v zvezi s hrano in pijaco in zberite predloge za izboljsave, ki jih
boste lahko uporabili na naslednjem dogodku.

Za ocenjevanje uspesnosti uporabite kazalnike, kot so:

« delez ekolosko pridelane hrane in pijace,
 delezlokalne hrane in pijace,

+ delez hrane in pijace iz pravi¢ne trgovine,

- delez sezonske hrane in pijace,

» delez presezne hrane,

« koli¢ina odpadkov - embalaze, bioloskih, mesanih (kg).
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3.8.

Koli¢ina vode v biosferi je kon¢na. Voda krozi v zaprtem sistemu, ki oskr-
buje potrebe rastlin, zivali in ¢loveka. Predvsem v zahodnem svetu si je
¢lovestvo s potratno porabo vode za pitje, sanitarne potrebe, namakanje
in potrebe industrije prilastilo nesorazmerno velik delez razpolozljive
vode. Poleg tega z industrijskimi izpusti, s kanalizacijo in z intenzivnim
kmetijstvom ustvarja nevzdrzne pritiske na vodne vire, ki jih povzrocajo
kemikalije, odpadki in hranila, ki vodo zastrupljajo. Ohranjanje kakovo-
stne pitne vode, brez katere ni zivljenja, je eno osrednjih podrocij traj-
nostnega razvoja in predmet osnovne medgeneracijske odgovornosti. V
evropski Okvirni direktivi o vodah je zapisano: »Voda ni kot ostali trzni
proizvodi, ampak je dediséina, ki jo je treba varovati, braniti in obravnavati
kot tako.«

éport in z njim povezani dogodki so porabniki vode za pitje, umivanje,
pranje, ¢iS¢enje ipd. Pri nekaterih $portnih panogah je voda del $portne
infrastrukture. Za Sportne panoge, kot so veslanje, triatlon, jadranje ipd.
so to vodna telesa v naravnem okolju (reke, jezera, morje), za plavanje,
skoke v vodo, vaterpolo ipd. pa obi¢ajno bazeni. Velike koli¢ine vode se
porabljajo za vzpostavitev in vzdrzevanje Sportne infrastrukture, npr. za
zalivanje travnatih igri$¢ za nogomet in golf, za pripravo ledu za drsanje
in hokej ter za izdelavo umetnega snega. éportni dogodki so torej lahko
veliki porabniki vode, prav tako pa lahko na razli¢ne nac¢ine - z uporabo
kemikalij, ravnanjem z odpadno vodo ipd. - vplivajo na njeno kakovost.
Trajnostno ravnanje z vodo ima zato dva cilja:

» ucinkovitost rabe oziroma zmanjSanje porabe vode ter
 preprecevanje onesnazenja vode.

Pri trajnostnem ravnanju z vodo se zavzemamo za zas¢ito vodnih virov
pred onesnazenjem, pri ¢emer upostevamo vplive na podtalnico in vod-
na telesa - reke, jezera, morja ter manjse vire, kot so potoki, ribniki ipd.
Potrebe Sportnega dogodka po vodi si prizadevamo zadovoljiti, ne da bi
ogrozili oskrbo z vodo v lokalnem okolju. Uéinkovitost rabe vode povecu-
jemo s ponovno uporabo odpadne vode ter z uporabo dezevnice, s cemer
se tudi zmanjsajo stroski. Nenazadnje si prizadevamo vsem deleznikom
$portnega dogodka zagotoviti kakovostno pitno vodo.

Organizatorji Sportnih dogodkov imajo razlicne moznosti vplivanja na
trajnostno ravnanje z vodo. Ce sami gradijo $portne objekte in pripravlja-
jo prizorisce oziroma na to lahko vplivajo, so moznosti velike in raznolike.
V taks$nih primerih lahko ustvarijo tudi pomembno dolgoro¢no dedis¢ino
dogodkov, ki lahko izboljsa kakovost zivljenja v lokalnem okolju. Najvecje
ucéinke ima uporaba sodobnih vodnih tehnologij. Ne glede na moznost
vplivanja na infrastrukturo pa imajo organizatorji trajnostnih Sportnih
dogodkov odgovornost, da svoje zaposlene in prostovoljce ter udelezence
in obiskovalce dogodka spodbujajo k var¢evanju z vodo in ohranjanju nje-
ne kakovosti. S tem izvrsujejo poslanstvo trajnostnih $portnih dogodkov,
ki se poleg neposrednih vplivov osredotoca tudi na ozavescanje in razsir-
janje dobrih praks.


http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do%3Furi%3DCELEX:32000L0060:sl:HTML
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v Preglejte potrebe Sportnega dogodka po vodi, mozne
vodne vire ter vplive dogodka na kakovost vode

Pregled vplivov $portnega dogodka na podrocju vode je vec¢plasten, zato je
priporocljivo izdelati zemljevid dogodka in na njem oznaditi:

-+ odjemna mesta (hidrante, pipe, tuse ipd.),

+ vire vode (javni vodovod, mozna mesta za zbiranje dezevnice, vodnjaki
ipd.) ter

» mesta oziroma procese, ki vplivajo na kakovost vode (sanitarije, kuhi-
nje, pralnice in druga mesta uporabe kemikalij).

Oznacite tudi mesta merjenja porabe vode oziroma vodomerov. Ce sona
razpolago podatki o porabi vode v preteklosti (obi¢ajno razvidni iz racu-
nov za vodo), je nac¢rtovanje ukrepov za zmanjsanje porabe enostavnejse
in bolj kakovostno.

Organizator lahko s tak$nim celovitim pregledom in s poznavanjem pri-
stojnosti oziroma moznosti vplivanja identificira podroc¢ja, na katerih
lahko doseze najvecje ucinke trajnostnega ravnanja z vodo.

v Izdelajte nacrt ravnanja z vodo

Pri nacrtovanju ravnanja z vodo vkljucite vse ravni ukrepanja: tehnolo-
$ko, organizacijsko in komunikacijsko.

Zastavite si cilje in vanje po moznosti vkljucite:

+ zmanjsanje porabe vode,

- zmanjSanje porabe pitne vode,

- zmanjSanje koli¢ine odpadne vode,

-+ preprecevanje onesnazenja odpadne vode in podtalnice.

Nacrtujte pozitivno zapusc¢ino dogodka na podroéju ravnanja z vodo. To je
lahko infrastruktura, lahko pa tudi ozavescéenost udeleZencev in obisko-
valcev.

Ukrepe za doseganje ciljev vkljucite v akcijski naért $portnega dogodka in
njihovo izvajanje redno spremljajte.

v Zagotovite kakovostno pitno vodo, varcujte, reciklirajte
in varujte kakovost vode

Oskrba z zadostnimi koli¢inami kakovostne pitne vode je za vsak $portni
dogodek nujna. Na trajnostnih $portnih dogodkih ima prednost voda iz
pipe oziroma neposredno iz javnega vodovoda za oskrbo prebivalstva z
vodo. Uporabi embalirane vode (steklenice, plastenke) se izogibajmo. V
Sloveniji je v javnem vodovodu za oskrbo prebivalstva zagotovljena voda,
ki na uporabnikovem priklju¢ku ustreza kakovosti za pitno vodo brez
predhodne obdelave (filtriranja, prekuhavanja ipd.).
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Za nadaljnje povecéanje kakovosti pitne vode je mozno na pipe
namestiti filtre, o Gemer se posvetujte s strokovnjaki.

Varcevanje z vodo je v rokah vseh deleznikov Sportnega dogodka. Najvecji
neposredni vpliv ima ucinkovitost vodnih tehnologij, za katero je odgo-
voren organizator. Nezanemarljiv pa je tudi delez, ki ga lahko prispevajo
drugi delezniki.

Zapiranje pip, kadar jih ne uporabljate, je najenostavnejsi in
najbolj uéinkovit naéin za varéevanje z vodo. Pri umivanju rok,
tusiranju ipd. odprite vodo le, ko je to potrebno.

Varcevanje z vodo je posebno pomembno v susnih obdobjih.
Nesmiselna poraba vode za vzdrzevanje prizoriSca in
infrastrukture (npr. za zalivanje zelenic, grmovnic in cvetliénih
gred s pitno vodo) lahko moéno naéne ugled Sportnega dogodka in
izzove odpor lokalne skupnosti.

Pri gradnji oziroma prenovi Sportne infrastrukture so na voljo
Stevilne ucinkovite vodne tehnologije: za zajem meteorne

vode, za ponovno uporabo sive vode, nizko-pretocna stranisca

in suhi pisoarji, varéevalne pipe, kotlicki z dvojnim sistemom
izplakovanija, varéni pomivalni in pralni stroji ipd. Stevilne od njih
se lahko enostavno namestijo tudi v obstojecih Sportnih objektih.

K ekonomicni porabi vode prispeva tudi redno vzdrzevanje
sistemov gretja, zracenja in hlajenja. Slabo vzdrZevani sistemi
lahko porabijo vec vode in energije.

Ce se v okviru $portnega dogodka gradi ali prenavlja $portna infrastruk-
tura oziroma ima organizator moznost izbire prizori$ca, lahko prispeva k
ucinkoviti rabi vode s:

+ krajinsko umestitvijo prizori§éa oziroma infrastrukture, ki zmanjsa
zahteve glede vode,

- zagotovitvijo infrastrukture za zbiranje in uporabo dezevnice,

= zagotovitvijo infrastrukture za zbiranje odpadne vode za ponovno upo-
rabo,

 zagotovitvijo infrastrukture (Cistilnih naprav) za ¢iséenje meteorne
vode in odplak ter njihovo ponovno uporabo.
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Dezevnica in preciSéena odpadna voda se lahko koristno
uporabita za razliéne namene: splakovanje v sanitarijah, ¢iScenje,
namakanje polj, zalivanje zelenic, izdelavo snega ipd.

Kjer je le mogoce, uporabljajte dezevnico. To je okoljsko odgovorno
in stroskovno ucinkovito. Investicija v zbiralnike se povrne v
nekaj letih.

Dolocene vrste odpadne sanitarne vode se lahko ponovno
uporabijo tudi nepreciscéene: npr. voda iz umivalnikov za
splakovanje stranisc.

Pri ureditvi prizoriSéa je smiselno uporabiti lokalne avtohtone
rastline, ki ne potrebujejo veliko vode.

Pri urejanju prizorisca Sportnega dogodka in gradnji objektov
bodite pozorni, da ne onemogocite dostopa do vode za zivali.

Organizatorji $portnih dogodkov lahko preprecijo skodljive vplive na ka-
kovost vode, ¢e imajo dober pregled nad uporabo vseh vrst kemikalij ter ¢e
je odvajanje odpadne vode, ki nastane priizvedbi Sportnih dogodkov, nad-
zorovano. Odgovornost organizatorjev je, da preprecijo vstop strupenih
snovi, kot so motorno olje, goriva, zavorne tekocine ipd. v vodo. Poskrbite
za njihovo prestrezanje in ravnanje skladno s predpisi.

Nabavljajte biorazgradljiva Cistila, razkuzila, detergente ipd. ter
druge kemikalije z znaki za manj skodljive izdelke.

Ce se na dogodku uporabljajo mobilna straniséa, jih po moZnosti
prikljucite na kanalizacijski sistem in se izognite uporahi
kemikalij.

Ce spremenjene klimatske razmere, predvsem koliéina sneznih
padavin, debelina in trajanje snezne odeje, ne dopuscajo
rentabilne smucarske sezone, raje kot na umetno zasnezevanje in
uporabo snovi za utrjevanje snega pomislite na nove, trajnostne
oblike turistiéne ponudbe na osnovi lokalnih potencialov.

Soljenje cest izvajajte odgovorno - zagotovite varnost udelezencev
v prometu, v mislih pa imejte tudi kakovost podtalnice in naravnih
habitatov.

v Informirajte, ozavesScajte, spodbujajte

Ucinkovit ukrep za trajnostno ravnanje z vodo je usposabljanje zaposle-
nih in prostovoljcev na podroc¢jih varéevanja z vodo in ravnanja s kemi-
kalijami.
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Informacije o ukrepih za trajnostno ravnanje z vodo vkljucite v sporocila
zarazli¢ne javnosti. To bo prispevalo k ugledu $portnega dogodka in pove-
zanosti z lokalno skupnostjo.

Udelezence in obiskovalce $portnega dogodka ozavescéajte o pomenu traj-
nostnega ravnanja z vodo in jih spodbujajte k varéevanju.

Namestite navodila za varcevanje z vodo na mesta, kjer se voda
porablja: v sanitarije, kuhinje, ob zunanje pipe ipd.

Udelezence in obiskovalce dogodka spodbujajte, naj na dogodek
pridejo s svojimi bidoni in jih vnaprej obvestite, da bo omogocen
dostop do pitne vode.

v Merite porabo in spremljajte Skodljive vplive

Predvsem pri ponavljajocih se $portnih dogodkih je pomembno, da orga-
nizatorji merijo porabo vode in spremljajo ucinkovitost ukrepov za traj-
nostno ravnanje z vodo. Posebni vodomeri naj merijo porabo najvecjih
porabnikov vode. Pridobljeni podatki so osnova za kakovostno nac¢rtova-
nje in doseganje stalnih izbolj$av. Podatke lahko organizatorji vkljucijo v
porocila in sporocila javnostim ter s tem krepijo ugled dogodka.

Z merjenjem porabe vode je mogoce identificirati kriticna mesta
porabe. Ko jih najdete, je treba poiskati razloge za tako visoko
raven porabe. V mnogih primerih so za to lahko krive prelomljene
cevi ali uhajanje iz vodovodnega omrezja. Odpravljanje napak v
omrezju je najbolj uéinkovit naéin za zniZanje raéuna za vodo. Ce
uhaja topla voda, se poleg vode izgublja tudi energija.

Mozni kazalniki na podroc¢ju trajnostnega ravnanja z vodo:

+ poraba vode na dogodek, na udelezenca ipd. (m?),

- delezvode, ki je bila zbrana, prec¢i§¢ena in ponovno uporabljena,

 delez zbrane in uporabljene dezevnice v primerjavi s celotno porabo
vode,

« delez uéinkovitih WC kotlickov v primerjavi s stevilom vseh WC ko-
tlickov,

-+ poraba pakirane vode (v litrih).
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Dodatek

4.1.

4.1.1. Zaveza k trajnostnemu Sportnemu dogodku

Zaveza k trajnostnemu Sportnemu dogodku

Organizacijski odbor sportnega dogodka, krovna zveza in obéina smo se dogovorili za sodelova-
nje pri organizaciji in izvedbi tekmovanja v sSportni panogi kot trajnostnega Sportnega dogod-
ka, ki bo pustil pozitivno zapus¢ino naravnemu in druzbenemu okolju.

Zato se zavezujemo, da se bomo v sodelovalnem duhu zavzemali, da bo sportni dogodek v ¢im
veCji meri temeljil na nacelih trajnostnega razvoja in bo tako prispeval k dinami¢nemu ravno-
vesju med ¢lovekom in naravo ter omogocal socialno pravi¢nost in medgeneracijsko solidar-
nost.

Ravnali bomo skladno z veljavno zakonodajo in bomo k trajnostnemu ravnanju spodbujali tudi
ostale deleznike Sportnega dogodka, ki so posredno ali neposredno povezani s tem dogodkom:
Sportnike, obiskovalce, sponzorje, izvajalce storitev, dobavitelje izdelkov in lokalno skupnost.

Podpis vodstva

<44 nazaj na povezavo v besedilu

4.1.2. Trajnostna politika organizatorja Sportnega dogodka

Prvi koraki na poti k trajnostnemu $portnemu prazniku v nasem kraju -
Trajnostna politika organizatorja tekmovanja za svetovni pokal v sportni panogi

Skladno z vizijo tekmovanja za svetovni pokal v §portni panogi kot trajnostnega Sportnega do-
godka bomo v leto$njem letu naredili prve korake na naslednjih podrocjih:

ZmanjSevanje vplivov na podnebne spremembe

Obiskovalcem in gostom bomo omogo¢ili, da na Sportni dogodek pridejo na okolju prijazne;jsi
nacin z javnim prevozom. Tiste, ki bodo prisli z avtomobili, bomo spodbujali k deljenju prevo-
zov. Za prevoze med parkiris¢i in prizoris¢em tekmovanja ter za transferje z letaliS¢a bomo
uporabili elektri¢na in hibridna vozila ter energetsko ucinkovite avtobuse. K zmanjSanju
oglji¢nega odtisa tekmovanja bomo prispevali s prehodom na okolju prijaznejSe ogrevanje
prireditvenih Sotorov s plinom.

ZmanjSevanje koli¢in in odgovorno ravnanje z odpadki

Za nasim Sportnim dogodkom na prizoriséu ne bodo ostali odpadki. S prepovedjo deljenja le-
takov ter z uporabo posode in kozarcev za veckratno uporabo bomo preprecevali nastajanje
odpadkov. Prizadevali si bomo za ¢im manj$o porabo papirja. Poskrbeli bomo za pravilno lo¢e-
vanje odpadkov, ki se jim ne bo mogoce izogniti.

Ohranjanje Sportnih vrednot in spodbujanje okoljske ozaveS¢enosti

Na nasem Sportnem dogodku bomo spodbujali fair play ter zdravo $portno vadbo. V sodelova-
nju zlokalnimi Solamibomo otroke in njihove starse spodbujali, da naredijo nekaj za trajnostni
razvoj tudi v svojih okoljih. O nasih korakih na poti k trajnostnemu $portnemu prazniku bomo
obvescali obiskovalce, tekmovalce in vse ostale, ki pri dogodku sodelujejo. Spodbujali jih bomo,
datrajnostne prakse prenesejo v svoje vsakdanje zivljenje.

Vkljuéevanje slovenskih izdelkov in gastronomske tradicije

7 izbiro ponudnikov storitev in dobaviteljev izdelkov bomo prispevali k ustvarjanju dodane
vrednosti v lokalnem okolju. Ponudnikom hrane bomo priporo¢ili, naj svojo ponudbo v vecji
meri oblikujejo skladno s slovensko gastronomsko tradicijo.

<4< nazaj na povezavo v besedilu




4.1.3. Akcijski nacrt trajnostnega Sportnega dogodka za podrocje mobilnosti

= ODGOVORNA ROK POTREBNI KAZALNIKI ZA SPREMLJA-
FODROCIE CILS AKTIVNOSTI, UKREPI OSEBA IZVEDBE VIRI NJE USPESNOSTI

Mobilnost

Cilj1:

Vsaj 80 % udeleZzencev bo na
dogodek prislo pes, s kole-
som ali javnim prevozom.

Cilj 2:

Dogodek bo na podrocju
mobilnosti oglji¢no nev-
tralen.

izbrati prizorisce dogodka, ki je dostopno z javnim
prevozom

oblikovati mobilnostni nacrt
mobilnostni na¢rt z moznostmi za trajnostno mobilnost
objaviti na spletni strani dogodka

dogovoriti se z izvajalcem javnega avtobusnega prevoza
za kombinirano vozovnico — vstopnico po znizani ceni

udelezence dogodka z elektronskim sporoc¢ilom seznani-
ti z moznostmi trajnostne mobilnosti

moznosti trajnostne mobilnosti vkljuditi v vsa sporoéila
za javnost

na spletni strani, v sporo¢ilu za javnost in v vseh
sporo¢ilih udelezencem komunicirati namero oglji¢ne
nevtralnosti na podroc¢ju mobilnosti

ob prihodu udelezencev z anketo pridobiti podatke o
nacinu prihoda

izra¢unati oglji¢ni odtis dogodka zaradi mobilnosti
za povzroc¢ene emisije toplogrednih plinov placati ogljic-
no izravnavo

komunicirati oglji¢ni odtis na dogodku

komunicirati ogljiéno nevtralnost v sporocilu za javnost
po dogodku

PT

P T

LT

v najzgodnejsi fazi
priprave dogodka
zom (v %)
v zgodnji pripravljalni

fazi dogodka

v zgodnji pripravljalni

fazi dogodka

pred prvim sporoci- izvajalec javne-

lom udeleZzencem gaprevoza

ob potrditvi prijave

skladno z urnikom
komuniciranja

skladno z urnikom
komuniciranja

na dogodku - ob prostovoljci za
registraciji anketiranje
. .y spletni kalku-
po moznosti se med .
lator - Climate
dogodkom
Care
takoj po dogodku vEUR

na razglasitvi rezul-
tatov

tiskovna konferenca
po dogodku

<4< nazaj na povezavo v besedilu

delez udelezencev, ki so na dogodek
prisli pes, s kolesom ali javnim prevo-

oglji¢ni odtis iz mobilnosti



4.1.4. Komunikacijski nacrt dogodka

Sportno-zabavno-strokovno-motivacijski dogodek projekta Cista zmaga

Grad Tivoli, 13. junij 2013

Komunikacijskinaért

Umanotera je marca 2012 zacela izvajati projekt Cista zmaga - trajnostni $portni dogodki.
Namen projekta je preko $portnih dogodkov doseci spremembe v ravnanju oziroma delovanju
njihovih deleznikov (posameznikov in organizacij) in tako prispevati k doseganju trajnostne-
ga razvoja. Cilj projekta je prispevati k uveljavitvi principov trajnostnega razvoja v slovenski
druzbi preko $portnih dogodkov in njihovih deleznikov.

Komuniciranje je eden kljucnih elementov projekta Cista zmaga. Namen komuniciranja je
podpreti doseganje ciljev projekta.

Namen dogodka

Na Sportno-zabavno-strokovno-motivacijskem dogodku Zelimo organizatorjem Sportnih
dogodkov predstaviti Priro¢nik za organizatorje $portnih dogodkov s Kriteriji za trajnostne
Sportne dogodke, obenem pa ustvarili prostor za nastanek dolgoro¢nih partnerstev med orga-
nizatorji, sponzorji in financerji Sportnih dogodkov.

Izkoristili bomo komunikacijski potencial dogodka in udelezence na primerih - z organizacijo
dogodka v skladu z naceli trajnostnega razvoja - ozavescali o trajnostnih praksah ter jih spod-
bujali k ravnanju v skladu z naceli trajnostnega razvoja.

Za ¢im bolj uspesno komuniciranje je pripravljen komunikacijski nacrt, za katerega je odgo-
vorna vodja projekta. Vodja projekta vse ¢lane organizacijskega ekipe seznani z nacrtom ko-
municiranja za dogodek.

Cilji komuniciranja

» dogodka se udelezi vsaj 30 udelezencev iz ciljnih skupin organizatorjev, sponzorjev in odlo-
cevalcev

- 5 medijskih objav - ¢lankov - o dogodku (vsebina, udelezenci, partnerstvo) ter o Priro¢niku
in Kriterijih

+ 2intervjuja

Ciljne skupine

+ organizatorji Sportnih dogodkov v Sloveniji

+ sponzorji Sportnih dogodkov v Sloveniji

 odlocevalci, ki doloc¢ajo pravila financiranja $portnih dogodkov v Sloveniji
« slovenski lokalni in nacionalni mediji

Kljucna sporoéila

Kljucna sporocila dogodka:

- Trajnostna organizacija dogodkov je vse bolj prisotna zahteva (zahteve mednarodnih Spor-
tnih zvez in politik) — brez tega ne gre vec!

+ Vokviru projekta CISTA ZMAGA so bilarazvita orodja za podporo organizatorjem priorga-
nizaciji trajnostnih $portnih dogodkov (priro¢nik in kriteriji - jasna in razumljiva navodila
ter priro¢na orodja!).

 Priro¢nik in kriteriji sta prvi slovenski orodji na podro¢ju organizacije trajnostnih Sportnih
dogodkov — uporabite jih!

+ Projekt CISTA ZMAGA znanja iz tujine prilagaja slovenskim razmeram, resitve so preiz-
kusene in v skladu z mednarodnimi standardi. Ekipa projekta CISTA ZMAGA ima izkusnje
- poznajo potrebe deleznikov Sportnih dogodkov in podajajo konkretne resitve zanje.

» Umanotera je neprofitna nevladna organizacija s statusom delovanja v javnem interesu —
delujemo transparentno.

Kljuc¢na sporocila o dogodku:

» Dogodek je pripravljen in izveden kot trajnostni dogodek — pridite in poglejte!

+ Organizator je pri tem najvecjo pozornost namenil podro¢jem trajnostne mobilnosti, hrane
in pijace ter odpadkov — spremljajte, kako napredujemo v vseh fazah organizacije!

 PrizoriSc¢e dogodka je v zas¢itenem naravnem okolju — obnasajmo se in ravnajmo okoljsko
odgovorno!

+ Projekt CISTA ZMAGA zeli dosedi spremembe v ravnanju oziroma delovanju in tako pri-
spevati k uresnic¢enju nacel trajnostnega razvoja — sodelujte v nasi trajnostni zgodbi!

» Pridite se zabavat, izobrazevat in mrezit!

» Nezamudite priloznosti, da se srecate s partnerjivase bodoce trajnostne sponzorske naveze!

Komunikacijska orodja

Komunikacijska orodja, ki jih imamo na razpolago:
- ambasadorji projekta Cista zmaga

+ spletna stran Cista zmaga

» Facebook profil

+ Twitter profil

« celostna podoba Cista zmaga

 sporocila in konferenca za medije

+ elektronska posta

» neposredna komunikacija na dogodku

Terminskinaért

+ Prva najava (e-posta, spletna stran, Facebook, Twitter): 30. maj 2013 — prvo vabilo, prip-
ravljena spletna stran z vsemi informacijami in podpornimi dokumenti (zaveza, politika,
prijavnica ...), spodbujanje trajnostne mobilnosti

» Druga najava (e-posta, Facebook, Twitter): 6. junij 2013

+ Vabilo za medije (e-posta): 7.in 12. junij 2013

 Informacije za prijavljene (e-posta) (spodbujanje trajnostne mobilnosti, informacije o traj-
nostnem ravnanju na dogodku): 10. junij 2013

+ informacija udelezencem po dogodku (e-posta) (oglji¢na izravnava): 20. junij



Vsebine po komunikacijskih orodjih

Spletna stran:

+ informacije o dogodku

+ informacije o trajnostni mobilnosti

- zavezain politika dogodka

+ pregled vplivov dogodka na okolje in druzbo

» povezava na ozaveScevalne napotke

+ navodila za sprejem oseb z omejeno mobilnostjo

Facebook:

- informacije o dogodku

- informacije o trajnostni mobilnosti
+ povezavana splet

Twitter:

+ informacije o dogodku

+ informacije o trajnostni mobilnosti
+ povezavana splet

Na lokaciji:

+ ozave$cevalni napotki

+ slogani za trajnostno obnasanje

- napisi za koSe (kaj sodi v posamezni zabojnik)

+ tabla - oglasnadeska - rezultati (rezultati projekta, letak '6:0’, financerji, partnerji, o projektu...)

Moderator na dogodku:
 informacije o trajnostnih elementih dogodka

Informacija in briefing za medije:
- predstavitev projekta, rezultatov in trajnostnih elementov dogodka

Elektronska posta udelezencem:

+ vabilo na dogodek (namen in vsebina dogodka, zaveza, politika, mobilnostni nacért)

+ zadnje informacije pred dogodkom za prijavljene (mobilnostni nacrt, vabilo k sodelovanju v
trajnostni zgodbi)

+ po dogodku: informacija o trajnostnih ukrepih (porodilo o izvedenih ukrepih) in potrdilo o
oglji¢ni izravnavi

Kazalniki uspesSnosti komuniciranja

+ Stevilo udelezencev dogodka

+ Stevilo objav v medijih (¢lanki)

« Stevilo objavljenih intervjujev

« Stevilo obiskov spletne strani Cista zmaga

+ Stevilo obiskov spletne strani s Priro¢nikom in Kriteriji za trajnostne Sportne dogodke

- Stevilo obiskov spletne strani z dokumenti za dogodek: zavezo, politiko, akcijskim nacértom,
mobilnostnim nacrtom

<4< nazaj na povezavo v besedilu

4.1.5. Politika trajnostnega narocanja

Politika trajnostnega narodanja za zakljuéni dogodek projekta Cista zmaga

Namen

Projektna ekipa Cista zmaga pri organizaciji in izvedbi zaklju¢nega dogodka projekta Cista
zmaga v svoje postopke narocanja izdelkov in storitev vgrajuje trajne koristi za okolje in druz-
bo, ki temeljijo na pristopu celotne zivljenjske dobe (LCA - life cycle assessment) in zajemajo
elemente, ki vplivajo na celotno nabavno verigo (od rabe surovin in proizvodnje do embalaze
in ravnanja z odsluzenimi materiali). Neposredni vplivi naroc¢il na druzbo in okolje za dogodek
sicer niso veliki, je pa vpliv na deleznike dogodka z dajanjem zgleda toliko vec;ji.

Nacela

Politika trajnostnega narocanja za organizacijo in izvedbo dogodka jasno izpostavlja na-

slednja nacela:

» Pred vsako nabavo dobro razmislimo, ali izdelek oz. storitev res potrebujemo za kakovostno
organizacijo in izvedbo dogodka.

» Preverimo, ali se nabavi lahko izognemo z izposojo ali izmenjavo.

- Ce je nabava res potrebna, upostevamo kriterije trajnostnega naro¢anja (okolju manj sko-
dljivi izdelki in storitve ter pravi¢ni odnosi v dobavni verigi).

+ Prednost dajemo izdelkom, ki ustvarijo manj odpadkov in niso za enkratno uporabo.

+ Sledimo naslednjim principom narocanja: ekolosko, lokalno, sezonsko, pravi¢no.

+ Prizadevamo si za ravno pravsnjo koli¢ino narocenih izdelkov. Ce po koncu dogodka niso vsi
porabljeni, jih prihranimo za naslednji dogodek. V primeru, da to ni mogoce (zaradi roka uporabe
izdelka), jih podarimo prostovoljcem, sodelavcem, obiskovalcem ali lokalni skupnosti.

Ta nacela upostevamo in spodbujamo po dobavni verigi navzgor (pri svojih dobaviteljih in iz-
vajalcih storitev ter sponzorjih) in navzdol (pri obiskovalcih in udelezencih).

Sistemski ukrepi

Prinarocanju izdelkov in storitev za organizacijo in izvedbo dogodka imamo implementirane

naslednje ukrepe:

+ uporaba recikliranega papirja v pisarni in za tiskanje publikacij, razen kadar narava doku-
menta zahteva drugace;

+ dajanje prednosti izvajalcem storitev (tiskarna, avtobusni prevozniki...), ki izpolnjujejo kri-
terije okolju prijaznega poslovanja;

+ uporaba ekoloske kave in ¢aja iz sistema pravicne trgovine;

» uporaba ekolosko pridelane lokalne hrane;

» uporaba vode iz pipe, servirane v vrcih in ne v plastenkah;

+ uporaba lokalno izdelanih/pridelanih izdelkov;

+ uporaba ekologkih ¢istil za pisarno, toaletne prostore in ¢ajno kuhinjo;

- izbiralokalnega izvajalca pogostitve, ki ima v ponudbilokalne, sezonske in ekolosko pridela-
ne izdelke ter izdelke iz sistema pravicne trgovine;

 uporaba kozarcev, kroznikov in pribora za veckratno uporabo na pogostitvah;

* priizboru ponudnika za najem prostora za dogodek prednost dobi tisti, ki dokazuje najbolj
trajnostne prakse delovanjain lokacija omogoca trajnostno mobilnost udelezencev dogodka;

 dajanje prednosti tistemu avtobusnemu prevozniku, ki dokazuje najbolj okolju prijazno pra-
kso poslovanja in najbolj okolju prijazen vozni park vozil.



Izobrazevanje

Zelenivodja dogodka je odgovoren za izobrazevanje sodelavcev, zunanjih partnerjev in
prostovoljcev, ki narocajo izdelke in storitve v katerikoli fazi organizacije in izvedbe dogodka,
o vsebini politike trajnostnega narocanja, o ukrepih za trajnostno narocanje in o znakih za
okolju in éloveku manj S§kodljive izdelke. Vsi sodelavci, ki narocajo izdelke in storitve, so
seznanjeni s politiko trajnostnega narocanja.

<4<« nazaj na povezavo v besedilu

4.1.6. Informacija udelezencem o dostopu do prizoriSéa dogodka

éportno-zabavno-strokovno-motivacijski zakljuéni dogodek projekta Cista zmaga
Grad Tivoli, 13. junij 2013

Dostop do lokacije dogodka -
kavarna Art Caffe Tivoli, Pod turnom 3, Ljubljana

Kavarna Art Caffe Tivoli se nahaja v Gradu Tivoli, v osr¢ju ljubljanskega parka Tivoli ob vznoz-
ju hriba Roznik. Grad je dobro viden iz sredi$¢a mesta, saj kot podaljsek Cankarjeve ulice do
njega vodi Jakopicevo sprehajalisce. Iz mesta do lokacije dogodka najenostavneje pridete pes.

S kolesom iz sistema Bicikelj
Najblizja postajalis¢a samopostreznega sistema izposoje koles Bicikelj:

+ postajas$t. 26 na Skrabéevi ulici 2,
» postaja $t. 4 na Cankarjevi cestilin
+ postaja $t. 19 na Celovski cesti 26.

Vse postaje so od Gradu Tivoli oddaljene priblizno 10 minut hoje.

Z mestnim potniskim prometom
Najblizja postajalis¢a mestnega avtobusa so:

« Pod Roznikom na Skrabéevi ulici (avtobus §t. 14),

+ Kolizej/Hotel Lev na Gosposvetski cesti (avtobusi st. 1, 3,5, 7, 8,13, 25),

-+ Posta/Konzorcij na Slovenski cesti (avtobusi $t. 1, 2, 3,6, 9,11, 14, 19, 20, 23, 27, 51, 56) in
+ Tivolina Celovski cesti (avtobusist. 1,3, 5,7, 8, 22, 60).

Postajaliséa so od Gradu Tivoli oddaljena priblizno 10 minut hoje.

Z vlakom in primestnim potniskim prometom

Poiscite najbolj ugodno povezavo z avtobusom (vozni red) in vlakom (vozni red). Grad Ti-
voli je od glavne Zelezniske in avtobusne postaje oddaljen 20 minut hoje - pojdite po ulici Trg
Osvobodilne fronte, nato zavijte desno na Cankarjevo ulico in nadaljujte do gradu Tivoli po
Jakopic¢evem sprehajaliscu.

Z avtom, a s sopotniki: deljenje avtomobila - Prevoz.org
Na spletnem mestu Prevoz.org se dogovorite za deljenje prevoza. Brezplacnih parkirnih mest
ninavoljo. V blizini gradu Tivoli se nahaja parkirisce Tivoli ob Celovski cesti (tarifa: 0,60 EUR/

uro). Na voljo so tudi parkirna mesta za invalide.

<4<« nazaj na povezavo v besedilu

Avtobusna postaja Glavna avtobusna in
ParkiriSce Tivoli Avtobusna postaja Tivoli Kolizej/Hotel Lev Zelezniska postaja
L
L
i
Grad Tivoli Avtobusna postaja Pod RoZnikom Avtobusna postaja

Posta/Konzorcij


http://www.ap-ljubljana.si/shop.php
http://www.slo-zeleznice.si/sl/potniki/slovenija/vozni-redi
https://prevoz.org/event/52/

4'2' PEFC (Programme for the Endorsement of Forest Certification) je
najvecji sistem za certificiranje gozdov. Standard Zeli spremeniti nac¢in
upravljanja z gozdovi na globalnem in lokalnem nivoju, da bi lahko vsi
uzivali okoljske, druzbene in gospodarske koristi gozdov.
www.pefc.org

Mednarodni znaki: FSC (Forest Stewardship Council) je znak za promoviranje odgovornega
upravljanja z gozdovi in je prisoten v ve¢ kot 50-ih drzavah sveta.

www.fsc.org

EMAS (The European Eco-Management and Audit Scheme) - sistem
EU za okoljevarstveno vodenje organizacij je prostovoljen sistem za
podjetja in organizacije za vrednotenje, porocanje, izboljSevanje njihove
okoljske uéinkovitosti. V Sloveniji je za pridobitev znaka EMAS zadolze-

Znak EU za okolje (EU Ecolabel) je evropski znak, ki ga podeljujejo iz-
delkom in storitvam v evropskem gospodarskem prostoru (drzave ¢lanice
EU, Norveska, Islandija in Liechtenstein) in uposteva celoten zivljenjski

krog izdelka. Okoljsko marjetico lahko pridobijo oblacila in obutev, mazi- EU < na Agencija RS za okolje in prostor.
va, barve in laki, izdelki za dom in vrt, ¢istila, naprave, izdelki iz papirja in E[: U | a h E | http://ec.europa.eu/environment/emas/index_en.htm
storitve vturizmu. e I L Y

www.ecolabel.eu

http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/

MSC (Marine Stewardship Council) je mednarodni znak za trajnostno
ribistvo. Znak MSC zagotavlja, da so bile ribe ulovljene na nacin, zaradi
katerega ribjemu zarodu ne grozi izumrtje.

WWW.msc.org

Znak Pravicne trgovine (Fairtrade) potrjuje izpolnjevanje medna-
rodnih standardov pravi¢ne trgovine. Nakup izdelkov pravi¢ne trgovine
zagotavlja SibkejSim proizvajalcem boljse pogoje dela in prodaje, posteno
placilo ter spodbuja k trajnostnemu razvoju. Oznacevanje je razsirjeno v
okoli 50-ih drzavah.
www.fairtrade.net

Znak EU za ekoloSko kmetijstvo (The EU organic logo) nudi
zagotovilo porabnikom o izvoru in kakovosti hrane in pijace, saj njegova
navzoc¢nost na kateremkoli proizvodu jamci skladnost proizvoda z uredbo
EU o ekoloskem kmetijstvu.
http://ec.europa.eu/agriculture/organic/consumer-confidence/
logo-labelling en

BIODAR je znak za ekoloska zivila, pridelana in predelana po standardih
Zveze zdruzenj ekoloskih kmetov Slovenije. BIODAR potrjuje, da je zivilo
ekoloskega izvora in od njive oz. hleva do prodajne police kontrolirano s
strani kontrolnih organizacij.

www.zveza-ekokmet.si/

Mednarodni program Energy Star (ZDA, Japonska, EU, Kanada,
Avstralija, Nova Zelandija in Tajvan) je oznaka, ki pomaga potrosnikom
prepoznati izdelke pisarniske opreme, s katerimi prihranijo denar in
energijo. Oznaka Energy Star se lahko pojavlja na racunalnikih, monitor-
jih, tiskalnikih, telefaksih.
www.eu-energystar.org

DEMETER je znak za proizvode, pridelane po biolo$ko-dinami¢ni me-
todi, ki jo smejo uporabljati le pogodbeni partnerji, ki so podvrzeni strogi
kontroli. Zahteve, ki jih do pridelovalcev postavlja zveza, presegajo zahte-
ve za ekolosko pridelavo Evropske skupnosti.

www.demeter.si

Energijska nalepka (The European Energy Label) je oznaka za ozna-
¢evanje energetske uc¢inkovitosti gospodinjskih aparatov, ki jih razvrsca
v razrede glede na porabo energije. Oznaka zagotavlja jasne in lahko ra-
zumljive informacije, ki morajo biti vidne na vseh razstavljenih napravah

Znak za okolje Swan (The Nordic Ecolabel) je uradni znak za okolje
v skandinavskih drzavah. Gre za prostovoljno shemo, ki ocenjuje vpliv
izdelka na okolje v celotnem zivljenjskem ciklu. Oznaka med drugim
zagotavlja, da so upostevane podnebne zahteve in da so emisije CO5 (in

proizvoda (od » A« - najbolj ué¢inkovit do »G« - najvec¢ja poraba energije).
http://ec.europa.eu/energy/efficiency/labelling/labelling en.htm
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drugi $kodljivi plini) omejeni, kjer je to najpomembnejse.
www.nordic-ecolabel.org/
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Modri angel (The Blue Angel), prva svetovno najbolj znana okolje-
varstvena oznaka, je nemski certifikat za proizvode in storitve, ki uposte-
vajo okolju prijaznejse vidike in spodbuja okoljsko odgovorno potrosnjo.
www.blauer-engel.de/en

Znak Soil Association je dokazilo o maksimalni vsebnosti ekologkih
sestavin v izdelku, minimalni koli¢ini sinteti¢nih sestavin, minimalni
predelavi in jasnosti oznacevanja vseh sestavin. Soil Association zagota-
vlja najmanj 70 % sestavin iz ekoloske pridelave in najve¢ do 5 % sinte-
tiénih snovi. V izdelkih ne sme biti nanodelcev in gensko spremenjenih
sestavin, niti snovi, ki bi izvirale iz ogrozenih vrst.
www.soilassociation.org

HQE (Haute Qualité Environnementale) je francoski standard za grad-
njo trajnostnih stavb. HQE sestavljajo trije deli: vpliv stavbe na okolje,

DfE (Design for Environment) je splosni koncept, ki se nanasa na raz-
licne oblikovalske pristope za zmanjSevanje okoljskega vpliva izdelka,
procesa ali storitve v celotnem zivljenjskem ciklu (LCA - life cycle as-
sessment, analiza zivljenjskega cikla).

www.epa.gov/dfe

The Oeko-Tex Standard 100 je nemski ekoloski znak za tekstilne
proizvode. Certifikat doloca analize ekolosko spornih skodljivih snovi in
predpisuje znanstveno utemeljene mejne vrednosti za te snovi.
www.oeko-tex.org

Zeleni kljuc (The Green Key) je nevladni, neprofitni, neodvisni ekolo-
$kiznak za nastanitve, ki ga podpirata Svetovna turisti¢na organizacija in
Program Zdruzenih narodov za okolje.

www.green-key.org/

delovanje stavbe s tehni¢nega, arhitekturnega in gospodarskega vidika
ter kazalci uspesnosti.
http://assohqe.org/hge/

BREEAM (Velika Britanija) postavlja standarde za najboljse prakse na

podrocju trajnostnega gradbenega projektiranja, gradnje in delovanja. Je << nazaj na poglavje o naroéanju
eden najbolj celovitih in splo$no priznanih znakov za okoljsko uspesnost
stavbe, ki vsebuje vidike, povezane z rabo energije in vode, zdravjem in
dobrim pocutjem, onesnazevanjem, mobilnostjo, surovinami, odpadki in
upravljanjem procesov. <4<« nazaj na zavezo o politiki trajnostnega narocanja
www.breeam.org

DGNB (The German Sustainable Building Council) je nemski certifikat
za trajnostno gradnjo, ki uposteva okoljski, ekonomski, druzbeni in kul-
turni vidik nac¢rtovanja, gradnje ter obratovanja zgradb.
www.dgnb.de/_en/

<4<« nazaj na poglavije o hrani in pijaci
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4 . 3 . St. Podrodje Kriterij Stopnja
11. Menedzment Skladnost z Organizacija $portnega dogodka je potekala skla- 1
zakonodajo, kodeksi dno zzakonodajo, eti¢nimi kodeksi ter zahtevami
Kriteriji za trajnostne Sportne dogodke so kot spletno orodje objavljeni na spletnem naslovu in zahtevami krovnih organizacij.
www.cistazmaga.si. 12. Menedzment Mednarodni Sistem menedzmenta Sportnega dogodka je 3
standardi izpolnjeval kriterije vsaj enega izmed standardov
St. Podrodje Kriterij Stopnja za organizacijo trajnostnih dogodkov (BS, ISO)
(opravljena zunanja presoja ali pridobljen certifi-
Menedzment kat).
1. MenedZment Zaveza vodstva Vodstvo organizacije, ki je organizator §portnega 1 13. MenedZment Ogljicni odtis Za dogodek je bil izradunan oglji¢ni odtis.
dogodka, je sprejelo in javno objavilo zavezo za
organizacijo $portnega dogodka skladno z nageli 14. Menedzment Oglji¢naizravnava Zaizpuste toplogrednih plinov zaradi organizacije
trajnostnega razvoja. in izvedbe dogodka je bila kupljena oglji¢na izrav-
nava.
2. MenedZment Vplivinaokoljein  Organizator je opredelil vse pomembnejse vplive 1
druzbo Sportnega dogodka na okolje in druzbo. Komuniciranje
3. MenedZment Trajnostna politika Organizator je pripravil trajnostno politiko 1 15. Komuniciranje Komunikacijski Za $portni dogodek je bil pripravljen komunika-
Sportnega dogodka, v kateri je opredelil poglavitna >menedZment nadrtzatrajnostne cijskinadrt za promoviranje njegovih trajnostnih
podrocja udejanjanja nacel trajnostnega razvoja vidike elementov, ukrepi za njegovo izvajanje so bili
pri organizaciji $portnega dogodka. vkljuceni v akeijski naért dogodka.
4. MenedZment Cilji in akeijski V zvezi z najpomembnejsSimi vplivi na okolje in 1 16. Komuniciranje Komunikacijska Komunikacijska orodja (spletna stran, druzabna
nacrt druzbo si je organizator zastavil cilje za zmanj- > izvedba orodja za trajnostne omrezja, celostna podoba, sporoéila in konference
Sanje Skodljivih in povecanje koristnih vplivov elemente zamedije, komunikacija z udeleZenci, komunika-
Sportnega dogodka ter pripravil akcijski nacrt z cijana dogodku ipd.) so bila uporabljena za promo-
ukrepi za njihovo doseganje. cijo trajnostnih elementov §portnega dogodka.
5. MenedZment Odgovornaoseba  Organizator je imenoval odgovorno osebo za 1 17. Komuniciranje Redno poro¢anjeo Organizator je z rednim poro¢anjem o izvajanju
izvajanje trajnostne politike in akcijskega nacrta > izvedba izvajanju akcijskega nacrta in izpolnjevanju trajnostnih
(»zelenegavodjo«) in ji po potrebi dodelil zeleno ciljev spodbujal okoljsko in druzbeno ozavescéenost
ekipo. ter odgovorno ravnanje zaposlenih in prostovoljcev.
6. MenedZment Seznanitev Zaposleni in prostovoljci so bili seznanjeni s 1 18. Komuniciranje Komunikacijski Organizator je izkoristil komunikacijski potencial
s politiko in trajnostno politiko $portnega dogodka ter z > izvedba potencial za $portnega dogodka in je zunanje deleznike oza-
ravnanjem ravnanjem, ki se pri organizaciji dogodka spodbuja ozavescanje o vescal o nacelih trajnostnega razvoja ter aktivno
oz. podpira (vkljucno z razlogi za organizacijo trajnostnem razvoju spodbujal k okoljsko in druzbeno odgovornemu
taksnega dogodka in nacini, na katere lahko vsak ravnanju - vsaj pet ukrepov.
posameznik zmanjsa Skodljive vplive na okolje). . . ;
19. Komuniciranje Komunikacijske Pomembni zunanji delezniki dogodka (predvsem
7. MenedZzment Usposobljenostza  Zaposleni in prostovoljci so bili usposobljeni za 1 > izvedba kampanje sponzorji) so svojo komunikacijsko kampanjo
izvajanje akcijskega izvajanje ukrepov iz akcijskega nacrta, ki so se sponzorjev osnovali na promoviranju trajnostnih elementov
nacrta nanasali na njihovo delovno mesto oz. funkcijo. portnega dogodka in principov trajnostnega
8. MenedZment Spremljanje in Organizator je redno spremljal izvajanje akcijske- 1 razvoja.
dopolnjevanje ganacrta in ga po potrebi dopolnjeval. 20. Komuniciranje Navodilaza Na komunikacijskih orodjih za dogodek so bila
1zvajanja > izvedba osebe z omejeno navedena navodila za sprejem oseb s posebnimi
9. Menedzment Kazalniki Organizator je s pomodjo kazalnikov meril dosega- 2 mobilnostjo potrebami (Ce je sprejem mogoc).
nje zastavljenih ciljev. 21. Komuniciranje Zavajajoce Organizator in njegovi partnerji (predvsem spon-
10. Menedzment Porodilo o realizaciji Po kondanem dogodku je bilo pripravljeno in 1 > izvedba komuniciranje zorji) v zve‘zi 4 orgsjm.iz?cijo trajr}o§tnfega sp?rtnega
objavljeno poro¢ilo o realizaciji akcijskega nacrta dogo.dk.a nlso.zvavajai]otze korlr?umclrah (okoljsko
in doseganju ciljev s predlogi za izbolj$ave. zavajali, neeti¢no oglasevali ipd.).
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St. Podrodje

22. Komuniciranje

>izvedba

Narocanje

Prenos znanja in
izkusenj

Kriterij

Organizator je svoje znanje in izkusnje glede
trajnostnih elementov dogodka delil z drugimi
organizatorji Sportnih dogodkov in pomembnimi
lokalnimi akterji.

Stopnja

23. Narocanje >

menedZzment

24. Narocanje >

menedzment

25. Narocanje >

menedZzment

26. Narocanje >

menedZzment

27. Narocanje >

menedzment

28. Narocanje >
izvedba

29. Narocanje >
izvedba

30. Naroéanje >
izvedba

31. Narocanje >
izvedba

102

Trajnostna nabavna
politika

Trajnostna nabavna
politika

Trajnostna nabavna
politika

Kriteriji, strozji od
zelenega javnega
narocanja

Izobrazevanje o
trajnostni nabavni
politiki

Brez nepotrebne
nabave

Prednost okolju
in druzbi manj
Skodljivim izdelkom

Prednost izdelkom
za ponovno uporabo

Promocijav
dobavni verigi

Organizator je pripravil trajnostno nabavno
politiko $portnega dogodka in je ukrepe za njeno
izvajanje vkljucil v akcijski nacrt dogodka.

V trajnostni nabavni politiki je jasno izpostavljen
princip, po katerem pred vsako nabavo dobro
razmislimo, ali izdelek oz. storitev res potrebujemo
in preverimo, ali se nabavi lahko izognemo z izpo-
sojo ali izmenjavo.

Trajnostna nabavna politika opredeljuje, da imajo
prinaroc¢anju prednost zdravi in okolju manj sko-
dljivi izdelki in storitve (z okoljskimi znaki, lokalni,
ekoloski, sezonski, z manj odpadki) ter praviéni
odnosi v dobavni verigi (pravi¢na trgovina).

Kriteriji za trajnostno naroc¢anje so na podrodjih,
ki so za dogodek smiselna, enaki ali strozji od
kriterijev za zeleno javno naroc¢anje.

Organizator je svoje zaposlene in sodelavce, ki
narocajo izdelke in storitve, izobrazil o vsebini
trajnostne nabavne politike in ukrepih za traj-
nostno naroc¢anje ter o znakih za okolju manj
Skodljive izdelke in pravi¢no trgovino.

Organizator je priizvedbi dogodka uposteval
princip trajnostne nabavne politike in ni po nepo-
trebnem nabavljal.

Organizator je pri naroc¢anju izdelkov in storitev
dal prednosti ekoloskim, zdravim, lokalnim in
sezonskim proizvodom ter proizvodom iz sistema
praviéne trgovine.

Organizator se je pri nabavi izogibal izdelkom za
enkratno uporabo (plasti¢na posoda in pribor,
papirna galanterija ipd.) ter embaliranim porcijam
(hrane, toaletnih izdelkov ipd.) in je dajal prednost
izdelkom za ponovno uporabo.

Organizator je po dobavni verigi navzgor (pri
svojih dobaviteljih in izvajalcih storitev ter spon-
zorjih) in navzdol (pri obiskovalcih in udelezencih)
promoviral in uveljavljal nacela trajnostne nabave.

St. Podrodje

Kriterij

Druzbena odgovornost

32. Druzbena
odgovornost >
menedzment

33. Druzbena
odgovornost >
menedzment

34. Druzbena
odgovornost >
menedZzment

35. Druzbena
odgovornost >
menedZzment

36. Druzbena
odgovornost >
menedzment

37. Druzbena
odgovornost >
izvedba

38. Druzbena
odgovornost >
izvedba

39. Druzbena
odgovornost >
izvedba

40. Druzbena
odgovornost >
izvedba

41. Druzbena
odgovornost >
izvedba

42. Druzbena
odgovornost >
izvedba

Upostevanje
lokalnih akterjev

Cilji in akeijski
nacrt

Vkljucevanje
lokalnih odgovornih
ponudnikov

Vkljucevanje
lokalnih akterjev

Varnostna tveganja

Izredne razmere in
nesrece

Seznanitev
deleznikov s pravili
obnasanja in
ravnanja

Sodelovanje s
trajnostnimi
sponzorji

Promocija lokalne
naravne in kulturne
dediscine
Spodbujanje
prostovoljstva

Praznovanje
uspehov s
prostovoljciin
lokalno skupnostjo

Organizator je v fazi nac¢rtovanja Sportnega dogod-
ka ustrezne lokalne akterje seznanil z nacrtova-
nimi aktivnostmi v zvezi s $portnim dogodkom in
uposteval njihove morebitne pripombe in predloge.

Organizator je v fazi nacrtovanja Sportnega do-
godka opredelil cilje v zvezi s pozitivno zapuséino
dogodka in jih vkljucil v akeijski nacrt.

Organizator je opredelil ukrepe za vkljuc¢evanje

in komuniciranje lokalnih druzbeno in okoljsko
odgovornih ponudnikov storitev in izdelkov ter jih
vkljucil v akeijski nacrt.

Organizator je v fazi nacrtovanja Sportnega do-
godka v sodelovanju z ustreznimi lokalnimi akterji
(obé¢ino, ¢etrtno oz. vasko skupnostjo, civilnodruz-
benimi organizacijamiipd.) opredelil cilje v zvezi
s pozitivno zapuscino in zmanjsanjem motenj ter
drugih negativnih vplivov $portnega dogodka na
lokalno skupnost in jih vkljuéil v akcijski nacrt.

Organizator je identificiral varnostna tveganja
dogodka (izredne razmere in nesrece), pripravil
nacrt za njihovo preprec¢evanje in zmanjsanje
njihovega $kodljivega vpliva ter ukrepe za njegovo
izvajanje vkljucil v akcijski nac¢rt dogodka.

Organizator je v primeru dejanskih izrednih
razmer ali nesre¢ ukrepal in preprecil ali zmanjsal
znjimi povezane $kodljive vplive.

Organizator je notranje in zunanje deleznike
Sportnega dogodka seznanil s pravili obnasanja
in ravnanja, katerih namen je zmanjSanje motenj
in drugih negativnih vplivov nalokalno skupnost
zaradi Sportnega dogodka, in jih pozval k njihove-
mu upostevanju.

Organizator je sodeloval s trajnostnimi sponzorji,
ki so pripomogli k doseganju trajnostnih ciljev
Sportnega dogodka.

Organizator je na $Sportnem dogodku promoviral
lokalno naravno in kulturno dedis¢ino.

Organizator je spodbujal prostovoljstvo (kjer je to
smiselno) in se je prostovoljcem zahvalil za sodelo-
vanje s simboli¢no pozornostjo.

Organizator je uspehe pri organizaciji $Sportnega
dogodka proslavil in delil s prostovoljci in lokalno
skupnostjo.

1
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Podrocje

Kriterij

43.

44,

45,

46.

47.

48.

49.

50.

51.

104

Prizorisée in infrastruktura

Prizorisce in
infrastruktura >
izvedba

Prizorisce in
infrastruktura >
izvedba

Prizori$ée in
infrastruktura >
menedzment

Prizori$ée in
infrastruktura >
izvedba
Prizorisée in
infrastruktura >
izvedba

Prizorisée in
infrastruktura >
izvedba

Prizori$ée in
infrastruktura >
izvedba

Prizorisée in
infrastruktura >
izvedba

Prizoriscée in
infrastruktura >
izvedba

Prednost uporabi
obstojecih objektov

Pozornost na
uporabo objektov
po dogodku

Obnova prizori$c¢a
po dogodku

Lokacija za
najkrajse poti

Naravovarstvene
zahteve za traso

Zelene zahteve pri
gradnji ali prenovi
objektov

Ucinkovita raba
vode pri gradnji in
prenovi objektov

Najem ucinkovitih
objektov

Trajnostni materiali

Pri izbiri prizoris¢a dogodka in infrastrukture 1
je organizator dal prednost uporabi obstoje¢ih

(lastnih ali najetih) objektov pred gradnjo oziroma
postavitvijo nove infrastrukture, ¢e je to mogoce.

Ce primerna infrastruktura predhodno ni obstaja- 1
la, je organizator dal prednost zacasni ali prenosni
infrastrukturi oziroma je infrastrukturo nacrtoval

in zgradil tako, da bo uporabna tudi za druge upo-
rabnike, predvsem za lokalno skupnost.

Organizator je pripravil ukrepe za obnovitev pri- 1
zoris¢a po konéanem Sportnem dogodku (¢iScenje,
odstranjevanje oznak, revitalizacija zelenih povr-
$inipd.) in jih vkljucil v akcijski nacrt.

Organizator je izbral lokacijo dogodka tako, da je 2
v najvec¢ji mozni meri skrajsal poti za deleznike
Sportnega dogodka.

Trasa tekmovanja (Ge je potekala v naravnem 1
okolju) je bila prilagojena naravovarstvenim

zahtevam obmodja, prednostno so bile uporabljene

7e obstojece poti.

Organizator je pri gradnji oziroma prenovi Spor- 1
tnega objekta uposteval zahteve, ki morajo biti
izpolnjene za ué¢inkovito rabo energije v stavbah

na podrocju toplotne zascite, ogrevanja, hlajenja,
prezracevanja ali pri kombinaciji teh podrocij,
napodro¢ju priprave tople vode in razsvetljave

v stavbah ter na podroc¢ju zagotavljanja lastnih
obnovljivih virov energije za delovanje sistemov

v stavbi, ki jih nalaga Pravilnik o u¢inkoviti rabi

energije v stavbah.

Organizator je pri gradnji oziroma prenovi Spor- 2
tnega objekta izbral u¢inkovite vodne tehnologije,

ki zmanj$ujejo porabo in onesnazenje vode (zbira-

nje in uporaba dezevnice, odzracevalniki, varé¢ne

pipe, tusi in izplakovalniki ipd.) - vsaj dva ukrepa.

Ce je organizator infrastrukturo za $portni dogodek 2
najel, je izbral energetsko ué¢inkovito prizorisce
Sportnega dogodka in u¢inkovite vodne tehnologije,

ki zmanjsujejo porabo in onesnazenje vode, e

taks$na infrastruktura obstaja - vsaj tri podrodja.

Organizator je pri gradnji oziroma prenovi Spor- 2
tnega objekta izbral trajnostne gradbene materia-

le, ki ne sproscajo onesnazeval in alergenov, les iz
trajnostne pridelave ter druge lokalne materiale.

St. Podrodje

52.

53.

54.

55.

56.

Prizori$ée in
infrastruktura >
izvedba

sy v

Prizorisce in
infrastruktura >
izvedba
Prizorisce in
infrastruktura >
izvedba

sy v

Prizorisce in
infrastruktura >
izvedba

Prizorisée in
infrastruktura >
izvedba

Kriterij Stopnja
Dostopnost Organizator je izbral oziroma zgradil prizori$ce 2
prizoriS¢ ne glede  Sportnega dogodka, ki omogoca dostop do prosto-
na omejitve ljudi rov za obiskovalce, sanitarij, zunanjih povrsin in

ostalih delov dogodka vsem ljudem, ne glede na

njihove fiziéne omejitve.
Upostevanje Pri pripravi prizori$¢a dogodka in infrastrukture je 2
naravne in kulturne organizator uposteval lokalno kulturo in naravno
dediscine dediscino.
Upostevanje Najbolj obremenjeni elementi prizoriséa (start, 1
obcutljivih naravnih cilj, stojnice, parkirisce ipd.) so bili umescéeni zunaj
obmocij obcutljivih naravnih obmocij.
Odgovorne parkirne Organizator je poskrbel za odgovorne parkirne 2
storitve storitve (brez skodljivih vplivov na tla, rodovitno

prst, rastline, zivali, normalno delovanje lokalne

skupnostiipd.).
Energetska sanacija Organizator je v okviru dogodka poskrbel za ener- 3
infrastrukture getsko sanacijo Sportne infrastrukture.

Naravno okolje

57.

58.

59.

60.

105

Naravno okolje
> menedZment

Naravno okolje
> menedZzment

Naravno okolje
> menedZzment

Naravno okolje
>izvedba

Naravno okolje
> izvedba

Kemicno, zvoéno
in svetlobno
onesnazevanje ter
onesnazevanje
zraka

‘Vplivi na vrste in
ekosisteme

Upostevanje
nacrta upravljanja
zavarovanih
obmocij

Ozavescanje o
naravnem okolju
in odgovornem
obnasanju

Kemicne snovi

Organizator je v fazi nacrtovanja Sportnega dogod- 1
ka identificiral vire kemic¢nega, zvo¢nega in sve-
tlobnega onesnazevanja ter onesnazevanja zraka

v zvezi s pripravo in izvedbo Sportnega dogodka.

Ukrepe za njihovo zmanjsanje je vkljucil v akcijski

nacrt Sportnega dogodka.

Organizator je identificiral vplive na zivalske in 1
rastlinske vrste in ekosisteme ter je ukrepe za
minimiziranje in saniranje motenj vkljucil v akcij-
skinacrt Sportnega dogodka.

Ce je sportni dogodek potekal v zavarovanem 1
naravnem obmodju (narodni, regijski in krajinski

parki) ali v posebnih varstvenih obmo¢jih, kot

je Natura 2000, je organizator uposteval nacrt
upravljanja zavarovanega obmocja in po potrebi
sodeloval z njegovim upraviteljem.

Organizator je udelezence dogodka ozavescéal o 1
naravnem okolju prizori$c¢a in jim dal navodila

za odgovorno obnasanje (varovanje habitatov in
zivalskih ter rastlinskih vrst).

Pri pripravi in izvedbi Sportnega dogodka so 2
bila uporabljena ¢istila, barve, gnojila, pesticidi,

maziva, razkuzila, pralna sredstva in drugi kemi¢ni
proizvodi s certifikatom za okolju manj skodljive
proizvode, ¢e so ti na voljo.
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62.

63.

64.

65.

106

Naravno okolje
>izvedba

Naravno okolje
> izvedba

Naravno okolje
> izvedba

Mobilnost >
menedzment

Mobilnost >
menedZzment

Mobilnost >
menedZzment

Mobilnost >
izvedba

Mobilnost >
izvedba

Mobilnost >
izvedba

Mobilnost >
izvedba

Spostovanje
mejnih vrednosti

Svetlobno
onesnazevanje

Renaturacija

Mobilnostni nacrt

Mobilnostni nacrt

Spremljanje
podatkov o
prevozih

Informiranje
deleznikov

o trajnostni
mobilnosti

Spodbujanje
deleznikov k

uporabi trajnostnih

alternativ

Ukrepi trajnostne

mobilnosti za
prevoze na delo

Okoljska merila
za najem vozil

Kriterij
Zakonsko dolo¢ene mejne vrednosti zvoc¢nega,

kemic¢nega in svetlobnega onesnazenja priizvedbi
Sportnega dogodka niso bile presezene.

Organizator ni po nepotrebnem (izven ¢asa
dogodka) osvetljeval objektov, prizori$éa, oglasnih
povrsin ipd.

Organizator je v okviru dogodka poskrbel za sana-
cijo predhodno degradiranega obmocja.

Organizator je v fazi naértovanja Sportnega
dogodka pripravil mobilnostni nacrt: identificiral
je pri¢akovane prevoze ljudi in blaga, opredelil
cilje za zmanjsanje skodljivih vplivov mobilnosti
in ukrepe za njihovo doseganje vkljucil v akeijski
nacrt.

V mobilnostnem nacrtu so jasno izpostavljeni
principi preprecevanja prevozov (delo na daljavo,
videokonference), spodbujanja trajnostne mo-
bilnosti (pesacenje, kolesarjenje, javni prevoz),
spodbujanja odgovorne rabe motornega prometa
(deljenje avtomobila in spodbujanje varcne
voznje).

Organizator je spremljal podatke o prevozih
notranjih in zunanjih deleznikov med pripravo in
izvedbo $portnega dogodka (Stevilo prevozenih
km, porabo gorivaipd.).

Organizator je notranje in zunanje deleznike infor-
miral o moznostih za trajnostno mobilnost (objava
informacij o javnem prevozu in izposoji koles, o
zemljevidih in voznih redih ter o drugih moznostih
za trajnostno mobilnost) - vsaj trije ukrepi.

Organizator je notranje in zunanje deleznike
aktivno spodbujal k uporabi obstoje¢ih moznosti
za trajnostno mobilnost (javnega prevoza, koles,
deljenja avtomobilov, videokonferenc ipd.) - vsaj
trije ukrepi.

Organizator je sprejel ukrepe za zmanjsanje Sko-
dljivih vplivov na podroc¢ju mobilnosti zaposlenih
in prostovoljcev (delo na domu, sestanki prek
spleta, videokonference, uporaba koles in javnega
prevoza, deljenje avtomobila) - vsaj trije ukrepi.

Ce je organizator za dogodek najel vozila oziroma
storitve prevoza, je pri izbiri uposteval izpolnjeva-
nje okoljskih meril.

Stopnja

1

St. Podrodje

72.

73.

74.

Mobilnost >
izvedba

Mobilnost >
izvedba

Mobilnost >
izvedba

Energija

Vzpostavitev
infrastrukture
za trajnostno
mobilnost

Oglji¢ni odtis
prevozov

Kriterij

Organizator je vzpostavil predhodno neobstojeco
infrastrukturo oziroma zagotovil okolju manj
$kodljive nadine prevoza za notranje in zunanje
deleznike (npr. omogocil izposojo koles, poskrbel
za prevoze s kombiji/avtobusi, omogo¢il dostop s
predhodno neobstojeéim javnim prevozom ipd.).

Izdelana je bila ocena izpustov toplogrednih
plinov (oglji¢ni odtis) zaradi prevozov notranjih in
zunanjih deleznikov v zvezi s pripravo in izvedbo
Sportnega dogodka.

Oglji¢naizravnava Zaizpuste toplogrednih plinov zaradi prevozov je

zaprevoze

bila kupljena oglji¢na izravnava.

Stopnja
3

75.

76.

7.

78.

79.

80.

82.
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Energija >
menedZzment

Energija >
menedZzment

Energija >
menedzment

Energija >
menedzment

Energija >
izvedba

Energija >
izvedba

Energija >
izvedba

Energija >
izvedba

Porabniki
energije, cilji in
akeijskinacrt

Obnovljivi viri

Spremljanje
porabe energije

Ozavescanje o
varcevanju z
energijo

Osnovni ukrepi
energetske
ucinkovitosti

Napredni ukrepi
energetske
ucinkovitosti

Naravna svetloba,

toplota in hlad

Zelena elektrika

Organizator je v fazi nac¢rtovanja Sportnega dogod-
ka identificiral porabnike elektri¢ne in toplotne
energije, opredelil cilje v zvezi z energetsko uéin-
kovitostjo ter ukrepe za njihovo doseganje vkljucil
v akeijski nacrt.

Organizator je v fazi na¢rtovanja Sportnega
dogodka identificiral moznosti za proizvodnjo in/
ali uporabo energije iz obnovljivih virov, opredelil
cilje ter ukrepe za njihovo doseganje vkljuéil v
akeijskinacrt.

Organizator je v vseh fazah priprave in izvedbe
Sportnega dogodka spremljal porabo energije.

Organizator je zaposlene, prostovoljce in zunanje
deleznike ozavescal in aktivno spodbujal k varce-
vanju z energijo - vsaj trije ukrepi.

Organizator je sprejel vsaj tri osnovne (cenovno
in tehnolosko nezahtevne) ukrepe za povecanje
energetske uc¢inkovitosti (glej priro¢nik).

Organizator je sprejel vsaj tri napredne (tehnolo-
$ko in cenovno zahtevnejse) ukrepe za povecanje
energetske ucinkovitosti (glej prirocnik).

Pri pripravi in izvedbi $portnega dogodka so bili v
najvecji mozni meri izkori$¢eni naravna svetloba,
toplota in hlad.

Za pripravo in izvedbo Sportnega dogodka je bila
uporabljena elektri¢na energija iz obnovljivih
virov (zelena elektrika), ¢e je to mogoce.
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83.

84.

85.

Energija >
izvedba

Energija >
izvedba

Energija >
izvedba

Kriterij Stopnja
Energija iz Za pripravo in izvedbo $portnega dogodka je bila 3
obnovljivih virov uporabljena toplotna energija iz obnovljivih virov
(soncna, geotermalna, energija iz lesne biomase,
ipd.), Ge je to mogoce.
Ogljicni odtis Izdelana je bila ocena izpustov toplogrednih plinov 3
porabe energije (oglji¢ni odtis) zaradi porabe toplotne in elektriéne
energije v zvezi s pripravo in izvedbo $portnega
dogodka.
Oglji¢naizravnava Zaizpuste toplogrednih plinov zaradi porabe 3
za porabljeno elektriéne in toplotne energije je bila kupljena
energijo oglji¢na izravnava.

Odpadki

86.

87.

88.

90.

92.

108

Odpadki >
menedzment

Odpadki >
menedzment

Odpadki >
menedzment

Odpadki >
menedzment

Odpadki >
izvedba

Odpadki >
izvedba

Odpadki >
izvedba

Odpadki >
izvedba

Viri odpadkov, cilji  Organizator je v fazi nacrtovanja Sportnega 1
in akeijski nacrt dogodka identificiral vire odpadkov, opredelil cilje
za zmanj$anje njihovega nastajanja in ukrepe za
doseganje ciljev vkljucil v akcijski nacrt.

Hierarhija ravnanja V ciljih je organizator jasno izpostavil hierarhi¢ni 1
z odpadki princip ravnanja z odpadki: preprecevanje nastaja-
nja odpadkov, ponovna uporaba, lo¢eno zbiranje in
odstranjevanje.
Spremljanje koli¢in Organizator je spremljal koli¢ino vseh vrst odpad- 2
odpadkov kov, ki so nastali pri izvedbi Sportnega dogodka.
Pooblaséeni Organizator je poskrbel ali imel sklenjen dogovor 1
odvoz posebnihin s pooblas¢enim izvajalcem za odvoz posebnih in

nevarnih odpadkov nevarnih odpadkov (elektriéne in elektronske
opreme, gradbenih odpadkov, ipd).

Ozavescanje Organizator je notranje in zunanje deleznike 1
deleznikov o ozavescal o prioritetah pri ravnanju z odpadki
prioritetah ravnanja (zmanj$evanje koli¢ine - ponovna uporaba - lo-

z odpadki ¢evanje) in spodbujal k zmanjsSevanju koli¢ine in
lo¢evanju odpadkov - vsaj trije ukrepi.

Spodbujanje Organizator je notranje in zunanje deleznike s 2

zmanj$evanja posebnimi ukrepi aktivno spodbujal k zmanjse-

koli¢in inlo¢evanja vanju koli¢ine in lo¢evanju odpadkov (jim podaril

odpadkov bidone, dal priznanje sponzorjem za nematerialno
sponzoriranje ipd.) - vsaj trije ukrepi.

Ukrepi za Organizator je izvedel posebne ukrepe za prepre- 2

preprecevanje ¢evanje nastajanja odpadkov (npr. zagotovil

odpadkov pitno vodo iz pipe, obdaroval z nematerialnimi
dobrinami, prepovedal deljenje letakov ipd.) - vsaj
dva ukrepa.

Loceno zbiranje Organizator je na dogodku poskrbel za kose za 1
loc¢eno zbiranje odpadkov in za jasna navodila
glede locevanja.

St. Podrodje

Kriterij

Na dogodku je posebna ekipa dajala navodila glede
loc¢evanja odpadkov in odpravljala napake pri
lo¢evanju.

ZmanjSana poraba Organizator sije pri pripravi in izvedbi Sportnega

dogodka prizadeval za zmanj$anje porabe papirja:
z elektronskim komuniciranjem in prijavljanjem
udelezenceyv, z elektronskimi gradivi za novinarje,
z varéevanjem pri porabi papirja (dvostransko
tiskanje, ponovna uporaba papirja za tisk delovnih
verzij dokumentov ipd.) - vsaj trije ukrepi.

Odvecno oziroma neporabljeno blago (Sportna
oprema, hrana ipd.) je bilo po zaklju¢enem do-
godku podarjeno prostovoljcem, lokalnim Solam,
$portnim in humanitarnim organizacijam ipd.

Stopnja
2

94. Odpadki > Ekipa za podporo
izvedba lo¢enemu zbiranju
95. OdpadkKki >
izvedba papirja
96. Odpadki> Ponovna uporaba
izvedba odvecnega,
neporabljenega
blaga
Hrana in pijaca
97. Hranainpijaéa Ciljiin akcijski
>menedzment  nacrt
98. Hranainpijaca Ozavescanje
> izvedba deleznikov
99. Hranainpijaéa Prednost
>izvedba trajnostnim
izdelkom
100. Hranainpijaéa Spodbujanje
>izvedba zdrave prehrane
in pravi¢nih
odnosov
101. Hranainpijaéa ZmanjSevanje
>izvedba koliéin odpadkov
102. Hranainpijaéa DeleZekoloske in
>izvedba lokalno pridelane
hrane
109

Organizator je v fazi na¢rtovanja Sportnega dogod-
ka opredelil cilje na podro¢ju ravnanja s hrano in
pijaco, katerih namen je bil zmanjs$anje skodljivih
okoljskih vplivov, promocija zdrave hrane, spod-
bujanje pravi¢nih odnosov v dobavnih verigah ter
zmanjs$anje odpadne hrane in pijace in z njima
povezanih odpadkov. Ukrepe za doseganje ciljev je
vkljucil v akcijski nacrt.

Organizator je notranje in zunanje deleznike
ozaves$cal o prednostih hrane in pijace z manjsim
okoljskim odtisom (lokalne, sezonske, ekoloske) in
iz sistema pravicne trgovine - vsaj trije ukrepi.

Organizator je pri nabavi hrane in pijace dal
prednost ekoloskim, lokalnim, sezonskim, zdravim
izdelkom in izdelkom iz pravi¢ne trgovine.

Organizator je z nabavo hrane in pijace in s komu-
nikacijskimi aktivnostmi aktivno spodbujal zdravo
prehrano in pravi¢ne odnose v dobavni verigi
(ekolosko, sezonsko, lokalno, iz sistema pravi¢ne
trgovine, sveze, manj nasi¢enih masc¢ob, manj slad-
korja, sadje in zelenjava, Zita) - vsaj trije ukrepi.

Organizator je z nabavo zivil, izbiro dobaviteljev in
nac¢inom postrezbe zmanjsal koli¢ino odpadkov od
hrane in pijace (brez pakiranja hrane in pribora po
porcijah, posoda in pribor za veckratno uporabo,
ustrezna koli¢ina nabavljene hrane in pijace ipd.)

- vsaj trije ukrepi.

Hrana, ki jo je organizator nabavil za dogodek, je
bila vedinsko (ve¢ kot 50-odstotno) iz ekoloske in
lokalne pridelave.

1



St. Podrodje

103. Hranain pijaéa
>izvedba

104. Hranainpijaca
> izvedba

Voda

Posoda in pribor za
veckratno uporabo

Presezek hrane in
pijace

Kriterij Stopnja
Na dogodku sta bila uporabljena izkljuéno posoda 3

in pribor za vec¢kratno uporabo.

Presezek nabavljene hrane in pijace je bil razdeljen 2
prostovoljcem, humanitarnim organizacijam ali
zavetiscem.

105. Voda >
menedzment

106. Voda >
menedZzment

107. Voda > izvedba

108. Voda > izvedba

Vplivi na vodo,
nacrt ravnanja, cilji
in akcijski nacrt

Spremljanje porabe
vode

Ozavescanje
deleznikov o
varovanju vode

Ukrepi za varovanje
vode

Organizator je za $portni dogodek identificiral 1
najvecje porabnike vode in vplive na kakovost

podtalnice in vodotokov, izdelal na¢rt ravnanja z

vodo s poudarkom na varéevanju in ohranjanju

njene kakovosti ter ukrepe za izvedbo ciljev vklju-

¢il v akeijskinacrt.

Organizator je med pripravo in izvedbo $portnega 2
dogodka spremljal porabo vode na prizoriscu.

Organizator je notranje in zunanje deleznike 1
ozavescal o nacinih var¢evanja z vodo in o varova-
nju njene kakovosti.

Pri $portnih dogodkih z veliko porabo vode (no- 2
gometna igrisca, igris¢a za golf, smucisca ipd.) so
bili vzpostavljeni ukrepi za varéevanje z vodo in

ohranjanje njene kakovosti - vsaj trije ukrepi.
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